Las manzanas Marlene y la campana 2011-12

El Director del Consorcio VOG, Gerhard Dichgans, desvela algunas
previsiones y hace un balance de la temporada pasada

A pocos dias del inicio de la recogida de manzanas, Ger-
hard Dichgans, Director del Consorcio VOG desvela al-
gunas previsiones acerca de la evolucién de la campanha
de ventas 2011/12 de la organizacion de Terlano (ltalia),
y hace un balance de la pasada temporada comercial y
del primer ano de vida de la nueva estrategia VOG 2010.

¢Qué se espera del inicio de la nueva campana comer-
cial?

Si los nUmeros presentados en Prognosfruit son correctos, la
cosecha europea de manzanas deberia alcanzar los 10,2 mi-
llones de toneladas, pero no hay que fiarse demasiado, porque
la situacion de partida es diferente respecto al otofio de 2010.
En las zonas de produccion de Europa del Este, asi como en
Alto Adige / Sudltirol, se habla de una cosecha buena o incluso
muy buena. En cambio, en Europa central y sudoriental algunas
heladas han afectado la produccién de manzanas, que sera
mas escasa respecto a los anos anteriores, asi que para satis-
facer la demanda doméstica estos paises se veran obligados
a importar manzanas del extranjero.

¢Cudles son las razones de una recoleccion mas abun-
dante en 2011?

La primera causa es seguramente la floracion precoz de las
plantas, que este afio brotaron con dos semanas de antelacion
gracias a una primavera suave. Ademas, las zonas de produc-
cion de Europa occidental no sufrieron las heladas que afecta-
ron las areas de manzanares de Europa central y oriental.

En todo caso, la razon mas importante del aumento de la can-
tidad de producto es el tamafo de los frutos. En 2010 las man-
zanas presentaban un calibre pequefio y —en lo que nos atane—
tuvimos algunas dificultades para satisfacer la demanda de
nuestros clientes del area del Mediterraneo (sobre todo ltalia y
Espafia) donde gustan mas los frutos de mayor tamafio, con
calibres de 80+. Esta temporada esperamos recoger manzanas
de tamano normal: no sera el de 2009, pero tampoco los pe-
quefos calibres de 2010.

Balance de la temporada 2010/11: ¢positivo o negativo?
La temporada pasada fue tendencialmente positiva y ha pare-
cido incluso demasiado sencilla desde el punto de vista comer-
cial. La razén principal esta relacionada con la escasez de
producto en los principales mercados europeos, imputable a
una cosecha muy reducida en 2010. En efecto, en la tempo-
rada pasada la produccion continental fue una de las mas bajas
de los ultimos diez afos, llegando a 9,4 millones de toneladas.

¢Cuales son los principales desafios de esta nueva tem-
porada comercial?

Creo que en esta temporada comercial tendremos condiciones
de mercado mas normales, sobre todo gracias a una produc-
cién mas regular, con calibres tendencialmente mas estandar.
El mercado de la exportacion en la temporada pasada se ca-
racterizd por una oferta de manzanas de tamano pequeno. En
cambio, este aflo se volvera a los calibres 70/80, vendidos
sobre todo en bandejas y alvéolos y menos en bolsas. Segun
mi informacion esta situacion deberia ser comun a todas las
zonas de produccion de Europa occidental.
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Por otro lado, en Alto Adige / Stdtirol este ano podremos sa-
tisfacer adecuadamente la demanda procedente de los paises
del Mediterraneo, puesto que tendremos a disposicion las can-
tidades, los calibres y las variedades que demandan estos mer-
cados. Gracias a ello podremos también tener precios
competitivos.

Hace aproximadamente un ano ustedes lanzaron su

nueva estrategia comercial y organizativa VOG 2010.

¢Cuadl es el balance de estos primeros 12 meses de acti-

vidad?

En estos dias estamos finalizando los calculos correspondien-

tes a las liquidaciones, pero ya ahora es posible sacar algunas

conclusiones respecto a la aplicacion de la nueva estrategia

VOG 2010.

Recordemos brevemente los puntos centrales de nuestra

nueva estructura estratégica:

1. Agrupacion de las 16 cooperativas VOG en 4 areas, con el
fin de mejorar su eficiencia y servicio;

2. Estandarizacion de la calidad;

3. Mejora de la planificacion y de la disponibilidad de producto
por medio de una programacion unificada y centralizada de
desacumulacion y venta;

4. Creacion de 5 mesas centrales de coordinacion, especificas
por mercado V tipo de cliente;

5. Facturacion unica a través del Consorcio VOG.

La oficina central de ventas con domicilio en Terlano (ltalia) ha

aumentado considerablemente los volumenes de venta, tam-

bién teniendo en cuenta que la exportaciéon ha sido especial-
mente relevante para el producto de Alto Adige / Stdtirol.

Con la implicacion de todos los directores en la estructura de

venta, hemos podido garantizar a nuestros clientes unos inter-

locutores comerciales preparados y competentes. Esto nos ha
permitido superar sin obstaculos la transicion del viejo al nuevo
sistema.

La respuesta de nuestros clientes ha sido claramente positiva.

Se puede decir por lo tanto que se ha superado el cambio y

ahora tenemos que concentrarnos en la comercializacion de la

temporada que esté a punto de empezar, teniendo en cuenta

que tendencialmente parece mas dificil que la anterior. ll



