Fruit Attraction 2011 atrae a

| sector de frutas y hortalizas
E tendrd una nueva cita comercial

en Madrid, entre el 19y el 21 de
octubre proximos, con motivo de la cele-
bracion de FRUIT ATTRACTION. En sélo dos
anos, la Feria se ha consolidado como un
foro imprescindible para el mercado espa-
fiol, con la presencia de los principales re-
presentantes de todas las areas de
produccion del pais 'y, dada la importancia
de su actividad exportadora, un referente
para otros mercados, sobre todo europeos.
Unas caracteristicas que convierten al
Salon en el gran escaparate centrado en
la comercializacion donde mostrar la ex-
celencia de los productos hortofruticolas
espafoles, comprobar su calidad, y la pro-
fesionalidad del sector.
FRUIT ATTRACTION ya ha confirmado la participacion de 550
empresas, y ha superado los 15.000 metros cuadrados de su-
perficie expositiva. Una de sus prioridades, de cara a esta pro-
xima edicion, es potenciar la presencia de los representantes
mas relevantes de la compra y la distribucion de todo el mundo
para contribuir a generar nuevas oportunidades comerciales y
a reforzar el prestigio del sector espafiol ante el canal interna-
cional. Con este objetivo, desde la organizacion del certamen,
liderado por IFEMA y FEPEX, y en colaboracién con la Camara
de Comercio de Madrid, se ha intensificado el Programa de
Compradores Internacionales, una iniciativa que invita a cerca
de 600 profesionales a visitar la Feria y facilita las reuniones de
trabajo con los participantes. Entre los invitados estan los prin-
cipales responsables de compra, la distribucion e importacion,
asi como los representantes de grandes superficies de mas de
85 paises. De ellos, el 79% procederan de Europa.

DIVERSIFICAR EL NEGOCIO

Algunos de los representantes de la gran distribucion europea
acuden en una mision comercial inversa, desarrollada en co-
laboracion con ICEX, destinada a atraer a los profesionales de
los paises de Europa del Este y Oriente Medio, por su gran
potencial importador. En este contexto, ya se ha confirmado
la presencia de responsables de Rusia, Ucrania, Polonia, Re-
publica Checa, Estonia, Letonia, Lituania, Arabia Saudi, Qatar,
y Emiratos Arabes Unidos.

Ademas, la Feria ha incrementado el numero de responsables
de la distribucion procedentes de Latinoamérica invitados,
significando el 9% del total.
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El Programa de Compradores
Internacionales invitara a la feria a casi
600 representantes de la gran distribucion
y responsables de compra de 85 paises

Entre los expositores, también se han intensificado los esfuer-
zos para atraer a las empresas hispanoamericanas. Para estas
compainias, Espafa es un punto de referencia por su impor-
tancia exportadora, unida a la cercania cultural e idiomatica,
unas caracteristicas que convierten a Madrid en la puerta na-
tural de entrada de las compafias de latinoamérica a Europa.
Ademas, su oferta resulta especialmente interesante para los
importadores del Viejo Continente por la complementariedad
estacional de su produccion y sus cultivos especificos. Esta
convocatoria 2011, y entre otros destinos, han confirmado
participacion empresas de Brasil, México, Argentina y Chile.

FORO DE INNOVACION Y TENDENCIAS

De forma paralela a la exposicion comercial, FRUIT ATTRAC-
TION desarrolla un intenso programa de actividades que con-
vierte a la Feria en un foro unico de conocimiento donde los
visitantes pueden ponerse al dia con las ultimas innovaciones
y tendencias del mercado. Entre otras, destacan Apple Attrac-
tion. | Congreso internacional sobre la produccion y el con-
sumo mundial de la manzana, donde se expondran la
situacion actual y las perspectivas de futuro de este producto;
y la Jornada sobre la fruta de hueso en la distribucion euro-
pea organizado por Fepex y donde participaran expertos in-



ternacionales de este segmento. Asimismo, en FRUIT ATTRAC-
TION se convoca VII Congreso Internacional de Promocion al
Consumo de Frutas y Verduras. 5 al dia, cuestion de salud,
un evento impulsado por la Asociacion 5 al dia que convoca
a los sectores vinculados con las frutas y las hortalizas la salud
y la nutricién; mientras que en el Il Simposio internacional
sobre el granado, organizado por la Universidad Miguel Her-
nandez y por el Instituto Agronomico Mediterraneo de Zara-
goza, del Centro Internacional de Altos Estudios Agronomicos
Mediterraneos, se explicaran las tltimas investigaciones sobre
este alimento.

FRUIT ATTRACTION ha sido elegido como escenario idoneo
para convocar, ademas, la | Conferencia sobre
el Brocoli. Sencillo de preparar, delicioso de

comer que reunira a nutricionistas, agentes de
la distribucion internacional, la importacion y
la produccion de esta hortaliza; y se realizara

En apoyo al sector, FRUIT ATTRACTION
organiza la Semana de las Verduras, un
evento para promocionar la calidad de los
productos hortofruticolas espafioles y la
competitividad de sus profesionales

también una Presentacion del ajo morado de las Pedrofieras,
promovida por la Indicacion Geografica Protegida de este
producto.

Otros temas mas relacionados con la gestion en la industria
hortofruticola, tendran, asimismo, su espacio en las activida-
des de FRUIT ATTRACTION, entre otras, se celebra la Jornada
sobre la logistica como herramienta de gestion y optimiza-
cion de costes en frutas y hortalizas que, organizado por
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los mercados internacionales

FRUIT ATTRACTION y C de Comunicacién, abordaran temas
como los stocks, trazabilidad, captura de datos, la aportacion
de los operadores logisticos o los elementos de embalaje y
transporte. De nuevo la gestion, esta vez la de los Residuos
Agrarios, protagonizara la conferencia organizada por Sigfito
Agroenvases, mientras que Mercasa realizara una presenta-
cion de Mercachef, un punto de encuentro virtual donde
comprar y vender productos frescos.

EN APOYO DEL SECTOR
Para apoyar al sector en la misién de subrayar la calidad de
los productos esparioles, y aprovechando la asistencia de los
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representantes mas destacados de la distribucion internacio-
nal, asi como la repercusion mediatica de FRUIT ATTRACTION,
la organizacion del certamen ha impulsado la Semana de la
Verdura. Una iniciativa que, coincidiendo con la semana de
celebracion de la Feria entre el 15y el 23 de octubre, conver-
tira a Madrid en el mejor lugar para degustar las tapas y pla-
tos mas exquisitos elaborados con frutas o verduras espanolas.
Para ello, hoteles y restaurantes colaboradores de la ciudad
tapas, platos, y menus completos con estos productos.
También pensando en resaltar la variedad de sabores de estos
alimentosy la creatividad que admiten sus recetas, FRUIT FU-
SION, el espacio de la Feria dedicado a la promocion del con-
sumo de los productos hortofruticolas, incorpora este afio un
area de Zumoterapia. Esta area acogera ademas la | edicion
del concurso Cocinero Verdey se organizaran demostraciones
de cocina por Comunidades Autonomas y degustaciones que
se realizaran bajo el nombre de Green tasting.



