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oficial que vieron crecer varios barrios
extramuros.

En estos afios el Mercado de Abastos vive
su época de esplendor comercial; sin
embargo, la llegada a la ciudad de las
grandes cadenas de distribucion a partir
de los afos 80 fue empujando hacia una
lenta pero sostenida crisis al pequefo
comercio de calidad de la ciudad. El
Mercado de Abastos no ha sido ajeno a
esta dinamica. Hay que afiadir el
envejecimiento de la poblacién residente
de su zona de influencia y la reubicacion
en los nuevos barrios extramuros de Avila
de la poblacién joven en edad laboral
como causas que han coadyuvado a la
paulatina pérdida de la hegemonia
comercial del Mercado de Abastos y del
pequeio comercio establecido en los
barrios del centro histérico.

Poco a poco el mercado ha ido perdiendo
clientela, y como consecuencia de ello los
comerciantes han ido abandonando sus
puestos profundizando el envejecimiento
sostenido de la edad media del gremio y
dificultando la necesaria renovacion
generacional. La segunda planta del
mercado ha sufrido especialmente esta
situacién, de tal forma que a lo largo de los
anos 90 fue vaciandose. La oferta de
alimentacion fresca fue concentrandose en
la planta baja, a pie de calle, la de mayor
funcionalidad en relacién a la clientela de
mayor edad que ha permanecido fiel al
mercado como espacio de compra, en
parte porque fue la que permanecié
residente en los barrios del centro de Avila.
La gran calidad de sus puestos de
alimentacion perecedera, especialmente
las carnicerias, no ha sido factor suficiente
para elevar el movimiento comercial del
mercado en su conjunto.

La gestion del mercado sigue dependiendo
del Ayuntamiento, que posee en régimen de
propiedad los espacios comerciales a
cambio de un arriendo mensual.
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proponiendo su ubicacion en la segunda
planta, practicamente deshabitada, del
Mercado de Abastos.

Seis anos después de la puesta en
practica de esta iniciativa, el balance es
mas bien pobre para el mercado, ya que
este vivero de empresas no ha aportado
apenas movimiento ni ha supuesto una
dinamizacién del espacio comercial del
mercado. Evidentemente, una actividad y
oferta tan alejadas de las practicas
sociales y comerciales con las que se
identifica un mercado, dificilmente podian
relanzar la actividad del mismo. Un
mercado municipal requiere para su
dinamizacién planes colectivos
especificos, perfectamente planificados y
coordinados entre los diferentes
protagonistas —comerciantes, vecinos y
Administraciones publicas— para lograr su
renacimiento en el marco de un proyecto
social de vertebracién y fortalecimiento a
medio y largo plazo de su espacio social
de influencia, en este caso los barrios del
centro historico intramuros de la ciudad
de Avila.

Y sin embargo, los puestos, sobre todo las
carnicerias del Mercado de Abastos, son
hoy referente comercial de la ciudad por
su cuidada calidad y atencion. La relacidon
de estos comercios con la produccion
local de carnes de calidad de la provincia
logra poner en valor su oferta y atencion.
Ante la falta de planes colectivos
coordinados, ésta es la unica forma que le
queda a los comerciantes del otrora
floreciente Mercado de Abastos de Avila
de acercarse a una poblacién que
paulatinamente vuelve a revivir el centro
de la ciudad y, por qué no, quiza también
algun dia, una de sus instituciones
emblematicas: su Mercado de Abastos.

Juan Ignacio Robles
Profesor del Departamento de Antropologia Social
Universidad Autdnoma de Madrid
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