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B RESUMEN

Habitualmente se plantean numerosos estudios sobre la
demanda de alimentos y bebidas, pero en pocas ocasiones
se analiza la repercusion especifica de la partida de bebi-
das en el consumo y en el gasto alimentario. Por otra parte,
aparece la particularidad de que, en términos de gasto, la
familia de bebidas cuenta con una mayor representatividad
en la esfera extradoméstica y, por tanto, su analisis se justi-
fica de forma aislada con respecto a la demanda desarro-
llada en el hogar. En consecuencia, este trabajo revisa las
principales cifras de la demanda de bebidas en Espana inci-
diendo en el peso relativo de las mas importantes, tanto en
términos de consumo como de gasto; destaca la participa-
cion relativa que tienen los distintos formatos de la restau-
racion comercial en la demanda de bebidas, y, ademas,
analiza las fuentes de aprovisionamiento mas habituales
para este tipo de productos.

PALABRAS CLAVE: bebidas, consumo extradoméstico, res-
tauracion, cerveza, vino, bebidas alcohdlicas, refrescos.

CONSUMO Y GASTO EN BEBIDAS

El grupo de productos que tradicionalmente se vienen en-
globando en el epigrafe de bebidas se caracteriza por su
heterogeneidad, y bajo el mismo tienen cabida articulos
muy diferentes. Entre las bebidas méas importantes, sobre
las que existe informacién en los Paneles de Consumo Ali-
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CUADRO 1
Consumo y gasto en bebidas, 2009. Millones de litros/millones de euros

HOGARES RESTAURACION COMERCIAL ~ RESTAURACION COLECTIVA'Y SOCIAL TOTAL
CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO
Agua Envasada 2.345,2 496,7 8376 336,2 105,4 62,6 3.288,2 895,5
Agua con gas 58,4 27,6 44,3 48,5 21 15 104,7 776
Agua sin gas 2.286,8 469,2 793,3 2877 103,3 61,0 3.183,5 8179
Bebidas espirituosas 44,0 4331 1531 19126 11 11,3 198,3 2.357,0
Brandy 8,1 64,5 15,2 1373 0,3 2,4 235 2042
Whisky 10,7 135,3 378 592,5 0,2 32 48,7 7309
Ginebra 3,2 32,3 16,8 2318 01 0,7 20,0 264,8
Ron 40 51,3 257 4145 01 0,7 29,8 466,4
Anis 31 21,9 8,9 74,3 01 0,7 121 96,9
Otras bebidas espirituosas 15,0 1278 48,8 462,2 0,4 37 64,1 593,7
Beb. refrescantes y gaseosas 1.966,7 15615 1.005,9 1.908,4 38,0 53,0 3.010,6 3.522,8
Gaseosas 1972 55,8 78,7 53,6 38 6,4 279,7 1158
Bebidas refrescantes 1769,5 1505,7 9272 1.854,8 34,2 46,6 27310 3.407,0
Cervezas 7524 890,6 15405 29715 20,0 317 2.312,9 3.893,8
Sidra 13,8 23,6 11,6 18,8 01 0,3 25,6 42,7
Vinos 432,8 1.039,0 3245 1.270,2 8,9 20,6 766,2 2.329,8
Vino de mesa 2229 2418 139,9 230,7 5,3 6,8 368,2 479,4
Vino CPRD 1371 506,1 154,9 875,6 0,8 40 292,8 1385,7
Espumosos 28,1 153,3 10,6 735 0,4 15 391 228,2
Otros vinos 447 1378 19,1 90,4 24 8,2 66,1 236,5
Zumo Y néctar 526,9 4634 85,7 170,0 28,6 32,2 6412 665,5
TOTAL BEBIDAS 6.081,8 4.907,9 3.958,9 8.587,7 202,1 211,7 10.243,0 13.7071
FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010).
mentario del Ministerio de Medio Ambien-
te, y Medio Rural y Marino (MARM), desta-

can el agua envasada, las alcohdlicas o
espirituosas, los refrescos y gaseosas, la
cerveza, los vinos, la sidra o los zumos y
néctares.

El cuadro 1 ofrece un resumen del con-
sumo y del gasto en bebidas que se reali-
z6 durante el ano 2009 diferenciando la
demanda doméstica de la realizada fuera
del hogar (restauracion comercial y res-
tauracion colectiva y social). Este grupo
de productos suma un gasto total de mas
de 13.707 millones de euros (un 35,8%
se concentra en hogares, un 62,6% en
restauracion comercial y el 1,6% restante . 1K
en restauracion colectiva). Sobre el con- 5 % '!l'ﬁl_!,_'jl {ll. !"IH L‘-Jﬂi
junto de gasto efectuado en alimentacion o . h B
en Espana durante el ano 2009, las bebi- u"”- “]1'- I-:'-'1'-
das reflejadas en el cuadro 1 representan
un 15,8%.

El consumo y el gasto efectuado en la
partida de bebidas cuenta con particula-
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ridades asociadas a las caracteristicas
propias de cada tipo de producto. Los
graficos 1y 2 reflejan la distribucion del
consumo y del gasto de un amplio grupo
de bebidas, diferenciando la demanda
en el hogar de la demanda extradomés-
tica (restauracién comercial y restaura-
cion colectiva y social). Tal y como se
observa en ambos graficos, la restaura-
cion colectiva y social cuenta con una
participacion muy reducida en esta fa-
milia de productos y, por tanto, la res-
tauracién comercial concentra los mayo-
res volimenes tanto de gasto como de
consumo.

Aunque la casuistica es bastante varia-
da, resulta posible establecer varios gru-
pos de bebidas conforme a lo planteado
en los graficos 1y 2:

— En cuanto al consumo (grafico 1),
hay bebidas cuya demanda se aso-
cia claramente al hogar; en este sen-
tido, por encima del 60% del consu-
mo total aparecen zumos y néctares
(82,1%), vinos espumosos (72%), vi-
no de mesa (60,6%), refrescos
(64,7%), gaseosas (70,5%) o agua
sin gas (71,8%). Sin embargo, la de-
manda extradoméstica resulta mu-
cho mas significativa en otros pro-
ductos como, por ejemplo, vino con
denominacion de origen (53,2%),
cerveza (67,5%), anis (74,1%), ron
(86,5%), ginebra (84%), whisky
(78,1%) o brandy (65,7%).

— En el caso del gasto (grafico 2), la
vertebracion es favorable a la de-
manda extradoméstica y solamente
existe una mayor participacioén en el
hogar para bebidas como zumo vy
néctar (69,7%), vinos espumosos
(58,3%), vino de mesa (50,5%), si-
dra (55,3%) y agua sin gas (57,4%).
Por el contrario, los porcentajes de
gasto extradoméstico resultan es-
pecialmente significativos en los
caso del ron (89%), ginebra
(87,8%), whisky (81,5%) o agua con
gas (64,5%).

La participacién de las distintas bebi-

das en el consumo y en el gasto extra-
doméstico aparece reflejada en los gra-

GRAFICO 1

Distribucién del consumo de bebibas, 2009. Porcentaje

Total agua envasada
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FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)
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ficos 3y 4. La cerveza consigue la ma-
yor representatividad tanto en volumen
como en gasto (37,5% y 34,1%, respec-
tivamente). El segundo lugar en impor-
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tes, con un peso bastante parejo tanto
en consumo como en gasto (25,1% y
22,3%, respectivamente). En el agua en-
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GRAFICO 2
Distribucién del gasto en bebibas, 2009. Porcentaje

Total agua envasada
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FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010).
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vasada se observa un desequilibrio en-
tre el consumo (22,7%) y el gasto
(4,5%), derivado del menor precio relati-
vo de este producto. El caso inverso se
observa en las bebidas alcohdlicas, que
tienen una participacioén reducida en vo-
lumen (3,7%) pero elevada en gasto
(21,9%); los vinos también cuentan con
un desfase a favor del gasto (14,7%)
frente al consumo (8%). Con porcenta-
jes de participacion bastante menores,
tanto el zumo (2,7% y 2,3%) como la si-
dra (0,3% y 0,2%) tienen consumos y
gastos parejos.

Para el caso concreto de cada tipo de
bebida, el grafico 5 resume la participa-
cion relativa tanto en gasto como en con-
sumo. La cervezay las bebidas refrescan-
tes cuentan con la mayor representativi-
dad puesto que, conjuntamente, llegan a
un 60,1% del consumo y un 55,7% del
gasto. También se observa en este grafi-
co cémo las bebidas espirituosas cuen-
tan con poca relevancia en volumen pero
con una mayor participacién en gasto de-
bido a su precio relativo mas elevado (por
ejemplo, el whisky supone un 0,9% del vo-
lumen total de bebidas demandadas, pe-
ro llega a un 6,8% del gasto total). El caso
opuesto se observa claramente en el
agua sin gas, que supone un 21,5% del
volumen consumido de bebidas pero sélo
un 4% del gasto.

CONSUMO DE BEBIDAS
POR TIPO DE RESTAURACION

La restauracion comercial engloba forma-
tos que tienen unas caracteristicas dife-
renciadas y, por tanto, la demanda de be-
bidas difiere notablemente en cada caso.
A modo de sintesis (véase el grafico 6),
las principales bebidas siguen los si-
guientes patrones de consumo en la ver-
tiente extradoméstica:

— Agua envasada: los bares y cafete-
rias concentran el 38,1% del consu-
mo, los restaurantes independientes
el 33,7%, los hoteles el 15,7%, la
restauracion organizada el 9,9% y el
ocio nocturno el 2,6% restante.
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— Bebidas espirituosas: las cafeterias  grarico 3
y bares representan el 54,5% del
consumo, los restaurantes indepen-
dientes el 20,3%, el ocio nocturno el Vinos (8%)
19,2%, los hoteles el 5,7% y la res-
tauracion organizada el 0,4% restan-
te.

— Bebidas refrescantes: las cafeterias
y bares aglutinan el 46,7% del con-
sumo, los restaurantes independien-
tes el 18,9%, la restauracion organi-
zada el 18,0%, el ocio nocturno el e Sidra (0,3%)
11,3% y los hoteles el 5,1% restan-
te.

— Cerveza: las cafeterias y bares al-
canzan el 65,9% del consumo, los
restaurantes independientes el
19,7%, el ocio nocturno el 7,2%, los
hoteles el 3,6% y la restauracion or-

Participacion por tipos de bebidas en el consumo extradoméstico, 2009

Zumo y néctar (2,7%)

Agua envasada (22,7%)
‘\ Bebidas espirituosas (3,7%)

Bebidas refrescantes y gaseosas (25,1%)

e— Cervezas (37,5%)

FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010).

GRAFICO 4
Participacién por tipos de bebidas en el gasto extradoméstico, 2009

. Vinos (14,7%)
ganizada el 3,7% restante.
— Sidra: los bares y cafeterfas llegan al Zumoy néctar (2,3%)
52,4% del consumo, los restauran- Agua envasada (4,5%)

tes independientes al 41,1%, los ho-
teles al 2,4%, la restauracion organi-
zada al 2,1%, y el consumo nocturno
el 2,1% restante.

\ Bebidas espirituosas (21,9%)

Bebidas refrescantes y gaseosas (22,3%)

e— Cervezas (34,1%)

— Vino: los bares y cafeterias centrali- ] Sidra (0,2%)
zan el 54,3% de la demanda, los res-
taurantes independientes el 33,9%, FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010).

los hoteles el 9,0%, el consumo noc-
turno el 1,7% y la restauracién orga-
nizada el 1,1% restante.

— Zumo: las cafeterias y bares retinen
el 49,6% del consumo de zumo, los
hoteles el 17,9%, los restaurantes
independientes el 16,7%, la restau-
racion organizada el 8,3%y el consu-
mo nocturno el 7,5% restante.

APROVISIONAMIENTO DE BEBIDAS
EN LA RESTAURACION COMERCIAL

La restauracion comercial utiliza habitual-
mente las figuras del mayorista y del fabri-
cante para realizar el aprovisionamiento
de las bebidas que dispensa en sus ne-
gocios (véase el grafico 7). No obstante,
en cada producto aparece una participa-
cién particular:
— Agua envasada: el mayorista es la
principal fuente de aprovisionamien-
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GRAFICO 5
Participacion por bebidas en el consumo y el gasto extradoméstico, 2009
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FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)

to (alcanza una cuota del 61,6%) se-
guido del fabricante con un 31,4%. El
cash & carry supone el 5%y el resto
de formas comerciales aglutinan el
2,1% restante.

— Bebidas espirituosas: el mayorista
se configura como la fuente de apro-
visionamiento mas importante con
una cuota del 55,2%, seguido del
cash & carry con una cuota del
34,6%. El libreservicio (hipermerca-
do y supermercado) alcanza una cuo-
ta del 6,1%y el fabricante el 2,6%. El
resto de canales de compra tiene
una cuota del 1,6%.

— Bebidas refrescantes: el fabricante
aparece como la principal fuente de
aprovisionamiento con una cuota del
56,5%; el mayorista alcanza una par-
ticipacion del 34,%. El cash & carry
representa el 6,1% y el resto de ca-
nales de compra el 2,6%.

— Cerveza: el mayorista es la fuente de
aprovisionamiento principal con una
cuota del 66,4% seguido del fabri-
cante con una cuota del 29,3%. El
resto de canales de compra son me-
nos significativos con un 4,3%.

— Sidra: el mayorista alcanza la cuota
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GRAFICO 6
Demanda de bebidas fuera del hogar por tipo de establecimiento, 2009. Porcentaje
Agua envasada Bebidas Bebidas refrescantes Cerveza Vino Sidra Zumo y néctar
espirituosas y gaseosas
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FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)
GRAFICO 7
Formas de aprovisionamiento de bebidas en la restauracién comercial, 2009. Porcentaje
Agua envasada Bebidas Bebidas refrescantes Cerveza Vino Sidra Zumo y néctar
espirituosas y gaseosas
31,4 55,2 56,5 29,3 32,1 32
8,3
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FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010).
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de aprovisionamiento mas elevada
con un 62,6% seguido del fabricante
con un 32,1%, asi como del cash &
carry con una cuota del 4,2%. Los
otros canales de compra suponen el
1,1% restante.

— Vino: el mayorista se configura como
la principal fuente de aprovisiona-
miento (alcanza una cuota del
73,6%) seguido del cash & carry con
un 15,5%. El fabricante alcanza el
8,3%, mientras que las otras formas
comerciales concentran el 2,6% res-
tante.

— Zumo: el mayorista es la principal
fuente de aprovisionamiento con una
cuota del 57,7%. El fabricante llega a
comercializar un 32%; el cash & carry
alcanza una cuota del 8,1%, mientras
que los otros canales de compra tie-
nen una participacion del 2,2%.

NOTAS FINALES

Este trabajo recopila las principales ci-
fras asociadas al consumo y al gasto
en la partida de bebidas. Ademas, ana-
liza de una manera especifica la de-
manda de bebidas fuera del hogar,
puesto que esta vertiente resulta espe-
cialmente representativa en este tipo
de productos.

El articulo se completa con el estudio
del peso relativo de cada tipo de esta-
blecimiento de la restauracién comercial
en la demanda final y con la revision de
las principales fuentes de aprovisiona-
miento de la restauraciéon en cuanto a
bebidas.

Por dltimo, el cuadro 2 resume los
principales datos disponibles sobre el
consumo y el gasto en bebidas fuera del
hogar. l
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CUADRO 2

Principales caracteristicas del consumo y gasto de bebidas fuera del hogar. Datos de 2009

AGUA ENVASADA

+ Elconsumo total ascendié a 3.288,2 millones de litros y supuso un gasto de 895,4 millones de euros.

+ Elmayor porcentaje del consumo se concentra en los hogares (71,3%), mientras que la restauracion comercial supone el 25,5%
y la restauracion social y colectiva, el 3,2% restante. En cuanto al gasto, el mayor porcentaje se registré en los hogares
(55,5%), mientras que la restauracion comercial supuso el 37.5% y la restauracion social y colectiva, el 7% restante.

Los establecimientos de restauracion comercial y restauracion colectiva y social adquirieron 943 millones de litros y gastaron
398,7 millones de euros en este producto. En la demanda extradoméstica, el agua sin gas representa un 95,1% del consumo y
un 87,4% del gasto, mientras que el agua con gas alcanza el 4,9% del consumoy el 12,6% del gasto.

En restauracion comercial, el mayor volumen se demanda en Comunidad Valenciana, Murcia y Canarias.

BEBIDAS ESPIRITUOSAS

+ Elconsumo total ascendié a 198,3 millones de litros y supuso un gasto proximo a 2.357 millones de euras.

+ El mayor porcentaje del consumo se concentro en la restauracion comercial (77,2%), mientras que en los hogares llega al
22,2%y la restauracion social y colectiva, al 0,6% restante. En cuanto al gasto, el mayor porcentaje se registro en la restaura-
cion comercial (81,1%), mientras que en los hogares supuso el 18,4% y la restauracion social y colectiva, el 0,5% restante.

+ Los establecimientos de restauracién comercial y restauracion colectiva y social adquirieron 154,2 millones de litros y gasta-
ron 1.923,9 millones de euros en estos productaos. En la demanda extradoméstica, la ginebra representa un 24,7% del consumo
y un 31% del gasto, el anis un 12,9% del consumo y un 17,6% del gasto y el ron un 10,9% del consumo y un 12,1% del gasto.

+ En restauracion comercial, el mayor volumen de demanda se concentra en Andalucia, Extremadura, Comunidad Valenciana y
Murcia.

REFRESCOS Y GASEOSA

+ El consumo total ascendio a 3.010,6 millones de litros y supuso un gasto de 3.522,8 millones de euros.

El mayor porcentaje del consumo se concentra en los hogares (65,3%), mientras que la restauracion comercial supone el

33,4% vy la restauracion social y colectiva, el 1,3% restante. En cuanto al gasto, el mayor porcentaje se registré en la restaura-

cion comercial (54,2%), mientras que en los hogares supuso el 44,3% y la restauracion social y colectiva, el 1,5% restante.

+ Los establecimientos de restauracién comercial y restauracion colectiva y social adquirieron 1.043,9 millones de litros de be-
bidas refrescantes y gastaron 1.961,3 millones de euros en estos productos. En la restauracion comercial, las bebidas refres-
cantes representan un 96% del consumo y un 97,3% del gasto.

+ Enrestauracién comercial, el mayor volumen de demanda se concentra en Andalucia, Extremadura y Madrid.

CERVEZA

+ El consumo total ascendi6 a 2.312,9 millones de litros y supuso un gasto de 3.893,8 millones de euros.

- El mayor porcentaje del consumo se concentré en la restauracién comercial (66,6%), mientras que en los hogares supuso el
32,5% y la restauracion social y colectiva, el 0,9% restante. En cuanto al gasto, el mayor porcentaje se registro en la restaura-
cion comercial (76,3%), mientras que en los hogares supuso el 22,9% y la restauracion social y colectiva, el 0,8% restante.

En la demanda extradoméstica, la cerveza envasada representa un 52,3% del consumo y un 55,4% del gasto, mientras que la
cerveza en barril alcanza el 47,7% del consumo y el 44,6% del gasto.

En restauracion comercial, el mayor volumen de demanda se concentra en Andalucia, Extremadura y Madrid.

VINO

+ El consumo total ascendit a 766,2 millones de litros y supuso un gasto de 2.329,7 millones de euros.

+ El mayor porcentaje del consumo se concentra en los hogares (56,5%), mientras que la restauracién comercial supone el
42,3% ylarestauracion social y colectiva, el 1,2% restante. En cuanto al gasto, el mayor porcentaje se registroé en la restaura-
cion comercial (54,5%), mientras que en los hogares supuso el 44,6% y la restauracion social y colectiva, el 0,9% restante..

+ Los establecimientos de restauracién comercial y restauracién colectiva y social adquirieron 333,39 millones de litros de vino

y gastaron cerca de 1.290,7 millones de euros en este producto. En la demanda extradoméstica de vino, los vinos CPRD repre-

sentan un 52,4% del consumo y un 77,4% del gasto, y los vinos sin denominacion de origen el 47,6% del consumo y el 22,6% del

gasto. Por su parte, los espumosos y cavas suponen el 3,3% del consumo total de vino y el 5,8% del gasto.

En restauracion comercial, el mayor volumen de demanda se concentra en Galicia y Asturias.

SIDRA

El consumo total ascendié a 25,5 millones de litros y supuso un gasto de 42,7 millones de euros.

El mayor porcentaje del consumo se concentré en los hogares (54,1%), mientras que en la restauracion comercial supuso el

45,4% vy la restauracion social y colectiva, el 0,5% restante. En cuanto al gasto, el mayor porcentaje se registro en los hogares

(55,4%), mientras que en la restauracion comercial supuso el 44,0% y la restauracion social y colectiva, el 0,6% restante.

+ Los establecimientos de restauracion comercial y restauracion colectiva y social adquirieron 11,74 millones de litros de sidray
gastaron 19,06 millones de euros en este producto.

+ Enrestauracién comercial, el mayor volumen de demanda se concentra en Asturias, Cantabria, Pais Vasco y Navarra.

ZUMOS Y NECTARES

+ Elconsumo total de zumo ascendié a 641,2 millones de litros y supuso un gasto de 665,5 millones de euros.

+ El mayor porcentaje del consumo se concentro en los hogares (82,2%), mientras que en la restauracion comercial supuso el
13,4% y la restauracion social y colectiva, el 4,4% restante. En cuanto al gasto, el mayor porcentaje se registroé en los hogares
(69,6%), mientras que la restauracion comercial supuso el 25,5% y la restauracién social y colectiva, el 4,9% restante..

Los establecimientos de restauracién comercial y restauracion colectiva y social adquirieron 114,27 millones de litros de zumo
y gastaron 202,17 millones de euros en este producto. En la demanda extradoméstica de zumo, el mosto y zumo de uva repre-
senta un 14,4% del consumo y un 10,8% del gasto.

+ Enrestauracién comercial, el mayor volumen de demanda se concentra en Andalucia y Extremadura.

FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)
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