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B RESUMEN

Durante el ano 2009, cada espanol gasté 328 euros en car-
ne y productos carnicos en cerca de los 50 kilos per capita
consumidos. Al preguntar a los consumidores sobre los dife-
rentes aspectos que orientan su demanda en los productos
de origen animal, aparecen argumentos como el aspecto de
la pieza, el pais de origen, las denominaciones de calidad, el
sistema de cria o la trazabilidad. Ademas de todos estos as-
pectos, este articulo también analiza las principales cifras
de la demanda de carne en Espana incidiendo, al mismo
tiempo, en algunos de los factores que repercuten en su
consumo (clase social, edad del comprador, habitat de resi-
dencia o tipologia de hogar). El consumo extradoméstico de
carne y productos carnicos es otro de los aspectos aborda-
dos en este trabajo.

PALABRAS CLAVE: alimentacion, carne, productos carni-
cos, vacuno, porcino, pollo.

onforme a la informacién aportada por el Minis-
terio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino
(MARM, 2010a), a través de los Paneles de Con-
sumo Alimentario, el gasto total en alimentacion
y bebidas ascendié en 2009 a 86.851 millones de euros.
En la demanda de alimentacion de los consumidores espa-
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CUADRO 1

Consumo y gasto en carne y productos carnicos en 2009. Millones de kilos/millones de euros

HOGARES RESTAURACION COMERCIAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL TOTAL
CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO
TOTAL CARNE 227702  14.999,22 419,88 2.514,26 111,42 523,11 2.808,31  18.036,58
Carne fresca 1692,38 10.167,70 212,56 1.292,65 65,59 291,34 1.970,53 11.751,69
Carne congelada 41,53 224,42 102,49 47781 18,45 74,39 162,47 776,63
Carne transformada 543,11 460709 104,83 743,83 27,37 157,38 675,31 5.508,30
FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)
fioles priman los productos frescos; asi  grarico1
0, . . . .
pues, la carne supone un 20,8% sobre €l participacién de los tipos de carne en el consumo en 2009. Porcentaje
gasto total, las patatas, frutas y hortali-
zasfrescasun 13,4%yelgastoenpesca- | L
dos alcanza el 12,6%.
. Consumo total
De acuerdo a los datos anteriores, la
carne y los productos carnicos se configu- Restauracion social -
ran como una partida con una notable y colectiva
partiCipaCién en eI patrén alimental’io de ........................................................................................................................................................
los hogares espanoles. Tanto los datos Restauracion comercial -
de consumo como 1as eStadiStiCas e | oo e
gasto en alimentos y bebidas otorgan a la Hogares I
carne las cifras mas elevadas en las de-
mandas de los individuos. ] 20 40 60 80 100
Durante el ano _2’009’ el consumo total Carne fresca [l Carne congelada Carne transformada
de carne ascendidé a cerca de 2.808,3
millones de Kilos y alcanzé un gasto en FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010).

torno a 18.036,6 millones de euros (su-
pone un retroceso, con respecto al ano
2008, del 2,4% en consumo y del 3,8%
en gasto). El mayor porcentaje del con-
sumo se concentr6 en los hogares
(81,1%), mientras que la restauracion
comercial supone el 14,9% y la restaura-
cion social y colectiva, el 4% restante
(véase el cuadro 1).

En la estructura de consumo de los ho-
gares, la carne fresca tiene una presencia
notable (74,3%), mientras que la carne
congelada (1,8%) y la carne transformada
(23,9%) representan porcentajes meno-
res. En la restauracion comercial, la carne
fresca supone un 50,6% del consumo,
aunque la carne congelada (24,4%) y la
carne transformada (25%) tienen una par-
ticipacion mas elevada que en el caso de
los hogares. En la restauracion colectiva y
social, la carne fresca representa un
58,9% del consumo total, mientras que la
carne transformada llega al 24,8%. El gra-

GRAFICO 2

Consumo y gasto en carne y productos carnicos de los hogares en 2009. Porcentaje
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FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)
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fico 1 resume toda esta informacion nu-
meérica.

En cuanto a la demanda doméstica
(véase el cuadro 2), durante el afio 2009
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los hogares espanoles consumieron mas
de 2.277 millones de kilos de carne y pro-
ductos carnicos y gastaron casi 15.000
millones de euros en esta familia de pro-
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Consumo de carne y productos céarnicos

ductos. En términos per capita se llegé a
49,8 kilos de consumo y casi 328 euros
de gasto.

El consumo mas notable se asocia a la
carne fresca (37 kilos por persona) y de
manera concreta al pollo (12,7 kilos per
capita) y al cerdo (por encima de 11,3 ki-
los por persona). En términos de gasto, la
carne fresca concentra el 68% del gasto y
resulta significativa la participacion de la
carne de vacuno (59,3 euros) y de cerdo
(66,7 euros). La carne transformada
(11,9 kilos y 100,7 euros por persona) re-
sulté importante en el consumo de los ho-
gares espafoles durante el ano 2009,
mientras que la demanda de carne conge-
lada (menos de 1 kilo y 4,9 euros de gas-
to por persona) tiene una repercusion re-
ducida.

EVOLUCION DE LA DEMANDA
DE CARNE Y PRODUCTOS CARNICOS

La evolucién del consumo de carne duran-
te el periodo 1987-2009 cuenta con dis-
tintas particularidades. En 1987 se con-
sumian en torno a 67 kilos de carne por
persona y en 2009 se estima que el con-
sumo rond6 los 61,5 kilos. El grafico 3
desglosa el consumo, en kilos, de carne

CUADRO 2

Consumo y gasto en carnes y productos carnicos de los hogares en 2009

CONSUMO GASTO

TOTAL PER CAPITA TOTAL PER CAPITA
(MILLONES EUROS) (KILOS) (MILLONES EUROS) (EUROS)
TOTAL CARNE 2.277,02 49,79 14.999,22 327,97
Carne certificada 24776 5,42 242415 53,01
Carne fresca 1.692,38 37,00 10.167,70 222,32
Salchichas frescas 29,01 0,63 184,97 4,04
Carne vacuno 302,15 6,61 271314 59,32
Ternera 231,00 5,05 2.084,25 45,57
Afgjo 53,65 1,17 458,57 10,03
Mayor 1750 0,38 170,32 3,72
Carne pollo 581,64 12,72 2.345,99 51,30
Pollo entero 209,57 4,58 598,96 13,10
Pollo filetes 38,50 0,84 241,60 5,28
Pollo por piezas 333,58 729 1505,43 32,92
Carne conejo 5717 125 325,87 713
Carne ovino y caprino 99,92 2,18 1.030,37 22,53
Ovino y caprino entero 28,24 0,62 290,40 6,35
Ovino y caprino piezas 71,68 1,57 739,97 16,18
Carne cerdo 518,27 11,33 3.050,24 66,70
Carne cerdo adobado 4477 0,98 29763 6,51
Carne despajos 41,64 0,91 167,27 3,66
Despojos cerdo 16,65 0,36 61,45 1,34
Despojos cordero 3,71 0,08 19,49 0,43
Despagjos pollo 8,82 0,19 25,12 0,55
Despajos ternera 10,21 0,22 52,20 1,14
Otros despojos 2,25 0,05 9,01 0,20
Otras carnes frescas 91,59 2,00 534,81 11,69
Avestruz 0,565 0,01 4,56 0,10
Pavo 4119 0,90 23775 5,20
Otras aves 16,86 0,37 92,05 2,01
Carne congelada 41,53 0,91 224,42 491
Congelada pollo 20,30 0,44 83,49 1,83
Congelada cerdo 10,32 0,23 62,25 1,36
Congelada vacuno 4,88 0,11 38,10 0,83
Resto congelada 6,04 013 40,59 0,89
Salchichas congeladas 0,32 0,01 2,22 0,05
Carne transformada 543,11 11,88 4.607,09 100,74
Jamon curado+paleta 109,60 2,40 1544,00 33,76
Jamon curado normal 73,26 1,60 885,12 19,35
Jamon ibérico 20,80 0,45 418,51 9,15
Paleta curada normal 793 0,17 88,69 1,94
Paleta ibérica 761 0,17 151,68 3,32
Huesos jamon curado 481 0,11 15,67 0,34
Lomo embuchado 12,72 0,28 208,72 456
Otras salazones 17,46 0,38 90,64 1,98
Tocino y manteca 12,28 0,27 75,33 1,65
Chorizos 52,44 115 414,65 9,07
Salchichon y salami 24,67 0,54 19795 4,33
Fuet y longanizas 23,95 0,52 203,31 4,45
Otros productos curados 19,84 0,43 169,41 3,70
Salchichas 50,67 111 184,06 4,02
Jamon cocido 68,29 1,49 520,37 11,38
Paleta cocida 5,63 0,12 4557 1,00
Fiambres 95,33 2,08 617,04 13,49
Productos a base sangre 11,89 0,26 68,50 1,50
Foie-gras y patés 17,01 0,37 125,80 2,75
Cocidos y otros 16,52 0,36 126,08 2,76

FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010).
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de vacuno, pollo, ovino y caprino, cerdo y
carnes transformadas. Destaca la prefe-
rencia de los consumidores por la carne
de pollo, mientras que los niveles de de-
manda mas reducidos se asocian a la
Fﬁ-‘-r-i-‘-cﬁr,,-._.-:_.; — - W ca’1rr.1e de ovino y caprino. El consgmo per
et e e it L | LY capita de carne de vacuno ha sido bas-
3 tante estable, de la misma forma que la
demanda de ovino y caprino. Sin embar-
g0, el consumo de carne de cerdo se ha
elevado notablemente, mientras que el
consumo de pollo se ha reducido durante
este periodo.

Por otra parte, el grafico 4 presenta la
evolucion entre 1987 y 2009 del consu-
mo de carne, diferenciando la demanda
en el hogary el consumo extradoméstico.
A partir de 1995 se incrementa notable-
mente la demanda de carne fuera del ho-
gar aunque durante el ano 2009 experi-
mentd un retroceso notable asociado al
menor gasto de los hogares en activida-
des de hosteleria y restauracion. Al mis-
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Consumo de carne y productos céarnicos

mo tiempo, el cuadro 3 detalla la estruc-
tura de consumo para los distintos tipos
de carne analizados:

— En la carne de vacuno, el porcentaje
de consumo en el hogar apenas ha
variado entre 1987 y 2009 (82,8%
frente a 82,5%). Durante el Ultimo
ano ha caido notablemente la partici-
pacion de la demanda fuera del ho-
gar, que en 2007 habia llegado a ser

10 f-oeeeeees S i S deI 28,9%.
— En 2009 se consumi6 en el hogar un

88,2% de la carne de pollo, mientras

que en 1987 este porcentaje era del

89,4% (en 2007 habia descendido
1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 hasta el 80,6%).

GRAFICO 3
Evolucién del consumo per cépita en carne, 1987-2009. Hogar+extradoméstico, kilos

25 |-

— En ovino y caprino se ha pasado de

un consumo en el hogar del 85,2%
FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (varios afios) en 1987 aun 84 5% en 2009
, .

— La modificacién en la estructura de

consumo de la carne de cerdo ha si-

Vacuno &= Pollo &= Ovinoy caprino Cerdo Carnes transformadas

GRAFICO 4 do a favor del consumo doméstico
Evolucién del consumo per cépita en carne, 1987-2009. 1987=100 (un 83,8% se demandaba para el ho-
gar en 1987 y se ha pasado a un

e O 87% en 2009).
160 |---- — Para las carnes transformadas la va-
£4D [-ereeememeeemeemmmeeneesesssssessessessessesseseesssssseseesessesseseeeeeessmmmascsee I neeeeereeeeereenNscevereeeee riacion ha sido mas significativa y se

ha pasado de un consumo en el ho-

I 0 <G gar del 85Y2% en 1987 a un 80,4%
100 |- R i — — —— en el afio 2000.
O OO ssesssessses Por tltimo, los graficos 5 y 6 presentan
) un analisis para los distintos tipOS de car-
0 oo ne en cuanto a la evolucion del consumo
0 e per capita tanto en el hogar como en la

vertiente extradoméstica durante el perio-
° 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 do 1987-2009:

— En el hogar se reduce con el paso de
los anos el consumo per capita de
vacuno, de pollo y de ovino. La de-
manda doméstica de carne de cerdo

&= Total Hogar Extradoméstico

FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (varios afios).
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Consumo de carne y productos céarnicos

CUADRO 3
Evolucién de la estructura de consumo per céapita en carne, 1987-2009. Porcentaje

1987 1991 1995 1999 2003 2007 2009
HOGAR EXTRADOM. HOGAR EXTRADOM. HOGAR EXTRADOM. HOGAR EXTRADOM. HOGAR EXTRADOM. HOGAR EXTRADOM. HOGAR EXTRADOM.
Vacuno 82,8 17,2 81,9 18,1 771 22,9 76,4 23,6 78,2 21,8 711 28,9 82,5 175
Pollo 89,4 10,7 90,7 9,3 874 12,6 83,6 16,4 83,7 16,3 80,6 19,4 88,2 11,8
Qvinoy
caprino 85,2 14,9 86,6 13,4 85,3 14,7 80,5 19,5 82,9 171 81,5 18,5 84,5 155
Cerdo 83,8 16,2 85,9 141 83,7 16,3 80,0 20,0 82,8 17,2 82,5 175 87,0 13,0
Carnes

transformadas = 85,2 14,9 86,7 13,3 84,1 15 78,5 215 76,7 23}3) 73,3 26,7 80,4 19,6
TOTAL CARNE 86,3 137 86,8 13,2 84,7 15,4 80,5 19,5 81,0 19,0 779 22,1 81,1 18,9

FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (varios afios)

se ha elevado notablemente, mien-  Griricos
tras que las carnes transformadas
han experimentado oscilaciones de
distinto grado y sentido. =7 7 O
— Para la demanda extradoméstica,

Evolucién del consumo per capita de carne en el hogar, 1987-2009. 1987=100

las subidas del consumo per cépita 7 S
son generalizadas en todos los tipos 120

de carne hasta el ultimo ano, donde 100 |....

se advierte un fuerte retroceso en el

consumo de alimentacion fuera del 80

hogar (la situacion econémica del 60

ano 2009 puede ser un factor para T 5

explicar la reduccion del gasto en ac-

tividades de hosteleria y restaura- 20 e
cion). 0

Por otra parte, la demanda de came y 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1993 2001 2003 2005 2007 2009

productos carnicos también esta influida Vacuno &= Pollo &= Ovino y caprino Cerdo Carnes transformadas

por factores que repercuten, aumentando

. . FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (varios afios)
0 minorando, el consumo en esta familia
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Consumo de carne y productos céarnicos

de productos (gréfico 7); sirvan como
ejemplos el tamano de la poblacién de re-
sidencia, el nimero de personas que
componen el hogar, el nivel socioecond-

GRAFICO 6
Evolucién del consumo per capita de carne fuera del hogar, 1987-2009. 1987=100

mico, la presencia 0 no de ninos en la fa- jzz
milia o la tipologia del hogar. En términos 160
per céapita, el consumo de carne durante
el ano 2009 presenté distintas particula- 140
ridades: 120
— Los hogares de clase alta y media al- 100
ta cuentan con el consumo més ele- 80
vado (5,6 kilos por encima de la me- 60
dia), mientras que los hogares de 40
clase baja tienen el consumo mas 20
reducido (6,6 menos que la media). 0
— Los hogares sin nifios consumen 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009

mas cantidad de carne y productos

carnicos (9,2 kilos por encima de la

media) "acién prop. atos del MARM (var
— Sila persona encargada de hacer las

Vacuno &= Pollo &= Ovinoy caprino Cerdo Carnes transformadas

compras no trabaja, el consumo de
carne es superior (supera la media
en 5,7 kilos).

persona con mas de 50 anos, el con-
sumo de carne es mas elevado (por
ejemplo, 11,6 kilos si tiene mas de

mas reducida se asocia a los hoga-
res donde la compra la realiza una
persona con menos de 35 anos (ca-

— En los hogares donde compra una 65 anos), mientras que la demanda si 18 kilos por debajo de la media).

Una nueva presentacion, con el sabor de siemprea.
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Consumo de carne y productos céarnicos

GRAFICO 7

Desviaciones en el consumo de carne en los hogares con respecto
a la media nacional. Kilos*

Retirados

Parejas adultas sin hijos
Hogares monoparentales

Joévenes independientes

>500.000 hab.

100.001 a 500.000 hab.

2.000 & 10.000 hab.

<2.000 hab.

5 y més personas

2 personas

1 persona

35a ;19 afnos

< 35 afos

Nifios 6 a 15 afios

Nifios < 6 afios

Media baja

Media

Alta y media alta

* Media nacional = 49,8 kilos por persona.
FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)

— Cuanto mas reducido en ndimero de
miembros es el hogar, mayor es el
consumo de carne.

— Los consumidores que residen en
pequenos municipios (menos de
10.000 habitantes) cuentan con ma-
yor consumo per capita de carne (por
ejemplo, 7,1 kilos por encima de la
media en municipios con menos de
2.000 habitantes).

— Finalmente, por tipologia de hogares
se observan desviaciones positivas
con respecto al consumo medio en
hogares con retirados (15,3 kilos),
adultos independientes (14,3 kilos)
y parejas adultas sin hijos (17,9 ki-
los).

DIFERENCIAS TERRITORIALES

Por comunidades auténomas, el grafico 8
establece las desviaciones con respecto
al consumo medio nacional (49,8 kilos
por persona). Destacan las desviaciones
positivas de Castillay Le6n (67,2 kilos de
consumo per capita) y Aragon (60,4 kilos
de consumo per capita). El consumo mas
reducido de carne se asocia a Extremadu-
ra (10,3 kilos por debajo de la media) y
Canarias (9,8 kilos menos por persona).
Con caracter general, ocho comunidades
auténomas estan por encima del consu-
mo medio (La Rioja, Cantabria, Asturias,
Galicia, Castilla y Leén, Castilla-La Man-

&. 5 - L

Mercado del Ensanche, Bilbao. Mercado de Denia.
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Consumo de carne y productos céarnicos

GRAFICO 8

Desviaciones en el consumo de carne en los hogares por comunidades auténomas

con respecto a la media nacional. Kilos*

Canarias

Navarra
La Rioja
Pais Vasco

Cantabria

Asturias
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* Media nacional = 49,8 kilos por persona.
FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)

cha, Aragdn y Cataluna), mientras que
nueve se encuentran por debajo de ese
consumo (Canarias, Navarra, Pais Vasco,
Extremadura, Madrid, Andalucia, Murcia,
Comunidad Valenciana y Baleares).

COMERCIALIZACION
DE CARNE Y PRODUCTOS CARNICOS

El grafico 9 resume la participacion en el
mercado de los diferentes establecimien-
tos que comercializan carnes y productos
carnicos Y, por tanto, marca cuales son
las preferencias de los hogares a la hora
de adquirir estos productos. Existen va-
rias conclusiones que deben destacarse:
— Para el total de carnes, en 2009, los
hogares recurrieron mayoritariamen-
te para realizar sus adquisiciones a
los establecimientos especializados
o comercio tradicional (40% de cuota
de mercado). El supermercado al-
canza en estos productos una cuota
del 37% y el hipermercado llega al
13%. El autoconsumo de carne y pro-
ductos cérnicos es significativo (4%
sobre el total) y el resto de canales
concentra un 6% de la cuota de ven-

ta global.
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Caracoles PERIBANEZ, S.L.
con sus instalaciones

en Mercavalencia,

es hoy en dia, la tradicion
y la continuidad

del negocio que inicio

su familia, en el antiguo
Mercado de Abastos

de Valencia.

- Comercializando hasta hace poco con
caracoles vivos y envasados en mallas,
’ & @ actualmente Caracoles PERIBANEZ, S.L.

ha evolucionado al punto, de distribuir
caracoles lavados, hervidos y listos,
para darles el ultimo punto de coccion
y alifno de salsas, avanzando

de esta manera con el actual mercado
de caracoles, donde predomina

la comodidad y en el que es preciso
ofrecer las maximas garantias

de calidad.

Elaboracion |

Proceso de produccion >

iNOVEDAD!
el sistema de limpiar a fondo iCARACOLES EN SU SALSA ,
los caracoles, quitandoles todas LISTOS PARA COMER!
las impurezas de tierras y residuos
que llevan en las conchas. Formato CUBO
Posteriormente se hierven (caracol con su salsa)
y se ofrecen con la carne fuera y >Cubo de 400 g x 6
embolsandolos con agua limpia. uds. = Caja de 3 kg.

Formatos

e

Formato MALLA (caracol vivo) | Formato BOLSAS (caracol precocido) Formato CAJAS (caracol congelado)
>1kg. >2kg. >5kg. > Bolsa de 500 g. x 12 uds. = Caja 6 kg. | > Bolsa de 2.500 g. x 4 uds.
> Bolsa de 1.000 g. x 6 uds. = Caja 6 kg. = Caja 10 kg.

Carretera de En Corts, 231 MERCAVALENCIA Nave Multiservicio. Modulo 34
46013 VALENCIA
Tel. 96 367 33 02 * Fax 96 316 41 53 + E-mail: caracolespb@terra.es




Consumo de carne y productos céarnicos

— El comercio especializado alcanza
sus maximas cuotas en la venta de
carne certificada (54,7%), carne de
vacuno (53,5%), carne fresca
(46,7%) y carne congelada (46,9%).

— En las carnes transformadas, los es-
tablecimientos en régimen de libre-
servicio aumentan su representativi-
dad y dominan la comercializacion
de este tipo de productos: supermer-
cados (48%) e hipermercados
(17,1%).

— Los supermercados son la opcion
preferida por los consumidores para
la adquisicion de carne transforma-
da (por ejemplo, alcanzan una cuota
del 57% en fiambre, destacando el
59,4% en jamén cocido o el 49,4%
en salchichén y salami), mientras
que los hipermercados consiguen su
cuota mas elevada en la venta de
foie-gras y patés, con cerca del 25%.

CONSUMO DE CARNE Y PRODUCTOS
CARNICOS FUERA DEL HOGAR

Durante al ano 2009, los establecimien-
tos de restauracion comercial y restaura-
cién colectiva y social adquirieron 531,3
millones de kilos de carne y productos car-

GRAFICO 9

Cuota de mercado en la comercializacién de carne por formatos para hogares

en 2009. Porcentaje

Foie-gras y patés

Fiambres

FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010).
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nicos y gastaron 3.037,4 millones de eu-
ros en estos productos. En la demanda ex-
tradoméstica de carne, los productos fres-
cos representan un 52,4% del consumo y

un 52,2% del gasto, la carne congelada un
22,8% del consumo y un 18,2% del gasto,
y la carne transformada un 24,8% del con-
sumo y un 29,6% del gasto.

CUADRO 4

Consumo y gasto en carne y productos carnicos de la restauracién comercial, colectiva y social en 2009

Millones de kilos/millones de euros

RESTAURACION COMERCIAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL TOTAL RESTAURACION

CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO
TOTAL CARNE 419,88 2.514,26 111,42 523,11 531,29 3.037,36
Carne fresca 212,56 1.292,65 65,59 291,34 278,15 1.583,99
Bovino fresca 51,85 510,24 13,96 90,57 65,81 600,81
Pollo fresca 53,41 186,09 25,26 82,50 78,67 268,58
Qvino y caprino fresca 14,90 154,82 2,02 15,25 16,92 170,08
Porcino fresca 63,08 312,82 16,27 72,97 79,35 385,79
Despojos y casqueria 16,81 60,29 2,30 571 19,10 66,01
Resto aves fresca 3,27 16,82 3,12 11,63 6,38 28,45
Otras carnes frescas 9,24 51,58 2,67 12,71 11,92 64,28
Carne congelada 102,49 477,81 18,45 74,39 120,94 552,21
Carne transformada 104,83 743,83 27,37 157,38 132,20 901,21
Jamon paleta 31,71 359,87 3,74 3712 35,45 396,99
Elaborados carnicos cocidos 43,62 19763 16,31 81,55 59,93 279,18
Eesto elaborados cérnicos 29,50 186,32 732 38,71 36,83 225,03

FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010).
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Consumo de carne y productos céarnicos

En la restauraciéon comercial, la partici-
pacion de la carne fresca es notable den-
tro de la demanda total (50,6% del consu-
mo y 51,4% del gasto); el porcino fresco
es la carne mas consumida (63,1 millo-
nes de kilos), aunque el mayor gasto se
asocia a la carne de bovino (510 millones
de euros). La carne congelada supone un
24,4% del consumo y un 19% del gasto,
mientras que la carne transformada llega
al 25% del consumo y al 29,6% del gasto.

En la restauracion colectiva y social, la
participacion de la carne fresca también
es importante dentro de la demanda total
(58,9% del consumo y el 55,7% del gas-
to); el pollo fresco es la carne mas consu-
mida (25,3 millones de kilos), aunque el
mayor gasto se asocia a la carne de bovi-
no (90,6 millones de euros). La carne con-
gelada supone un 16,6% del consumo y
un 14,2% del gasto, mientras que la carne
transformada llega al 24,5% del consumo
y al 30,1% del gasto.

En la restauracion comercial, las cafete-

PRODUCTO CERTIFICADO

CALICER

CERTIFICAMOS PRODUCTOS
EXTRAORDINARIOS

CALICER ENTIDAD CERTIFICADORA
DE ALIMENTOS

Si su producto es extraordinario, digaselo a todo el
mundo con el sello CALICER. Una certificacion de
procedencia, trazabilidad y calidad. Una garantia que
defiende el nombre de su produccion frente a
imitaciones o abusos. Un simbolo que, en definitiva,
ofrece un valor afiadido a sus productos
agroalimentarios.

{1

EIRTIVICIiE BR
AT RIS

SALAMANCA:
Pizarro,17 bajo - Tel. 923 19 22 38 - 37005 Salamanca

MADRID:
Monsalupe,14 - A, 3° B « Tel. 91 463 25 54 28047 MADRID

www.calicer.com
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Almacén frigorifico.
Elaboracién/transformacion
de productos carnicos y despojos

41 LA UNION MLRCANTIL

Mercado Central de CGarnes
Mercamadrid

Ctra. de Villaverde a Vallecas, Kkm. 3,800

Madulo 5 - 28052 Madrid

Tels, 917 850 442 - 917 850 719, Fax: 917 862 786
carnicas@umd.e.telefonica. net
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GRAFICO 10

Demanda de carne por tipo de establecimiento en la restauracién comercial
en 2009

Bares y cafeterias (30,71%)

Restauracién independiente (34,13%)

Restauracién organizada (15,88%)
‘ Hoteles (19,04%)
)

Consumo nocturno (0,23%)

FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)

GRAFICO 11
Formas de aprovisionamiento de carne en la restauracién comercial en 2009

Fabricantes (20,63%)

l Mayoristas (63,07%)

Cash & Carry (5,29%)
Libreservicio (stper e hiper) (3,69%)
) A” Establecimientos especializados (5,49%)

e— Otros canales (1,84%)

FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2010)
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rias y bares concentran casi el 31% del
consumo de carne y productos carnicos,
los restaurantes independientes el 34%,
la restauracion organizada cerca del 16%
y los hoteles el 19% (el consumo de los lo-
cales de ocio nocturno no es significativo
en esta familia de productos).

Por areas geograficas, la restauracion
comercial demanda el mayor volumen de
carne y productos carnicos en Andalucia,
Cataluna y Comunidad de Madrid.

La restauracion comercial utiliza al ma-
yorista como principal fuente de aprovisio-
namiento de carne y productos carnicos
(alcanza una cuota del 63% y, ademas, el
autoservicio mayorista o cash and carry
consigue el 5,3%). Los fabricantes tam-
bién cuentan con una cuota significativa
(20,6%), mientras que el resto de canales
de compra son menos significativos. M
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