EL MERCADO CENTRAL DE LAS PALMAS DE
GRAN CANARIA

| municipio de Las Palmas de Gran

Canaria, situado en la isla de Gran

Canaria, cuenta con cuatro mercados
municipales, “Vegueta”, “el Puerto”,
“Altavista” y “Central”. El Mercado de
Vegueta, situado en el centro histérico de
Las Palmas, en el barrio del mismo nombre,
es un mercado en piedra que data del afio
1863; es uno de los mercados decanos de
la geografia espafnola. En la zona del puerto
se levanta el mercado modernista en hierro
forjado del “Puerto”, también entre los mas
antiguos del pais, ya que data del afio 1891.
Como vemos, la “cultura de mercado”
impregna la historia contemporanea del
archipiélago canario.
Por su parte, el Mercado Central fue
construido en el afio 1958 con el objetivo de
convertirse en uno de los centros de
distribucién alimentario principales del

municipio de Las Palmas. Su nombre,
“Central”, alude a su centralidad en la
distribucién alimentaria del municipio, ya
que desde la fecha de su creacion hasta el
ano 1981 cumplié la doble funcién de
mercado minorista y mayorista de Las
Palmas, proveyendo de productos frescos
al resto de comercios y mercados del
municipio. Paralelamente, la nhormativa
sobre la regulacién administrativa de
mercados y precios era dictada desde el
Mercado Central, por lo que su nombre
alude también a esta cuestion.

Ya en el ano 1981, el crecimiento
socioecondmico del municipio de Las
Palmas obligd a reordenar la distribucion
mayorista de alimentacion fresca, que se
trasladé al nuevo complejo alimentario
mayorista de Mercalaspalmas. El espacio
libre que quedo en la planta sétano del
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comercial venia a complementar la oferta de
alimentacion fresca tradicional de los 128
puestos que componen el mercado.
Paralelamente se iniciaban las obras para
ampliar el parking, que pasaba de 88 a 240
plazas.

Estas iniciativas venian a reforzar el papel
fundamental que el Mercado Central ha
jugado como centro de distribucion de
alimentacion fresca de calidad para la
poblacién de los barrios colindantes. Desde
sus comienzos, la vinculacion del Mercado
Central con los productores locales ha sido
muy estrecha. De hecho, una parte de los
primeros comerciantes del mercado eran
productores que cambiaron su labor
primaria por la comercial, aunque algunos
de ellos siguieron vendiendo en el mercado
una pequena parte de los productos que
producian en sus campos. Este hecho sigue
siendo muy valorado por la clientela mas
exigente del mercado; si bien, desde
mediados de la década de los ochenta,
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Mercalaspalmas se convirtié en el eslabén
necesario de articulacién entre productores
y comerciantes minoristas del mercado.
Hoy en dia el porcentaje mayoritario de los
productos frescos ofrecidos por los
comerciantes del mercado proceden de los
puestos mayoristas de Mercalaspalmas.
Sin embargo, una parte de los comerciantes
del mercado ve la necesidad de reforzar la
vinculacién con los productores locales,
refundando, de alguna forma, esta relacién
y adaptandola a las demandas de un
pequeno, aungque en crecimiento, sector de
la poblacién que valora cada vez mas la
calidad del producto en relacion a la
horizontalidad de la cadena que lo produce.
Un ejemplo de lo que decimos son las
cooperativas de consumo. En el caso del
municipio de Las Palmas existe una
tradicién por la cual un dia a la semana,
suele ser los domingos, los agricultores y
productores locales pueden exponer y
vender sus propios productos en algunas
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En la actualidad, el éxito de la experiencia
de ACOMERCA se extiende a otras zonas
de laisla; de hecho, mercados municipales
de otros municipios, nos explicaba
Francisco Espiau, empiezan a tener interés
en vincularse con ACOMERCA, es el caso
del mercado de La Laguna. Incluso esta en
estudio la posibilidad de articularse con la
Federacion de Mercados de la isla hermana
de Tenerife.

Volviendo al latir interno del Mercado
Central de Las Palmas, la gerencia, con el
respaldo de la Sociedad Cooperativa de
Pequenos Comerciantes que ostenta la
concesion administrativa, se ha preocupado
en los ultimos anos por fidelizar a su
clientela, la presente y la futura. De hecho,
se han desarrollado en los ultimos afos
distintas campafias de regalos y bonos por
compras y fidelidad demostrada de los
clientes: semanalmente se celebran
actividades ludico-gastronémicas en el
mercado y en la galeria con el objetivo de
animar y enriquecer el ambiente de ambos
espacios. Pero la campafia que parece
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clave a la hora de asegurar el futuro de lo
que el mercado representa no sélo
comercial, sino socialmente, son las visitas
de los nifios de los colegios al mercado
municipal. Durante estas visitas, los nifios
de entre cinco y diez ahos se acercan al
patrimonio gastronémico local y global que
les rodea, visualizan de forma natural una
parte de la compleja cadena de produccién
que lleva los productos del campo, de la
tierra, de la mar a la mesa de sus casas
diariamente. Y todo ello de la mano de unos
pequeios comerciantes que representan el
lado humano de esta compleja articulacion.
Esto es esencial para la formacion y
educacion de nuestros nifios, ya que en
contraste con otros formatos de
distribucion (super e hipermercados), para
los cuales la cadena de la alimentacion no
es sino la agregacion de procesos
industriales y
anonimos que
afianzan
economias de
escala guiadas por
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el prioritario criterio de la
rentabilidad, en cambio, el
pequeno comerciante del
mercado muestra a los nifios
el lado mas humano del Lyt
proceso: por su implicacion e
social y personal con sus ':
clientes, por el trato ey
cuidadoso y el conocimiento
que manejan diariamente, por
su presencia constante,
cercana y accesible.
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Otra iniciativa del Mercado
Central es la puesta en
marcha del reparto a
domicilio centralizado y la
venta por Internet. Hasta el
momento, el reparto a
domicilio se ha realizado
individualmente por cada uno
de los comerciantes; sin
embargo, la gerencia ha
propuesto ya aprovechar
parte de las instalaciones del
sétano para centralizar este

Finalizada la visita al mercado,

cada nifo recibe un libro de los productos y
gastronomia de la isla y una merienda con
productos frescos del mercado.

Esta identificacion del pequeio comerciante
con los “valores renovados de la tradicion”
(la comunicacién y la presencia) no impide
que se desarrollen en el Mercado Central
toda una serie de iniciativas innovadoras
con el objetivo de atraer al publico mas
joven, en edad laboral y cuyas pautas de
consumo han ido cambiando: en primer
lugar la gerencia estéa intentando abrir al
menos una tarde a la semana el mercado.
Los horarios del Mercado Central son de
manana, de 7:00 h a 14:30 h durante la
semana, incluido el sabado. Estos horarios
de mafana se han ido alejando
paulatinamente de los horarios de compra
de la clientela en edad laboral, que acude
habitualmente al mercado el sabado por la
mafana. La idea de la gerencia es ir
retrasando paulatinamente el horario de
apertura por la mafana para cubrir una
parte de la tarde, al menos un dia a la
semana, jueves o viernes. Esto implica una
reordenacion de los horarios de trabajo del
pequeno comerciante, que recordemos se
levanta por las mafanas entre las 3 y las 5
de la manana para acudir a Mercalaspalmas
a comprar los productos frescos que luego
preparard y ofrecera en sus respectivos
puestos.

reparto a domicilio, al tiempo
que se pone en funcionamiento la péagina
web del mercado con la opcion de la
compra por Internet. Este es uno de los
proyectos estrella del mercado, conscientes
de que su implantacién necesitara tiempo
para consolidarse entre los comerciantes y
la clientela.
Todas estas iniciativas han conseguido que
el Mercado Central de Las Palmas de Gran
Canaria haya ido superando la prueba
esencial que da cuenta de la salud y futuro
de todo Mercado: el recambio generacional
de clientes y comerciantes. Respecto al
primero, la presencia de jévenes familias
haciendo sus compras en el Mercado,
sobre todo el sdbado por la mafiana,
evidencia la buena salud del Mercado
Central de Las Palmas. Respecto al
segundo, solamente en el ultimo afo se ha
materializado el traspaso de ocho
comercios, de padres a hijos, afianzado asi,
la transmisién del conocimiento y el
compromiso familiar con el mercado.
Cuando los jévenes asumen el puesto de
los padres, que a su vez fue de los abuelos,
eso significa que el mercado, como
institucion social y comercial, sigue latiendo
con vida propia. H

Juan Ignacio Robles
Profesor del Departamento de Antropologia Social
Universidad Autdnoma de Madrid
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