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| mercado agroalimentario avan-
za hacia la saturacion, la globali-
zacion y la competencia. En este
contexto, las diferenciaciones
de calidad aparecen como una estrategia
para ensalzar las cualidades de alimen-
tos y bebidas ante la demanda de los
consumidores. Este trabajo aborda los
principales escenarios con figuras de cali-
dad que contempla el Ministerio de Me-
dio Ambiente, y Medio Rural y Marino
(MARM) y plantea una valoracion de la

participacion que tienen estos productos
en el conjunto del mercado alimentario.

LA ESTRATEGIA DE DIFERENCIACION EN
LOS PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS

Durante los ultimos anos ha sido habitual
calificar al mercado agroalimentario con

términos como saturado (oferta crecien-
te, variada y heterogénea de todo tipo de
alimentos), globalizado (deslocalizacio-
nes productivas, plataformas logisticas y
disminucion de aranceles) y competitivo
(multitud de formatos, convergencia en
precios y servicios).

Al mismo tiempo, las estadisticas de
presupuestos familiares indican que ali-
mentacién y bebidas cada vez cuentan
con menor peso relativo en la distribucion
del gasto de los hogares. Sin embargo, la
exigencia del consumidor es creciente en
cuanto a la calidad de los alimentos de-
mandados y, en este sentido, aparecen
esfuerzos empresariales e instituciona-
les de controles alimentarios que llevan a
cimentar los procesos de trazabilidad.

En este contexto, la diferenciacion del
producto aparece como una estrategia
para intentar captar el gasto de los con-
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sumidores. Por una parte, la alimentacion
envasada se apoya en las particularida-
des de la marca que otorga una especifi-
cidad al producto (conviene no olvidar en
este segmento el hondo debate marcas
del distribuidor frente a marcas del fabri-
cante). Sin embargo, en la alimentacion
fresca existen mas dificultades para dis-
criminar los productos y no todos cuentan
con marcas que sirvan para establecer
una diferenciacion tajante.

Las posiciones en el continuo estanda-
rizacién-diferenciacién de los productos
agroalimentarios encuentran distintos es-
cenarios en funcién del lugar de obten-
cioén, las técnicas productivas, los siste-
mas de etiquetado, los esquemas de cer-
tificacion, el reparto del valor anadido en
la cadena, la informacién obligatoria y vo-
luntaria ofrecida o la normativa existente.

La calidad diferenciada debe servir pa-
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ra ensalzar aquellos productos que optan
por la especificidad en detrimento de la
estandarizacion. No obstante, la calidad
de los productos agroalimentarios se aso-
cia a parametros heterogéneos. Partien-
do de la premisa general de satisfacer las
necesidades del consumidor, en la acota-
cion de la calidad agroalimentaria tienen
cabida aspectos como la seguridad, la va-
riedad, el equilibrio nutricional, las carac-
teristicas organolépticas o el respeto me-
dioambiental.

La diferenciacion de los productos
agroalimentarios resulta compleja en el
mercado espanol puesto que se han con-
figurado muchas distinciones tanto a ni-
vel nacional como en el entorno de las co-
munidades auténomas y, por tanto, la ca-
suistica es variada. El Ministerio de Me-
dio Ambiente, y Medio Rural y Marino
(MARM) determina tres escenarios para
las figuras de calidad diferenciada con
productos agroalimentarios en general vy,

de manera particular, vino y bebidas espi-
rituosas.

En primer lugar, el Reglamento (CE)
510/2006 del Consejo, de 20 de marzo
de 2006, sobre proteccion de las indicacio-
nes geogréficas y de las denominaciones
de origen de los productos agricolas y ali-
menticios, establece las definiciones de
denominacion de origen protegida (DOP) y
de indicacion geografica protegida (IGP).

— DOP se define como el nombre de

una region, de un lugar determinado
0, en casos excepcionales, de un
pais, que sirve para designar un pro-
ducto agricola o un producto alimen-
ticio originario de dicha region, lugar
0 pais, cuya calidad o caracteristicas
se deben fundamental o exclusiva-
mente al medio geografico con sus
factores naturales y humanos, y cuya
produccién, transformacién y elabo-
racion se realicen en la zona geogra-
fica delimitada.

- IGP se define como el nombre de
una region, de un lugar determinado
0, en casos excepcionales, de un
pais, que sirve para designar un pro
ducto agricola o un producto alimen-
ticio, originario de dicha regién, lugar
0 pais, que posea una cualidad de-
terminada, una reputacion u otra ca-
racteristica que pueda atribuirse a
dicho origen geografico, y cuya pro-
duccién, transformacién o elabora-
cion se realicen en la zona geografi-
ca delimitada.

En segundo término, el Reglamento
(CE) 1493/99, por el que se establece la
organizacion comun del mercado vitivini-
cola, contempla la expresién vinos de ca-
lidad producidos en regiones determina-
das (VCPRD) e identifica aquellas areas
viticolas que produzcan vinos con carac-
teristicas cualitativas especiales. Tam-
bién se reconoce en esta norma comuni-
taria las denominaciones Cava y Manzani-
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lla como nombres de regiones delimita-
das.

Las posibles categorias especificas de

VCPRD son:

— Vinos de licor de calidad produ-
cidos en regiones determinadas
(VLCPRD).

— Vinos espumosos de calidad produ-
cidos en regiones determinadas
(VECPRD).

— Vinos de aguja de calidad produci-
dos en regiones determinadas
(VACPRD).

En legislaciones posteriores sobre la vi-
na y el vino se defini6 el Sistema de Pro-
teccion del Origen y la Calidad de los Vi-
nos que diferencia entre vinos de mesa
(posible mencién tradicional de vino de la
tierra) y VCPRD (vinos de calidad con indi-
cacion geografica), vinos con denomina-

cién de origen (DO), vinos con denomina-
cion de origen calificada (DOCa) y vinos
de pagos. La denominacién Cava tiene a
todos los efectos la consideracién de DO.

Finalmente, el Reglamento (CEE)
1576/89, sobre definicion, designacion y
presentacion de las bebidas espirituo-
sas, introduce el concepto de denomina-
ciones geograficas y establece un listado
de las que puede sustituir o completar las
denominaciones usadas para designar
cada producto. Dichas denominaciones
se reservan a las bebidas espirituosas
cuya fase de produccion haya tenido lugar
en la zona geografica invocada.

VALORACION DE LAS
DIFERENCIACIONES DE CALIDAD
EN EL MERCADO ALIMENTARIO ESPANOL

Tal y como se planteaba en el apartado
anterior, en el mercado de productos agro-
alimentarios de Espana existen distintas
diferenciaciones que reconocen la calidad
de alimentos y bebidas. Estas distincio-
nes se realizan tanto a nivel nacional (en

CUADRO 1

Productos agroalimentarios amparados en DOP e IGP

N° DE DENOMINACIONES N° DE INDUSTRIAS INSCRITAS VOLUMEN COMERCIALIZADO VALOR ECONOMICO
(T, PIEZAS, HE] L (MILL. EUROS)

Aceite de oliva virgen s 421% a 24166 8753
Arroz - 3 17 35388 43,16 i
Carnes frescas 5 247% 34688 142,05
Condimentos y éspeéias - : ”é” - 28* - TSéZ - 6,90
Embutidos N 55 2876 1332
Frutas - 16 238 82086 81,96
Hortalizas - 19 106 19476 86,64
Jamones ) - 5 277  1413522% 129,45
Legumbres - 67 499 2,20
Mantequia E ] 2 4 287
Pescadosy moluscos 3 12 E 4159
Miel - 3 ) 78 T 285
ét}os pgoaﬁctos f:éénicosﬁ i i - R 41 ) . 13,59
PanadeFié,ipésitrelrérigy repiosgeri;v i ‘ 10h - 128 10.526 38,39
Quesos - EN 463 21904 191,62
Sidra I 19 479w 099 N
* En aceites, envasadoras y almazaras, en carnes, mataderos y salas de despiece, y en condimentos y especias, empresas envasadoras,
** En jamones, numero de piezas, y en sidra, hectolitros.
FUENTE: Elaboracién propia con datos de MARM (2008a)
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el marco de las directrices europeas) CO-  GRAFICO 1
mo a nivel autonémico. Siguiendo el es-  participacién por productos en las denominaciones y en su valor econémico.
quema instaurado por el MARM, resulta  porcentaje
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econdémico de los productos comercializa-
dos bajo denominacién de calidad desta-
can los casi 192 millones de euros de los
— quesos, los 142 millones de euros de las

| carnes frescas y los 129 millones de los
‘ |  jamones.

GRAFICO 2

Evolucién del nimero de denominaciones y de su facturacién, 1993-2007.
Millones de euros

- S El grafico 1 desglosa la participacion
140 B0 de los distintos productos agroalimenta-
156 800 rios en este primer grupo de distinciones
) 700 | de calidad y, al mismo tiempo, su aporta-
§ 100 600 ;E | cién en cifras de ventas. Los quesos
g 80 500 § aglutinan el 17% de las denominaciones
g 400 § |y el 21% de la facturacion, los productos
Zz’ 60 & | cdrnicos también son significativos (14%
- 300 | de las denominaciones y 19% sobre el
200 [ valor total generado). En el caso del acei-
- 100 : te de oliva, la facturacion (10%) es menor
0 o | asuimportancia en el nimero de deno-
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I Namero de denominaciones w=== Valor econémico (millones euros) [ rondan el 10% de las cifras de comercia-

lizacion.
FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2008a) ; Anteriormente se destacaba la evolu-
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las denominaciones en los principales
productos agroalimentarios durante los
ultimos anos. El gréfico 2 recoge este in-
cremento durante el periodo 1993-2007
haciendo referencia, al mismo tiempo, a
la evolucion de la facturacién de este tipo
de productos. Entre 1993y 2007, las de-
nominaciones se han multiplicado por
tres mientras que la facturacién casi por
cuatro.

A pesar de que es dificil cuantificar la
importancia real que los productos con
denominacién tienen sobre el conjunto
del mercado alimentario, en el grafico 3
se plantea un ejercicio que aporta una
aproximacion a su representatividad. En
este sentido, tomando las cifras de factu-
racién para cada producto que ofrecen
los Consejos Reguladores y que publica
el MARM (2008a) y, por otra parte, acu-
diendo a los Paneles de Consumo Alimen-
tario que elabora el MARM desde 1987
(MARM, varios anos), resulta posible cal-
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GRAFICO 3
Participacién de los productos con denominacién en el gasto total. Porcentaje
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FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2008a)

GRAFICO 4

Evolucién del vino VCPRD sobre el total de vino y de la superficie de VCPRD
sobre el total de superficie de vifiedo, 1983-2007. Porcentaje
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FUENTE: Elaboracién propia con datos del MARM (2008b).

s ———————

cular el peso de los alimentos con deno-
minacion de origen en el consumo total
de cada uno de los productos.

Como resultado, el grafico 3 plantea
que existe una notable heterogeneidad
conforme a la familia que se analice.
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Mientras que aceite de oliva (18,5%),
arroz (17,7%), quesos (9,9%), jamones
(8,7%) y condimentos y especias (8,5%)
cuentan con una significatividad notable
de los productos con denominacioén, en
otros casos, como panaderia (0,6%), pes-
cados (0,6%), embutidos (0,5%) o legum-
bres (1,1%), la repercusion es escasa.

Desde otra perspectiva, se advierte cé-
mo el vino es el producto que mejor ha
conjugado su evolucién con las diferen-
ciaciones de calidad. De hecho, cuando
Espana se incorpora a la Comunidad Eco-
némica Europea en 1986 ya habia una
treintena de distinciones de VCPRD. Des-
de ese momento, el aumento ha sido
mas acusado y los ultimos datos disponi-
bles recogen 73 denominaciones de cali-
dad. Como es l6gico, la superficie de vine-
do que genera VCPRD también se ha ele-
vado, tal y como pone de manifiesto el
grafico 4.



Denominaciones de origen y de calidad diferenciada en el mercado alimentario espafol

El grafico 5 recoge la participacion con
la que cuentan las principales denomi-
naciones de los vinos espanoles en refe-
rencia a la superficie, las bodegas y el
volumen de comercializacion.

Los datos de consumo de vino duran-

GRAFICO 5

Participacién de los principales VCPRD en la superficie de vifiedos,

en las bodegas y en el volumen comercializado
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te el ano 2008 aparecen recogidos en el
cuadro 2. El vino con DO representa casi
un 30% del volumen consumido y un
55% del valor gastado en esta bebida.
Cada espafiol consumié, en 2008, casi
3 litros de vino con DO y gasté mas de
11 euros. Se demanda principalmente
vino con DO nacional y especialmente vi-
no con DO tinto.

El cuadro 3, de manera detallada,
cuantifica la repercusién del vino con DO
en Espana durante el ano 2008.

B % sobre total bodegas

20 25 30 35 40 45
% sobre superficie total

Finalmente, el MARM también posibili-
ta la diferenciacién de calidad en las be-
bidas espirituosas. Este segmento se
caracteriza por contar con una enorme
heterogeneidad y con una influencia
marcadamente regional. El cuadro 4 re-
sume las principales bebidas espirituo-
sas que cuentan con distincién de cali-
dad en Andalucia, Baleares, Cataluna,
Galicia, Madrid, Navarra y Comunidad Va-
lenciana.

Los volumenes de comercializacion de

CUADRO 2
Consumo y gasto de vino 2008

VOLUMEN
(MILES DE LITROS)

TOTAL VINOS 443.276,85
Vino con DO 132.366,65
Vino DO nacional 125.038,86
Vino DO extranjero 732778
Vino DO tinto 97.018,20
Vino DO blanco 22.036,87
Vino DO rosado 13.311,57

FUENTE: Elaboracion propia con datos del MARM (BD(W

VALOR PRECIO MEDIO CONSUMO

(MILES DE €) LITRO PER CAPITA
910.002,96 2,05 9,87
497530,61 3,76 2,95
476.037,90 3,81 2,78
21.492,72 2,93 0,17
375.908,80 3,87 2,16
85.313,15 3,87 0,49
36.308,70 2,73 0,31
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GASTO
PER CAPITA

20,23
11,07
10,59
0,48
8,36
1,89
0,80
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CUADRO 3
Datos de los Vinos de Calidad Producidos en Regiones Determinadas (31/07/2008)

———— = e

\! DATOS BASICOS * Nimero total de viticultores inscritos: 155.687 [
} * Bodegas embotelladoras: 2.610
| * Bodegas no embotelladoras: 1.200 J
1 * Superficie total inscrita: 633.306 ha
‘ * Volumen de vino calificado: 11.849.135 hl
i DISTRIBUCION DEL COMERCIO TOTAL POR TIPOS DE VINO + Vino tinto: 5.651.088 hl (50,2% del total)
; (COMERCIO TOTAL 11.247.857 HL) * Vino blanco: 1.913.655 hl (17% del total)
T * Vino rosado: 736.434 hl (6,5% del total)
! * Vino espumoso: 1.698.566 hl (15,1% del total)
| + Vino de licor: 859.549 hl (7,6% del total)
+ Vino de aguja: 25.659 hl
! DISTRIBUCION DEL COMERCIO INTERIOR POR TIPOS DE VINO * Vino tinto: 3.445.457 hl (52,4% del total)
| (COMERCIO INTERIOR: 6.569.208 HL; 58,4% COMERCIO TOTAL) * Vino blanco: 1.353.953 hl (20,6% del total)
1 * Vino rosado: 460.300 hl (7% del total)
* Vino espumoso: 747.489 hl (11,4% del total)
* Vino de licor: 352.327 hl (5,4% del total)
‘ * Vino de aguja 13.618 hl
| DISTRIBUCION DEL COMERCIO EXTERIOR POR TIPOS DE VINO + Vino tinto: 2.198.393 hl (47% del total)
| (COMERCIO EXTERIOR: 4.678.843 hl; 41,6% COMERCIO TOTAL) + Vino blanco: 557.649 hl (12% del total)
1 * Vino rosado: 324.014 hl (7% del total)
1 * Vino espumoso: 951.051 hl (20,3% del total)
* Vino de licor: 468.604 hl (10% del total)
+ Vino de aguja: 12.039 hl

V

‘ DISTRIBUCION DEL COMERCIO EXTERIOR POR TIPOS DE ENVASE + Embotellado: 3.855.807 hl (82% del total)

‘ + A granel: 655.943 hl (18% del total)

‘ DISTRIBUCION DEL COMERCIO EXTERIOR-ZONAS ECONOMICAS + Unién Europea: 3.585.142 hl (77% respecto del total)

|

|

|

i

|

- Europa No U.E.: 412.963 hl (9% respecto del total) 1

‘ + EEUU: 357.468 hl (7,6% respecto del total) l
‘ * Resto: 382.671 hl (8% respecto del total) !
| DISTRIBUCION DEL COMERCIO EXTERIOR POR PAISES + Alemania: 1.185.773 hl (25% respecto del total) ’
\

\

|

\

|

\

|

\

|

|

|

=]

* Reino Unido: 1.043.342 hl (22% respecto del total)
\ * Holanda: 370.776 hl (8% respecto del total)

1 + EEUU: 357.468 hl (8% respecto del total)

1 « Francia: 278.536 hl (6% respecto del total)

5 + Suiza: 265.064 hl (6% respecto del total)

{ + Suecia: 143.490 hl (3,1% respecto del total)

[ + Bélgica: 131.419 hl (3% respecto del total)

w + Dinamarca: 122.300 hl (3% respecto del total)

* Resto de paises: 780.675 hl (17% del total)

Fuente: Elaboracién propia con datos del MARM (2008b)
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BODEGAS
AGUILA

Desde Japén a EEUU los vinos de Paniza triunfan en mas de 30 paises.
Los mds prestigiosos concursos y prescriptores internacionales
avalan nuestra excelente calidad.
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JABALI

SPAIN'S WILD BOAR

ORO Concours Mondial de Bruxelles 2009

Excelente, 5 estrellas y 90 puntos revista Sibaritas 2008

90 puntos Guia Penin 2009 .
ORO Concours Mondial de Bruxelles 2009
PLATA International Wine Challenge, Londres 2009 %

PLLATA Vinalies, Paris 2009
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VAL DE PANIZA VAL DE PANIZA VAL DE PANIZA SENORIO DEL AGUILA SENORIO DEL AGUILA
rTNT0O ROSADO BLANCO CRIANZA RESERVA
ORO) Vinalies, Paris 2008 ORO Premios Zarcillo ORO Premios Baco PLATA PLATA

PLATA Berliner Wein Trophy 2009 2009 2008 Concours Mondial Bruxelles Sélections Mondiales
PLATA Concours Mondial Bruxelles 2009 2009 des Vins Canada 2008
Distribuidor oficial en Aragén: Bodegas Virgen del Aguila
Bebinter: 976 376 650 Carretera Zaragoza-Valencia, KM 53 ¢ 50480 Paniza ® Zaragoza * ESPANA
lambién disponible en tiendas especializadas de vino de Aragén, Tel: (+34) 976 622 515 * Fax (+34) 976 622 958

Alcampo, Carrefour, El Corte Inglés, Hipercor y E.Leclerc www.bodegasaguila.com ¢ info@bodegasaguila.com



Denominaciones de origen y de calidad diferenciada en el mercado alimentario espafiol
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CUADRO 4

Principales bebidas espirituosas con diferenciacién de calidad

este tipo de bebidas son dificiles de es-
tablecer con precision puesto que el nu-
mero de productores es muy reducido y
aparece vinculado a zonas geogréaficas
muy concretas. El cuadro 5 resume la re-
percusion de las bebidas espirituosas
en el mercado espanol durante el ano
2008. m

BIBLIOGRAFIA

® MARM (2008a): Datos de las Denominaciones de
Origen Protegidas (DOP) e Indicaciones Geografi-
cas Protegidas (IGP) de Productos Agroalimenta-
rios, Direccion General de Industrias y Mercados
Alimentarios, Ministerio de Medio Ambiente, y
Medio Rural y Marino, www.marm.es.

® MARM (2008b): Datos de los Vinos de Calidad Pro-
EMPRESAS ducidos en Regiones Determinadas (VCPRD),
— ) - - _ ELABORADORAS Subdireccion General de Calidad Alimentaria y
ANDALUCIA Brandy de Jerez 33 Agricultura Ecoldgica, Ministerio de Medio Am-
BALEARES Hierbas de Mallorca 8 biente, y Medio Rural y Marino, www.marm.es.
Hierbas Ibicencas 9 = MARM (2008c): Datos de las Bebidas Espirituosas
con Denominacion Geografica, Direccion General
Pélo sbicnsigha y de Industrias ycMerc;ogsraAIiﬁentlafi%s, Ministerio
: GindeMenorca S W R de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino,
CATALUNA Ratafia catalana 2 WWW.marm.es.
GALICIA Oryjo de Galicia 39 = MARM (2009): Panel de Consumo Alimentario, Mi-
Licor de hierbas de Galicia 39 nisterio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Mari-
Aguardiente de hierbas de Galicia 39 no, Www.marm.es.
MADRID Chinchen o 1 = MARM (varios afos): Panel de Consumo Alimenta-
NAVARRA B ehrt Rovarrs o 5 rio, Mimsteno de Medio Ambiente, y Medio Rural y
—_— - - Marino, www.marm.es.
. é"'s ERIBA ot el E = MARTIN, V. J. (2008): “Paneles de Alimentacion del
antueso Alicantino 3 Ministerio de Agricultura. 1987-2007, dos déca-
Aperitivo Café de Alcoy 4 das de estudio del consumo alimentario”, Distri-
Herbero de la Sierra de Mariola 2 bucidn y Consumo, n° 100, pags. 208-239, Mer-
B o e o casa, Madrid.
FUENTE: Elaboracion propia con datos del MARM (2008c) ® MERCASA (varios afios): Alimentacion en Espana,
Mercasa, www.mercasa.es.
CUADRO 5
Consumo y gasto en bebidas espirituosas, 2008
HOGARES RESTAURACIGN COMERCIAL REST.COLECTIVAYSOCIAL  TOoTAL
CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO
(MILLLITROS)  (MILL.EUROS)  (MILLLITROS)  (MILLEUROS)  (MILLLITROS)  (MILL.EUROS)  (MILL.LITROS)  (MILL. EUROS)
TOTAL BEBIDAS ESPIRITUOSAS 62,77 435,23 16886 202351 071 6,73 232,34 246547
Brandy 872 6855 1671 15258 018 157 25,61 222,70
Whisky 1046 132,63 411 62979 0l 1,60 5167 76402
Ginebra T 304 178 222,75 0,03 0,30 2077 253,45
Ron 365 4668 2691 42775 006 076 3062 47519
Anis 347 2409 1031 7982 0,08 058 1386 104,49
Otras bebidas espirituosas o 235_3 =y _{32_,BE~_ 56,03 510,82 0,25 1,92 ) 789@1777 o 764757672 N
FUENTE: Elaboracién propia con datos de MARM (2009)

Distribucién y Consumo 102  Julio-Agosto 2009



