Andalucia es la comunidad auténoma mas po-

blada de Espafia con algo mas de 8 millones
de habitantes, de los que practicamente un 7%
son extranjeros. Es también la segunda region
en extension del pais con un total de 87.268
kilémetros cuadrados, y una de las mas su-
roccidentales de Europa.

Por Andalucia discurren rios de la vertiente
atlantica y de la mediterranea. A la primera
pertenecen los rios Guadiana, Odiel-Tinto, Gua-
dalquivir, Guadalete y Barbate; mientras que a
la segunda corresponden el Guadiaro, Guadal-
horce, Guadalmedina, Guadalfeo, Andarax (o
rio Almeria) y Almanzora. Entre ellos, el Gua-
dalquivir destaca por ser el rio mas largo de
Andalucia y el quinto de la Peninsula Ibérica
(657 kilémetros).

Por su parte, en cuanto a los sistemas monta-
fiosos las mayores alturas de Andalucia se en-
cuentran en Sierra Nevada, al sureste de la re-
gién, donde se sitdan las cotas mas elevadas
de la Peninsula Ibérica: el pico Mulhacén
(3.478 metros sobre el nivel del mar) y el Vele-
ta(3.392 m).

El sector primario, a pesar de estar entre los
que menos valor afiadido aporta a la economia

regional, sigue teniendo una gran importan-
cia, ya que ocupa a mas del 9% de la poblacion
activa total.

La agricultura en Andalucia se ha basado tradi-
cionalmente en el cultivo del trigo, el olivo y la
vid. En las ultimas décadas los cultivos tradi-
cionales de la regidon andaluza han ido dejando
paso a otras formas de produccién y a otros
cultivos como las frutas subtropicales, las hor-
talizas bajo plastico en explotaciones intensi-
vas o la produccién de flores y plantas.
Al'mismo tiempo, cultivos que tenfan mucha im-
portancia a finales del siglo XX como la remolacha
o el algodén han ido perdiendo peso dentro del
sector agricola, debido en este caso a los cambios
en la politica agraria de la Unién Europea.

La ganaderia es una actividad con una larga
tradicién en Andalucia, aunque su aportacién
ala economia regional es limitada. La ganade-
rfa extensiva conserva cierta importancia, ya
que el 35% de la produccién final ganadera se
obtiene de este sector que se basa en el apro-
vechamiento de los pastos naturales o culti-
vados de montafa para el pastoreo de las ca-
bafias ganaderas. En este subsector ganadero
se incluye gran parte del vacuno de carne, el
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ovino y el caprino, y el porcino de montanera,
que abastece a una pujante industria jamone-
ra. Asimismo, la ganaderia intensiva también
tiene su implantacion en los sectores avicola
y porcino principalmente.

Junto a las producciones ganaderas cabe des-
tacar la riqueza cinegética de Andalucia, que
esta dando paso a una potente industria rela-
cionada con el sector servicios y el turismo.
Finalmente, el sector forestal tiene también
una gran importancia en la economia andaluza
debido tanto a su extensién y diversificacion
como a otros aspectos dificilmente cuantifica-
bles econdmicamente, como la fijacién del
suelo, la regulacién hidrica, mantenimiento de
flora y fauna. La actual superficie forestal de
Andalucia es de unos 4 millones de hectareas.
Por su parte, la pesca es una actividad tradi-
cional que también ha ido perdiendo peso, a
pesar de que Andalucia sigue siendo la segun-
da flota pesquera en importancia de Espafa.
En los dltimos afios los pescadores andaluces
han tenido problemas derivados de la escasez
de recursos y de los cambios en los convenios
de pesca con paises limitrofes como Marrue-
cos o Mauritania.



IF‘-I

ESTRUCTURA DE LAS EXPLOTACIONES
AGRICOLAS EN ANDALUCIA

NUMERO DE SUPERFICIE
Cultivos EXPLOTACIONES (HA)
Total tierras labradas 250.313 3.214.053
Cultivos herbaceos 103.125 1.573.653
Frutales 53.614 234.987
Olivar 171.149 1.377.382
Vinedo 9.327 27.135
Otros tierras labradas 424 896

Fuente: INE.

PRODUCCIONES GANADERAS

EN ANDALUCIA
MILES DE CABEZAS 2007

Vacuno 700
Ovino 3.275
Caprino 1.132
Cabras lecheras 637
Porcino 2.756
Produccion leche

de vaca 420.000.000 (litros)
Produccion leche

de cabra 225.000.000 (litros)

Fuente: MARM.

PRINCIPALES PRODUCCIONES AGRARIAS

EN ANDALUCIA
Producto PRODUCCION 2007. (MILES DE TONELADAS)
Trigo 1.461
Cebada 325
Maiz 252
Arroz cascara 208
Garbanzos 21
Guisantes secos 10
Girasol 308
Remolacha azucarera 1.401
Sandias 446
Melones 278
Fresa-freson 253
Manzanas de mesa 8
Peras 14
Cerezas 6
Melocotén y nectarina 165
Ciruelas 42
Uvas de mesa 36
Naranjas 1.030
Mandarinas 251
Limones 139
Almendras 28
Patatas 485
Tomates 1.472
Lechugas 315
Pimientos 672
Alcachofas 37
Aceituna de mesa 7
Aceite de oliva 1.027

Vinos y mosto 1.225.000 hectolitros

Fuente: MARM

Distribucion y Consumo 97 Septiembre-Octubre 2008



Almeytos de Cshwia

industria alimentaria

| sector alimentario andaluz en rela-

cion al sector industrial de esta comu-

nidad auténoma participa con el 19,8%
del empleo (52.048 personas sobre un total de
262.231) y el 23,6% de las ventas netas de pro-
ducto, con cerca de 11.607 millones de euros
sobre un total superior a 49.222 millones de eu-
ros.
El consumo de materias primas en el sector
asciende a 7.225 millones de euros y el nimero
de empresas es de 5.826. La mayor facturacién
procede del subsector de grasas y aceites con
cerca de 4.078 millones de euros, seguido de la
industria cérnica con 1.153 millones de euros.

En ndmero de personas ocupadas, el primer
subsector es el de pan, pasteleria y galletas con
13.452 personas, seguido a distancia de
industrias carnicas (8.508). En cuanto a
empresas, 4.837 cuentan con menos de 10
empleados, 849 tienen de 10 a 49, otras 113
empresas de 50 a 199, y 27 superan los 200

empleados.

Andalucia participa, sobre el total nacional, con

el 14,74% de las ventas de la

alimentaria, el 16,34% en consumo de materias
primas, el 13,62% en nimero de personas
ocupadas y el 10,53% en inversién en activos

materiales.

industria

I consumo per cdpita anual en los

hogares de Andalucfa de los prin-

cipales grupos de productos ali-
menticios es el siguiente: huevos, 132 uni-
dades; carne, 42,1 kilos; productos de la
pesca, 26,3 kilos; leche, 70,8 litros; pan,
45,7 kilos; legumbres, 3,1 kilos; aceite,
12,6 litros; vinos, 9,2 litros; frutas y hor-
talizas, 128 kilos; bebidas refrescantes,
53,1 litros, y cerveza, 22,6 litros. Dentro
de estos grupos Andalucfa supera el con-
sumo medio nacional en bebidas refres-
cantes (10,8 litros), cerveza (6,8 litros) y
pan (2,3 kilo); mientras que se encuentra
en los pardmetros medios en legumbres, y

por debajo de la media nacional en frutas
y hortalizas (-20,3 kilos), leche (-11,7 li-
tros), huevos (-11 unidades), carne (-8,5
kilos), productos de la pesca (-1,9 kilos),
aceite (-1,2 litros) y vinos (-0,9 litros).
Entre los productos alimenticios en los
que los hogares andaluces lideran el con-
sumo nacional se encuentra la cerveza,
con 22,6 litros por persona al afio, cuando
la media nacional estd situada en 15,8 li-
tros; en bebidas espirituosas, y en gaseosas
y otras bebidas refrescantes, de las que un
andaluz consume al afio 53,1 litros, frente
a una media nacional de 42,3 litros. Los
andaluces son los segundos mayores con-
sumidores de productos navidefos, sélo
superados por los asturianos; margarina,
s6lo por detrds de los catalanes; zumos y
néctares, detrds de los canarios, con 13,1
litros frente a los 11 litros de media; pata-
tas congeladas, por detrds de los habitan-
tes de las islas Baleares, y en salsas, supera-
dos sélo por los canarios. Otros alimentos
en los que ostentan consumos superiores a
la media son: derivados ldcteos, mante-
quilla, helados y tartas, yogur, mosto, pa-
tatas procesadas, tomates, ajos, tomate fri-
to, ketchup y mayonesa, entre otros.

Por el contrario, Andalucia tiene los {ndi-

Consumo alimentario

ces de consumo mds bajos de Espafia en
miel, de la que se consumen 300 gramos
por persona al afio, cuando la media estd
situada en 510 gramos; carne de conejo,
con tan s6lo 560 gramos per cépita al afio,
cuando la media sobrepasa los 1,5 kilos, y
en galletas, bollerfa y cereales, con un con-
sumo de 10,1 kilos, esto es, cerca de 2 ki-
los por debajo de la media nacional. Los
andaluces también registran niveles muy
bajos de consumo de carne de ovino y ca-
prino, solamente por delante de Canarias;
al igual que ocurre en el caso de la leche li-
quida, alimento en el que Andalucia regis-
tra el menor consumo del pais (70,8 li-
tros) si se exceptda a las islas Baleares
(64,1 litros). Otros productos que estdn
por debajo de los pardmetros medios son:
todo tipo de carnes, chocolate y los suce-
ddneos del cacao, aceite de girasol, leche
desnatada y semidesnatada, pastas ali-
menticias, frutos secos, vinos €spumosos,
frutas en conserva, productos de la pesca,
arroz, legumbres y huevos, entre otros ali-
mentos.

El gasto anual per cdpita en productos ali-
menticios destinados al consumo en el
hogar en Andalucia asciende a 1.103,67

curos.
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Comercio y turismo

ndalucia avanza entre las regiones

espafolas con una importancia cre-

ciente del sector servicios; en este
contexto, las actividades comerciales, turisti-
cas y de restauracién presentan distintas par-
ticularidades en esta comunidad auténoma
tal y como se desarrolla a continuacion.
De forma concreta para el sector distributivo,
en esta comunidad auténoma se contabilizan
183.558 actividades comerciales minoristas
que alcanzan una superficie de venta de
19.858.898 m? (el comercio de alimentacion
representa el 34,4% de las licencias y un 19,7%
de la superficie de venta):

B El comercio tradicional de alimentacion re-
gistra 55.325 establecimientos con
1.486.871 m? (la superficie media llega a
los 26,9 m? y es ligeramente inferior a la
media espafiola, que alcanza los 28,6 m?).

M Ladotacion mas elevada de establecimien-
tos y superficie de venta en comercio tradi-
cional de alimentacion se encuentra en Se-
villa (11.765 establecimientos y 444.844
mz], mientras que los niveles mas reduci-
dos estan en Huelva (4.218 establecimien-
tos y 83.026 m?). Los establecimientos
con mayor superficie de venta estan en Se-
villa (37,8 m? de media), mientras que los
mas reducidos se localizan en Cérdoba
(19,1 m? de media). Por Gltimo, hay que se-

.‘. _
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fialar que la dotacién mas completa en es-
ta tipologia de comercio se sitda en Jaén
(8,6 establecimientos cada 1.000 habitan-
tes) y en Sevilla (240 m? cada 1.000 habi-
tantes).

En Andalucia, la sala de venta minorista en
régimen de libreservicio ocupa 2.147.340
m?yse reparte entre 4.258 establecimien-
tos. Carrefour cuenta con un 20,3% de la
superficie, Mercadona con un 17,6%, Coop.

Coviran con un 9,5%, Dinosol conun 6,5% y

El Corte Inglés con un 6,3%.

Por formatos, los pequefios supermerca-
dos (hasta 399 m?) suponen un 16% de la
superficie (se contabilizan un total de
2.282); los medianos supermercados
(400-999 m?) llegan al 23,3% de la superfi-
cie de venta en los 818 establecimientos
instalados; hay 503 grandes supermerca-
dos (més de 1.000 m?) que alcanzan una

COMERCIO TRADICIONAL DE ALIMENTACION EN ANDALUCIA

PARTICIPACION PARTICIPACION ESTABLECIMIENTOS SUPERFICIE DE VENTA

ESTABLECIMIENTOS SUPERFICIE DE VENTA SUPERFICIE MEDIA CADA 1.000 CADA 1.000

(porcentaje) (porcentaje) (metros cuadrados) HABITANTES HABITANTES
Almeria 8,8 7,8 23,7 7,6 179,1
Cadiz 15,9 13,6 23,1 7,3 167,8
Cérdoba 11,3 8,0 19,1 7.9 151,0
Granada 8.9 8,7 26,3 5,6 146,4
Huelva 7,6 5,6 19,7 8,5 166,8
Jaén 10,3 CAl 23,9 8,6 204,1
Malaga 15,9 17,2 29,1 5,8 168,6
Sevilla 21,3 29,9 37,8 6,4 240,6
Total Andalucia 100,0 100,0 26,9 6,9 184,5

Fuente: Fundacion La Caixa (2008), Anuario Econdmico de Espana 2008, Barcelona.
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Cérdoba

superficie del 33,5%; los 75 hipermercados
de la region suponen un 13,6% de la super-
ficie en libreservicio; y, por Gltimo, los 580
establecimientos de descuento represen-
tan un 13,6% de la superficie de venta (un
tercio de los descuentos cuentan con apar-
camiento).

B Los mercadillos que se organizan en los
pueblos de Andalucia ofrecen una variada
muestra de productos. Fruta y verdura, anti-
gliedades, ropa y zapatos e, incluso en algu-
nas localidades, mercadillos con una mezcla
de todos estos articulos. Estos mercados se
configuran como una opcién para conocer
las costumbres y las gentes de cada lugar.

Por otra parte, en Andalucia se registran 99
centros comerciales que ocupan una superficie
de 1.882.672 m?: 5 en Almeria (149.304 m?),
21 en Cadiz (293.055 m?), 9 en Cérdoba
(122.319m?), 6 en Granada [ 145.748 m?), S en
Huelva (56.392 m2), 4 en Jaén (52.642 m2),
22 en Malaga (637696 m?) y 27 en Sevilla
(425.516 m?). Al mismo tiempo, esta regién
concentra cerca del 16% del comercio ambulan-
te y en mercadillos que se desarrolla en el con-
junto del pais; esto es, hay registradas 4.109 Ii-
cencias sobre un total nacional de 25.706.

La actividad comercial de Andalucia se articu-
la entorno a doce areas comerciales:

Il Algeciras — La Linea de la Concepcién. Aglutina
un total de 346.196 personas, puesto que la ca-
becera de area cuenta con 177,675 habitantes y,
ademas, se estima que otros 168.521 consumi-
dores se desplazan hasta esta zona para reali-
zar gran parte de sus compras.

B Almeria. El municipio cabecera de area se
acerca a los 186.700 habitantes, aunque
adicionalmente 457.181 consumidores
acuden a las actividades comerciales de
esta zona.

M Céadiz — San Fernando. Esta area comercial
sirve de referencia a 534.765 habitantes
—223.580 estan en el municipio cabecera
de area y 311.185 gravitan desde otros
municipios cercanos—.

=i

Il Cérdoba. Un total de 887.757 habitantes
realiza sus principales compras en esta
area comercial —un 36% procede del muni-
cipio de cabecera y un 64% gravita desde el
resto del drea—. Se configura como el cuar-
to principal foco de atraccién comercial en
la comunidad auténoma.

B Granada. Aglutina un total de 1.094.768
personas, puesto que la ciudad de Granada
cuenta con 236.207 habitantes y, ademas,
se estima que otros 858.561 consumido-
res se desplazan hasta esta zona para rea-
lizar gran parte de sus compras.

B Huelva. Esta area comercial sirve de refe-
rencia a 469.633 habitantes —146.173 es-
tan en el municipio cabecera de area y
323.460 gravitan desde otros municipios
cercanos—.

B Jaén. Aglutina un total de 516.371 perso-
nas puesto que la ciudad de Jaén cuenta
con mas de 116.390 habitantes y, ademas,
se estima que otros 399.978 consumido-
res se desplazan hasta esta zona para rea-
lizar gran parte de sus compras.

W Jerez de la Frontera. El municipio cabecera
de area se acerca a los 202.700 habitan-
tes, aunque adicionalmente 448.000 con-
sumidores acuden a las actividades co-
merciales de esta zona.

AREAS COMERCIALES DE ANDALUCIA

GASTO POR HABITANTE MERCADO POTENCIAL MERCADO POTENCIAL

MUNICIPIO CABECERA POBLACION (ALIMENTACION MAS NO ALIMEN.) MERCADO POTENCIAL LOCAL RESTO AREA Y TURISMO TOTAL
DE AREA COMERCIAL CABECERA DE AREA (euros) (millones de euros) (millones de euros) (millones de euros)
Algeciras - Linea de

la Concepcion, La (Cadiz)  177.675 3.453 614 115 729
Almeria 186.651 3.442 642 212 854
Cadiz - San Fernando 223.580 3.453 772 179 951
Coérdoba 323.600 3.250 1.052 649 1.701
Granada 236.207 3.782 893 555 1.448
Huelva 146.173 3.466 507 163 670
Jaén 116.393 3.691 430 210 640
Jerez de la Frontera (Cadiz)  202.687 3.453 700 218 918
Malaga 561.250 3.374 1.894 580 2.474
Ronda (Malaga) 36.122 3.717 134 75 209
Sevilla 699.145 3.696 2.584 1.054 3.638
Ubeda (Jaén) 34.347 3.393 117 83 200

Fuente: Fundacion La Caixa (2008), Anuario Econémico de Espana 2008, Barcelona.
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SUBAREAS COMERCIALES DE ANDALUCIA

MUNICIPIO CABECERA POBLACION GASTO POR HABITANTE  MERCADO POTENCIAL LOCAL
DE SUBAREA COMERCIAL CABECERA DE SUBAREA (euros) (millones de euros)
Albos 11.166 3.395 38
Berja - Ejido (El) 92.613 3.531 327
Huércal-Overa 16.360 3.395 56
Olula del Rio 6.446 3.193 21
Tijola 3.949 3.193 13
Vera 12.256 3.395 42
Chiclana de la Frontera 74.261 3.567 265
Baena 21.138 3.261 69
Lucena 40.746 3.261 133
Montilla 23.650 3.261 77
Penarroya-Pueblonuevo 11.918 3.196 38
Pozoblanco 17.307 3.196 55
Priego de Cérdoba 22.999 3.261 75
Puente Genil 29.093 3.261 95
Baza 22.718 3.789 86
Guadix 20.307 3.789 77
Loja 21.341 3.789 81
Motril 58.501 3.885 227
Orgiva 5.508 3.781 21
Ayamonte 19.380 3.454 67
Bollullos Par del Condado -

Palma del Condado (La) 23.929 3.495 84 » \
Valverde del Camino 12.621 3.454 44
Andujar 38.769 3.717 144
Linares 61.262 3.776 231
Arcos de la Frontera 30.508 3.492 107
Antequera 44.547 3.392 151
Coin 20.870 3.392 71
Estepona 60.328 3.464 209
Fuengirola 65.421 3.464 227
Marbella 126.422 3.374 427
Vélez-Malaga 69.604 3.464 241
Ubrique (Cadiz) 17.162 3.405 58
Aracena (Huelva) 7.351 3.225 24
Ecija 39.510 3.722 147
Fregenal de

la Sierra (Badajoz) 5.270 2.930 15
Llerena (Badajoz) 5.995 2.930 18
Morén de la Frontera 28.165 3.722 105
Osuna 17.698 3.641 64
Utrera 49.135 3.722 183
Puerta de Segura (La) 2.625 3.421 9

P .

Fuente: Fundacion La Caixa (2008), Anuario Econémico de Espana 2008, Barcelona.
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B Malaga. Esta area comercial sirve de refe-
rencia a 1.608.789 habitantes —561.250
estan en el municipio cabecera de area y
1.047.539 gravitan desde otros municipios
cercanos—. Se configura como el segundo
principal foco de atraccién comercial en la
comunidad auténoma.

B Ronda (Méalaga). Un total de 118.385 habi-
tantes realiza sus principales compras en

esta area comercial —un 31% procede del
municipio de cabecera y un 69% gravita des-
de el resto del area—. Es el foco con menor
atraccién comercial dentro de la comunidad
andaluza.

Sevilla. Aglutina un total de 2.279.175 per-
sonas, puesto que la ciudad de Sevilla
cuenta con 699.145 habitantes y, ademas,
se estima que otros 1.580.030 consumi-
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dores se desplazan hasta esta zona para
realizar gran parte de sus compras. Esta
area comercial es el principal foco de atrac-
cién comercial de Andalucia.

m Ubeda (Jaén). Un total de 188.225 habitan-

tes realiza sus principales compras en esta
area comercial —tan sélo un 18% procede
del municipio de cabecera, mientras que un
82% gravita desde el resto del drea—.



En la vertiente del comercio al por mayor, des-

tacan 141 autoservicios mayoristas instala-
dos en Andalucia que alcanzan un total de
392.745 m?; entre las ensefias con mas im-
plantaciones hay que resaltar los 15 estableci-
mientos que tiene Alimentacién Peninsular
(59.700 m?), los 3 establecimientos de Distri-
bucién Andaluza-Grupo Dian (46.500 m?), los
5 establecimientos de Makro Autoservicio Ma-
yorista (33.787 m?), los 12 establecimientos
de Coaliment Andalucia (22.578 m?) o los 14
establecimientos de Caro Ruiz (21.800 m?).

LA RED DE MERCAS EN ANDALUCIA

En cuanto al comercio mayorista de alimenta-
cién fresca, cabe resaltar el protagonismo de
las seis unidades alimentarias de la Red Mer-
casa que hay en Andalucia:

B Mercalgeciras: con una superficie total de
31.200 m? de superficie, y unas ventas de
alimentos frescos de unas 3.400 tonela-
das anuales con un valor de 17 millones de
euros.

B Mercacérdoba: con una superficie total de
86.000 m? de superficie, y unas ventas de
alimentos frescos de unas 73.500 tonela-
das anuales con unvalor de 77 millones de
euros.

B Mercagranada: con una superficie total de
222.500 m? de superficie, y unas ventas
de alimentos frescos de unas 135.000 to-
neladas anuales con un valor de 152 millo-
nes de euros.

B Mercajerez: con una superficie total de
57000 mé de superficie, y unas ventas de ali-
mentos frescos de unas 60.200 toneladas
anuales con un valor de 57 millones de euros.

B Mercamalaga: con una superficie total de
255.000 m? de superficie, y unas ventas
de alimentos frescos de unas 250.000 to-
neladas anuales con un valor de 535 millo-
nes de euros.

B Mercasevilla: con una superficie total de
423.000 m? de superficie, y unas ventas
de alimentos frescos de unas 360.000 to-
neladas anuales con un valor de 475 millo-
nes de euros.

HOSTELERIA Y RESTAURACION

Desde la perspectiva de la hosteleria, Andalu-
cia cuenta con 58.880 actividades de restau-
racién y bares. Por tipo de establecimiento, las
cifras del Directorio Central de Empresas (DIR-
CE) del Instituto Nacional de Estadistica (INE],
por ejemplo, la existencia de 8.290 restauran-
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tes, 34.157 bares y 2.587 comedores colecti-
vos en el conjunto de la comunidad auténoma.
La amplitud y heterogeneidad de Andalucia con-
fieren a esta comunidad auténoma notables
atractivos turisticos. Asi pues, la regién andalu-
za es una de las comunidades con mayor poten-
cial turistico en el conjunto nacional. Andalucia
combina playas, montafias nevadas, rutas gas-
tronémicas y un importante patrimonio cultural
en cerca del 20% del territorio espafiol.

Andalucia posee una diversidad notable: cerca
de 900 kilémetros de linea de costa, algunos
de los mejores destinos para la temporada de
esqui, 22 parques naturales (entre otros, Par-
que de Dofana, Sierra de Grazalema o Los Al-
cornocales) y unainmensa diversidad de flora
y fauna (buitres, aguilas, delfines, ballenas,
linces, flamencos ...]. La Mezquita de Cérdoba;
la Alhambra de Granada; Sevilla, con su Torre
del Oro; Cadiz, con su Teatro Carranza y sus
playas; Malaga, con la Costa del Sol; Tarifa co-
mo el punto mas al Sur de Europa; las playas
de la Costa de la Luz, o las montafias de Sierra
Nevada son lugares emblematicos en la geo-
grafia de esta comunidad auténoma.

La variedad y heterogeneidad cultural de An-
dalucia permiten que los viajeros organicen su
visita a la comunidad auténoma apoyandose
en distintas rutas. Entre otras, pueden citarse
las Rutas de Andalucia Antigua, Andalucia Ba-
rroca, Andalucia Isldmica, Gético y Mudéjar de
Andalucia, Andalucia Romantica, Castillos y
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COMERCIO, TURISMO Y RESTAURACION EN LOS MUNICIPIOS DE ANDALUCIA CON MAS
DE 70.000 HABITANTES
i COMERCIO COMERCIO SUPERFICIE RESTAURACION INDICE INDICE INDICE DE‘ )
POBLACION MAYORISTA MINORISTA MINORISTA Y BARES COMERCIAL COMERCIAL ~ RESTAURACION INDICE
(2007) (ACTIVIDADES)  (ACTIVIDADES) (M?) (ACTIVIDADES) MAYORISTA *  MINORISTA * Y BARES * TURISTICO *

Algeciras 114.012 523 3.113 354.656 935 223 453 307 90
Almeria 186.651 589 4.315 361.363 1.115 275 473 413 176
Cadiz 128.554 375 2.622 186.552 941 116 430 319 245
Cérdoba 323.600 1.287 6.951 668.042 1.962 686 821 713 439
Chiclana de

la Frontera 74.261 303 1.565 214.634 548 176 168 153 1.087
Dos Hermanas 117.564 422 2.294 347.163 602 281 273 184 45
Ejido (El) 78.105 555 1.977 272.908 574 328 217 206 192
Granada 236.207 778 6.728 636.540 2.565 374 849 861 841
Huelva 146.173 567 3.361 322.151 863 262 449 306 104
Jaén 116.393 596 2.980 300.281 740 309 329 265 78
Jerez de la Frontera 202.687 769 3.817 570.837 1.125 434 492 410 395
Malaga 561.250 2.645 10.722 1.248.695 3.121 1.741 1.654 1.286 677
Marbella 126.422 704 4.528 784.245 1.934 383 681 627 2.046
Puerto de

Santa Maria (El) 85.117 303 2.262 296.949 690 146 258 191 171
Roquetas de Mar 71.279 202 1.539 218.244 710 64 155 189 915
San Fernando 95.026 136 1.919 193.875 426 75 251 122 40
Sevilla 699.145 3.048 14.718  1.653.323 4.561 1.766 2.089 1.854 2.327
* Participacion sobre un total nacional de 100.000 unidades.
Fuente: Fundacion La Caixa (2008), Anuario Econémico de Espaina 2008, Barcelona.

Monasterios de Andalucia, Obras Maestras de
Andalucia en pintura y escultura, Arquitectura
del Siglo XX de Andalucia, Andalucia Magica,
Andalucia Taurina, Artesania de Andalucia,
Jardines de Andalucia, Territorios Flamencos
de Andalucia...

La informacién sobre pernoctaciones anuales
indican, cuando se contabilizan las realizadas
tanto en hoteles como fuera de los mismos,
que Andalucia se acerca a los 200 millones y
es la primera comunidad auténoma a nivel na-
cional en esta variable, aunque las pernocta-
ciones estan repartidas de forma heterogé-
nea entre las distintas provincias —en Almeria
un 9,2%, en Cadiz un 17,7%, en Cérdoba un
3,5%, en Granada un 12,4%, en Huelva un
14,3%, en Jaén un 2,5%, en Malaga un 32,8% y
en Sevillaun 726%—.

El clima y el paisaje de Andalucia son ideales
para practicar deportes o hacer diferentes ac-
tividades al aire libre. Costa, mar, montafas,
bosques, lagos, rios, museos, monumentos,
restaurantes, bares, comercios tradicionales,
mercadillos o modernos centros comerciales
ofrecen un amplio abanico de opciones a los
turistas que visitan esta comunidad auténo-
ma (un lugar con un estilo de vida diferente].

En Andalucia existe un produccién selecta de
embutidos y chacinas, con especialidades pa-
ra cada zona. También destacan los dulces,
tanto los realizados artesanalmente en con-
ventos como los elaborados en algunas confi-
terias con la herencia repostera de los arabes.
Esta comunidad auténoma también es tierra
de buenos artesanos y se pueden encontrar
variados trabajos en forja, madera, mimbre,
abanicos, mantones, mantillas, cerdmica, ar-
ticulos de piel y cuero, guarnicioneria, vidrio ...
Los alojamientos son abundantes y variados
en esta comunidad auténoma (coexisten hos-
tales baratos con hoteles de cinco estrellas,
destacando la notable implantacién de miles
de apartamentos vacacionales en la costa an-
daluza). Fuera de la costa, Andalucia presenta
la opcién de alojarse en los cortijos relaciona-
dos con el turismo rural y con emplazamien-
tos en parajes pintorescos.

EIINE indica que durante el afio 2007 en Andalu-
cia se contabilizaron 44.884.544 pernoctacio-
nes en hoteles (24.651.565 de residentes en Es-
pafia y 20.232.979 de residentes en el extranje-
ro), la estancia media no llega a los 3 dias (2,77);
ademas, se estima que funcionaron 2.400 hote-
les en el afo 2007 que ofertaban un total de
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231.992 plazas, generando 36.658 puestos de
empleo directos (la ocupacién media durante la
semana era del 51,2%, mientras que se elevaba
al 58,9% durante el fin de semana).

Los visitantes extranjeros son humerosos en
esta comunidad auténoma. De manera anec-
dética puede destacarse que los turistas ale-
manes (1,2 millones en 2007) son mas dina-
micos que los britanicos (3 millones en 2007)
cuando visitan Andalucia, especialmente en
todas aquellas actividades relacionadas con la
naturaleza o las compras. Ademas, los britani-
cos destinan casi un 36% de su gasto total en
la comunidad a la gastronomia andaluza, fren-
te al 33,7% de los germanos. Por otra parte,
conviene no olvidar que en Andalucia residen
aproximadamente medio millén de extranje-
ros: la mayoria son alemanes (38%) y britani-
cos (36%) y, en ambos casos, destaca su ele-
vado potencial de consumo.

A modo de conclusién, en el cuadro superior se
han seleccionado los municipios de Andalucia
que estan porencima de los 70.000 habitantes y
se han resumido los indicadores mas relevantes
conforme al tema desarrollado en este epigrafe.

Vicror J. MARTIN CerDENO
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VINOS
CONDADO DE HUELVA

JEREZ-XERES-SHERRY
MANZANILLA SANLUCAR
DE BARRAMEDA
MALAGA

SIERRAS DE MALAGA
MONTILLA-MORILES

VINAGRES
VINAGRE DEL CONDADO
DE HUELVA

Denominaciones de Origen
Protegidas

ACEITES
ANTEQUERA 2

BAENA ©

CAMPINAS DE JAEN
ESTEPA

JAEN SIERRA SUR
LUCENA *

PONIENTE DE GRANADA ©
PRIEGO DE CORDOBA @
MONTES DE GRANADA ©
MONTORO-ADAMUZ @
SIERRA DE CADIZ @
SIERRA DE CAZORLA ©
SIERRA MAGINA ©
SIERRA DE SEGURA ©

VINAGRES
VINAGRE DE JEREZ

VINAGRE MONTILLA-
MORILES *

JAMONES
JAMON DE HUELVA **/®

LOS PEDROCHES

QUESOS )
QUESOS SIERRA DE CADIZ Y
RONDA *
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FRUTAS
CHIRIMOYA DE LA COSTA
TROPICAL DE GRANADA-
MALAGA

FRUTOS SECOS
PASAS DE MALAGA

MIEL
MIEL DE GRANADA ©

ACEITUNAS DE MESA
ACEITUNA ALORENA DE
MALAGA *

Indicaciones Geogrificas Protegidas

GALLETAS, BOLLERIA Y DULCES
ALFAJOR DE MEDINA SIDONIA @

MANTECADO DE ESTEPA *

HORTALIZAS ) )
ESPARRAGO DE HUETOR TAJAR ©

TOMATE LA CANADA-NIJAR
VINOS

LEBRIJA ***
GRANADA ***

Denominaciones Especificas

BEBIDAS ESPIRITUOSAS
BRANDY DE JEREZ

JAMONES )
JAMON DE TREVELEZ ©
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PRODUCTOS PESQUEROS
CABALLA DE ANDALUCIA
MELVA DE ANDALUCIA

Especialidades Tradicionales

Garantizadas

TORTAS DE ACEITE

Vinos de la Tierra

BAILEN

CADIZ
CONTRAVIESA-ALPUJARRA
CORDOBA

DE LAS SIERRAS DE LAS
ESTANCIAS Y LAS FILABRES*

DESIERTO DE ALMERIA
LAUJAR-ALPUJARRA

LOS PALACIOS

NORTE DE ALMERTA

NORTE DE GRANADA

NORTE DE SEVILLA

RIBERA DEL ANDARAX
SIERRA SUR DE JAEN
TORREPEROGIL
VILLAVICIOSA DE CORDOBA *

Agricultura Ecoldgica

ALIMENTOS ECOLOGICOS DE
ANDALUCIA

ESPARRAGOS e Jin)
TRIGUERDS s TRIGUERDS “aa
% e e T | AR
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* Denominacion en tramitacién

** Denominacién compartida con otras CCAA
*** En tramitacidn como vcprd

@ Inscrita en el Registro de la UE
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Condado de Huelva DENOMINACION DE ORIGEN

La zona de produccién protegida abarca 18 municipios de la provincia de Huelva, con una
superficie inscrita de unas 4.500 hectdreas de vifiedo. La cepa predominante es la blanca Za-
lema, mientras que con una presencia menor estdn las uvas Palomino, Listdn y Garrido Fino.
Destaca la elaboracién de vinos generosos como el Condado Pélido, de crianza bioldgica, de
color oro pdlido, pajizo, de aroma punzante, almendrado, seco y de baja acidez. El Condado
Viejo es de altisima graduacién alcohélica debido al proceso de crianza oxidativa, resaltando
su color ambarino y su intenso aroma. Los blancos jévenes de la variedad Zalema son secos,
frescos, afrutados y de equilibrada acidez fija. Estdn inscritos 2.574 viticultores y 36 empre-
sas bodegueras que elaboran y comercializan una media anual de 11 millones de litros de vi-

no, que en un 95% se consumen en el mercado nacional.

Jer ez—Xer éS-ShCl‘ l'y DENOMINACION DE ORIGEN

Se extiende sobre 10.050 hectdreas en Jerez de la Frontera, Sanldcar de Barrameda, Puerto
de Santa Marfa y otros 5 municipios de la provincia de C4diz; ademds de Lebrija, en Sevilla.
La uva predominante es la blanca Palomino Fino, complementada con la Palomino de Jerez,
Pedro Ximénez y Moscatel. Los tipos de vinos son: Fino, seco, con crianza “en flor”. Manza-
nilla, seco y ligero. Amontillado, suave y ligero. Oloroso, con mucho cuerpo. Palo Cortado,
seco, equilibrado y muy persistente. Pale Cream, suave, pdlido y dulce. Cream, dulce, con
mucho cuerpo. Pedro Ximénez, suave y dulce en boca, vigoroso y pleno. Estdn inscritos
2.589 viticultores y 94 bodegas que elaboran una media anual de m4s de 55,2 millones de li-
tros de vino, de los que se exportan el 75%.

Mailaga
Sier ras de Mélaga DENOMINACION DE ORIGEN

Abarca una superficie de 1.225 hectdreas de vifiedo en 64 municipios de Mélaga y 2 de Cér-
doba. Para la Denominacién Mélaga las variedades predominantes son las blancas Pero Xi-
men, Moscatel de Alejandrfa, Moscatel Morisco, Doradilla, Lairen y Romé, también en su
variedad tinta. Para la Denominacién Sierras de Mdlaga, las variedades predominantes son
Pero Ximen, Moscatel de Alejandrfa, Moscatel Morisco, Chardonnay, Macabeo, Sauvignon
Blanc, Lairen y Doradilla. En variedades tintas destacan la Romé, Cabernet-Sauvignon,
Merlot, Shyrah, Tempranillo, Garnacha, Cabernet Franc y Pinot Noir. Se elaboran vinos
blancos, rosados y tintos con graduaciones entre 10 y 15°. En el Consejo Regulador figuran
inscritos 445 viticultores y 28 bodegas que elaboran una media anual de casi 2,7 millones de

litros de vino, de los que el 40% se destina a la exportacién.

Montilla—Mor iles DENOMINACION DE ORIGEN

La zona de produccién abarca 7.500 hectdreas de vifiedo al sur de Cérdoba, aunque la zo-
na de crianza estd restringida a 17 municipios. La variedad predominante es la blanca Pe-
dro Ximénez, aunque también se cultivan otras cepas complementarias como la Layren,
Balad{-Verdejo y Moscatel. Los vinos jévenes son afrutados, secos o ligeramente abocados,
agradables y suaves. El Fino es de aroma punzante, seco y levemente amargo al paladar. El
Amontillado es de aroma avellanado y resulta agradablemente complejo, sutil, suave. El

Oloroso es un vino de mucho cuerpo, lleno y aterciopelado, enérgico, seco y no muy abo-
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cado, de color caoba oscura. El Pedro Ximénez es un vino dulce natural, de color rubi{ oscu-
ro, punzante fragancia y gran frutosidad. 3.558 viticultores y 91 empresas bodegueras ela-
boran y comercializan una media anual de 22,2 millones de litros de vino, de los que se ex-

portan el 13%.

Condado de Huelva DENOMINACION DE ORIGEN

La superficie de produccién de vinagre protegida se extiende sobre una superficie de 5.500
hectdreas de vifiedo repartidas en 18 municipios de la provincia de Huelva, coincidentes con
la denominacién de origen de los vinos Condado de Huelva. El vinagre se obtiene a partir de
vinos procedentes de la denominacién de origen que son sometidos a un proceso de acetifi-
cacién, clarificacién y filtracién y que posteriormente se someten a envejecimiento y son en-
riquecidos con vino generoso que aumenta el residual de alcohol y que al reaccionar con el
4cido acético mejora el aroma del vinagre. Se producen Vinagres Condado de Huelva, que
son los del afio, y Vinagres Viejos Condado de Huelva, que son de tres tipos: Solera, enveje-
cido mediante el sistema de criaderas y soleras durante un tiempo superior a seis meses ¢ in-
ferior a un afio; Reserva, con el mismo tipo de envejecimiento pero con un tiempo superior
a un afio, y Afiada, envejecido mediante el sistema de afiadas durante mds de tres afios. En el
registro del Consejo Regulador figuran 8 empresas bodegueras, que producen mds de 8 mi-
llones de litros de vinagre comercializados con la DO.

Antequer a DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La superficie de olivar protegida abarca una extensién de 8.400 hectdreas de olivares locali-
zados en 18 municipios de la comarca norte de Mdlaga y el municipio cordobés de Palencia-
na, el dnico situado al sur del rio Genil. La DOP ampara diversas variedades de aceitunas
que se cultivan tradicionalmente en la comarca, aunque predonina en un 90% la autéctona
Hojiblanca, que presenta unos aceites equilibrados, ni excesivamente amargos ni tampoco
demasiado dulces. Existen otras variedades minoritarias como la Picual, la Arbequina, la Le-
chin y algunas originarias de estas tierras donde el olivar es précticamente monocultivo, co-
mo Gordalilla de Archidona o Romerilla. En el Consejo Regulador figuran inscritas 3 alma-
zaras, 1 empresa envasadora y 11.000 oleicultores que vienen a producir segtin campafias
una media de 360.000 kilos de aceite de oliva virgen comercializados con Denominacién de
Origen Protegida.

Baena DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La zona de produccién abarca una superficie de 60.000 hectdreas de olivar, distribuidas en-
tre 7 municipios localizados al sur de la provincia de Cérdoba, con Baena como principal
centro olefcola. Los aceites virgenes se elaboran bdsicamente a partir de la variedad de acei-
tuna Picuda y, en menor medida, con Picual, Hojiblanca, Lechin, Chorrda y Pajarero, que
les imprimen un peculiar aroma y sabor frutado intenso, ligero, almendrado amargo, y un
color de amarillo verdoso a verdoso dorado. Los aceites resultan de gran finura y personali-
dad y con alto contenido en 4cido linoleico. Se encuentran inscritos 6.500 oleicultores, 19
almazaras y 18 empresas envasadoras que producen una media anual de 30 a 45 millones de
kilos de aceite, segtin campafias. La comercializacién media anual de aceite de oliva virgen
extra es de 9 millones de kilos, de los que se exportan el 30%.
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Camplﬁas de Jaén DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA
La zona de produccién abarca mds de 370.000 hectdreas de olivar, siendo la DOP mds exten-
sa de las reconocidas en toda la Unién Europea. Se extiende desde el Valle del rio Guadal-
quivir a parte de Sierra Morena e incluye las comarcas de La Loma, Las Villas, la Campina y
la zona de influencia de la capital jienense, incluidos 51 municipios de la provincia, desta-
cando Villanueva del Arzobispo, Villacarrillo, Ubeda y Martos como principales nicleos de
produccién. Los aceites de oliva virgenes extra se elaboran con las variedades de aceituna Pi-
cual —la principal- y Arbequina. Los aceites destacan por su gran estabilidad y aromas afru-
tados intensos, ligeramente amargos y picantes. El color varfa desde el amarillo dorado hasta
el verde intenso, dependiendo de la época y zona de recoleccién. El Consejo Regulador lo
forman 59 empresas, entre cooperativas, almazaras, envasadores y comercializadores, partici-
pando en ella 30.000 agricultores, con 1,8 millones de kilos de aceite calificado en 2007, y
con un potencial mdximo de produccién de 100 millones de kilos.

Estepa DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La zona de produccidn se extiende a 40.000 hectdreas por 12 municipios de la comarca na-
tural de Estepa en la provincia de Sevilla y el margen izquierdo del término municipal de
Puente Genil (Miragenil), en la provincia de Cérdoba. La zona de elaboracién y envasado
coincide con la zona de produccién. Los aceites virgenes extra se elaboran bdsicamente con las
variedades Hojiblanca, Manzanilla, Arbequina, Picual y Lechin, predominando la primera.
Los aceites presentan aromas y sabor de fruta fresca y/o madura, que resultan ligeramente
amargos y picantes y levemente dulces. El Consejo Regulador tiene registrados 4.500 oleicul-
tores, 19 almazaras (17 cooperativas y 2 sociedades limitadas) y una gran empresa envasado-
ra-comercializadora, que agrupa a 16 cooperativas. Mds de 5,5 millones de olivos producen
cerca de 25 millones de kilos de aceite de oliva virgen extra, de los que 2,5 millones de kilos

se comercializan anualmente con DOP.

L]
Jaén Sierra Sur DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA
La zona de produccién de los aceites amparados por la Denominacién de Origen Protegida
estd constituida por los terrenos ubicados en 7 términos municipales situados en el extremo
suroccidental de la provincia de Jaén, en plena sierra subbética. Para la elaboracién de los
aceites de la Denominacién de Origen Protegida se emplean exclusivamente las variedades
de aceitunas Picual, Picudo, Carrasquefo de Alcaudete, Hojiblanca y Lechin, dando lugar a
aceites de gran estabilidad, muy afrutados y ligeramente amargos. De color predominante-
mente verde, aunque puede variar desde el verde intenso al amarillo dorado, segin la época
de recoleccién y ubicacién del olivar. Al ser muy reciente la aprobacién de esta Denomina-
cién de Origen Protegida, en el Consejo Regulador no existen datos sobre el ndmero de

empresas y producto comercializado.

Poniente de Granada

DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA
Abarca 23.300 hectdreas de 16 municipios de la comarca del Poniente de Granada, cuyos
municipios principales son Algarinejo y Alhama de Granada. Los aceites son multivarietales,
procedentes de la combinacién de al menos tres de las siguientes variedades: Hojiblanca, Pi-

cual, Picudo, Lucio o Illorefio, Nevadillo de Alhama de Granada y Loaime. Son aceites de

baja acidez, altos contenidos en compuestos polifenoles, moderados contenidos en dcido
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oleico (77-80%) y linoleico (hasta 12%). El color varifa en la gama del amarillo-verdoso al
amarillo-dorado. El Consejo Regulador tiene registrados 5.000 oleicultores, 14 almazaras y
13 plantas envasadoras-comercializadoras. El volumen total de produccién de aceite de las
almazaras inscritas asciende a 6,5 millones de kilos, de los cuales 600.000 kilos se comercia-

lizan envasados con Denominacién de Origen Protegida.

Pl' iego de Cél‘ doba DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La zona protegida se extiende sobre una superficie de mds de 29.600 hectdreas de olivar, dis-
tribuidas entre cuatro municipios localizados en la comarca natural de Priego de Cérdoba,
al sudeste de la provincia de Cérdoba. Los aceites virgenes se elaboran bdsicamente a partir
de la variedad de aceituna Picuda y, en menor proporcién, con Hojiblanca y Picual. Se esta-
blecen tres tipos de aceites virgenes extra: Tipo A (Picudo) de color amarillo, frutado, aro-
mdtico, agradable y dulce; Tipo B (Hojiblanco), de color amarillo dorado, frutado, fresco,
agradable y dulce, y Tipo C (1°), amarillo verdoso, frutado, aromdtico y ligeramente amar-
go. 16 almazaras y 15 empresas envasadoras producen una media de 15 millones de kilos de
aceite de oliva virgen extra segtin campafias. La comercializacién media anual supera los 1,5

millones de kilos, de los que el 65% se destina a la exportacidn.

Montes de Gl' anada DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La Denominacién de Origen Protegida protege una superficie de 29.300 hectdreas de oli-
var, distribuidas entre casi 30 municipios de la provincia de Granada. Los aceites de oliva
virgen extra amparados por la Denominacién de Origen Protegida se elaboran a partir de
las variedades principales Picual, Lucio y Loaime, aunque también se utilizan complemen-
tarias como la Hojiblanca, Gordal de Granada, Negrillo de Iznalloz y Escarabajuelo. Los
aceites producidos son de tipo frutado intenso y suave, con una acidez mdxima de 1 grado.
En el Consejo Regulador figuran inscritos 5.000 productores, 11 almazarasy 11 indus-
trias envasadoras que producen una media anual de 5 millones de kilos de aceite de oliva
virgen, seglin campanas. La comercializacién con Denominacién de Origen Protegida su-
pera los 1,5 millones de kilos anuales, aunque se espera incrementar esta cifra en los préxi-

mos afos.

Montor o—Adamuz DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La superficie amparada por la Denominacién cubre 54.340 hectdreas de olivar, repartidas
entre 9 términos municipales situados en pleno corazén de Sierra Morena, en la provincia
de Cérdoba. Las variedades principales autorizadas son Picual (Nevadillo blanco) y Nevadi-
llo negro, que producen aceites muy especificos, y en menor proporcién se presentan otras
como Picudo, Lechin y Carrasquefio. Los aceites de oliva virgen extra de la comarca ampa-
rada tienen un alto contenido en polifenoles y agentes antioxidantes naturales, ademds de
una alta resistencia a la termo oxidacién. Presentan un color claro, en tonos que pueden os-
cilar a verdosos amarillentos segtin el grado de maduracién de la aceituna al recolectarse,
con una gran complejidad aromdtica, gran cuerpo y un caracteristico picor y amargor con
intensidad media. Estdn registradas en el Consejo Regulador 14 almazaras, 8 marcasy 6 em-
presas envasadoras que producen 100 millones de kilos de aceituna y 19 millones de kilos de

aceite virgen extra al afio.
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Sier ra de Cédiz DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La superficie protegida por esta Denominacién de Origen Protegida es de 20.854 hectdreas de
olivares que se localizan en 8 municipios de la provincia de Cddiz y 4 municipios de la provincia
de Sevilla. Los aceites virgenes extra se elaboran a partir de la variedad principal de esta zona de
produccién que es la Lechin, a la que se afiaden otras variedades como la Arbequina, Alamefio
de Montilla, Hojiblanca, Manzanilla, Picual y Verdial, lo que da como resultado unos aceites de
oliva virgen extra con una acidez mdxima de 0,8 grados, color variable entre el amarillo dorado
y el verde intenso, de gran estabilidad y de un amargor levisimo en boca. Estdn registradas en el
Consejo Regulador 8 almazaras y 8 empresas envasadoras que producen 5 millones de kilos de
aceite virgen extra al afio, segin campafias, lo que supone el 85% de toda la provincia de Cédiz.

Sier ra de Cazor la DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La zona de produccién de los aceites amparados por la DOP Sierra de Cazorla abarca los térmi-
nos municipales de Cazorla, Chilluévar, Hinojares, Huesa, La Iruela, Peal de Becerro, Pozo Al-
c6n, Quesada y Santo Tomé, con un total de superficie de olivar de 37.500 hectdreas, enclava-
dos en el entorno del Parque Nacional de la Sierra de Cazotla, en la provincia de Jaén. Son nece-
sariamente de la variedades Picual o Royal. Son aceites de oliva virgen extra de un verdor amari-
llento; de un intenso frutado de aroma fresco a hierba verde (césped, heno), agradable olor a “allo-
za”, sabor a fruto fresco (manzana, almendra e higuera), ligero en su amargor y suave en su picor.
Los aceites obtenidos de la variedad Royal son de altisimo valor y su principal caracteristica orga-
noléptica es el frutado fresco y dulce aroma. Estdn inscritas 14 entidades, que producen unos
30 millones de kilos de aceite de oliva virgen. La comercializacién con DOP es aproximada-
mente de 5 millones de kilos anuales y se venden en envases de pet, vidrio o metélicos.

Sier ra M égina DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La superficie de produccién abarca una extensién de 72.000 hectdreas de olivar localizadas en la
comarca de Sierra Mdgina, que comprende 15 municipios radicados en la parte central de la zo-
na sur de la provincia de Jaén. Los aceites virgenes extra se elaboran bdsicamente a partir de la va-
riedad de aceituna Picual, que representa el 99% del olivar plantado. El aceite resultante de esta
variedad es de color variable entre el amarillo dorado y el verde intenso, muy frutado, de gran es-
tabilidad y ligero amargor y picor en boca. En el Consejo Regulador figuran inscritas 33 almaza-
ras y 26 empresas envasadoras, las cuales producen una media anual de 40 millones de kilos de
aceite de oliva virgen extra, segtin campafias. La comercializacién media anual de aceite de oliva

virgen extra protegido por la Denominacién de Origen Protegida es de 1,8 millones de kilos.

Sier ra de SCglll' a DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La Denominacién de Origen Protegida Sierra de Segura ampara una superficie de 42.000
hectdreas de olivar distribuidas entre 14 municipios localizados en la zona nororiental de la
provincia de Jaén. La variedad de aceituna predominante para la obtencién de aceites virge-
nes es la Picual, que ocupa el 95% del cultivo, aunque también se utilizan otras variedades
como Royal, Verdala y Manzanillo de Jaén. Los aceites resultan de color amarillo-verdoso,
frutados, aromdticos, ligeramente amargos y de gran estabilidad. En el Consejo Regulador
se encuentran inscritos casi 8.000 oleicultores, 20 almazaras y 19 empresas envasadoras,
que producen 18 millones de kilos de aceite virgen y comercializan una media anual de un

millén de kilos de aceite virgen extra amparados con Denominacién de Origen Protegida.
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Jam(')n de Huelva DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La zona de elaboracién de paletas y jamones curados estd constituida por 31 términos munici-
pales de la Sierra de Huelva, con Aracena, Cortegana, Cumbres Mayores y Jabugo como ni-
cleos principales. La zona de produccién de porcino comprende las dehesas arboladas de enci-
nas, alcornoques y quejigos de Huelva, Cérdoba, Sevilla, Cddiz, Mdlaga, Céceres y Badajoz.
Los cerdos son de raza Ibérica. El secado y sudado de los jamones ha de durar un minimo de
6 meses en secaderos naturales, y la maduracién se prolonga hasta 12 meses para jamones y
6 para paletas. Segtin la alimentacién del cerdo, los jamones se clasifican en Ibérico de Bello-
ta, Ibérico de Recebo o Ibérico de Pienso. Estdn registradas mds de 500 explotaciones de cer-
dos de cebo, mds de 3.600 cerdas reproductoras, 15 mataderos y 35 empresas elaboradoras.
La comercializacién actual es de unos 75.000 jamones y paletas con DOP.

LOS Pedr oches DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La zona de produccién para la crfa y engorde de los cerdos protegidos por la Denominacién de
Origen Protegida Los Pedroches comprende las dehesas arboladas de 32 municipios de la co-
marca de Los Pedroches, al norte de la provincia de Cérdoba. Los jamones y paletas proceden
tnicamente de cerdos de raza Ibérica pura, o cruzados con Duroc, Duroc-Jersey y Largue-
Black, pero siempre con al menos un 75% de sangre ibérica. Los productos se distinguen se-
gun se haya realizado la alimentacién del cerdo en montanera o recebo. Los jamones y pale-
tas de cerdos criados en montanera llevan un precinto de color negro y la inscripcién “Bello-
ta de Los Pedroches”; los engordados mediante recebo tienen un precinto rojo y la etiqueta
“Los Pedroches”. En el Consejo Regulador estdn inscritas 151 explotaciones ganaderas que
suman unos 7.400 cerdos y 520 reproductoras. Hay 15 industrias adscritas a la Denomina-

cién de Origen Protegida que comercializan una media de 17.000 jamones y paletas con
DOP.

Quesos Sierras

de Cédiz y Ronda DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

El dmbito de produccién y elaboracién se localiza en 27 municipios de la provincia de M4-
laga y 13 de la provincia de C4diz. El queso se elabora con leche de cabra procedente de la
raza Payoya, especie caprina considerada de proteccidn especial y que solamente se da en la
regién andaluza de la Sierra de Grazalema, donde pasta en pequefios rebafios aprovechando
de forma ecoldgica los pastos naturales de la sierra. El queso se elabora de forma tradicional
e incorpora el calcio de manera natural, resultando un producto con unas caracteristicas
propias por el tipo de alimentacién de esta raza caprina. En el Consejo Regulador estdn re-
gistrados 60.000 ejemplares y 700 explotaciones ganaderas que producen una media anual
de 24 millones de litros de leche. 8 industrias queseras elaboran y comercializan queso con

Denominacién de Origen Protegida.

Chirimoya de la Costa Tropical
de Gl' anada—Mélaga DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La zona de produccién amparada por la Denominacién de Origen Protegida estd constituida
por 10 municipios de la provincia de Granada y 5 de la provincia de Mdlaga. El clima suave y
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templado y las condiciones especiales del cultivo dotan a este producto de una singularidad ex-
traordinaria. Es muy apreciado por ser un cultivo extratemprano. Las variedades autorizadas son
la Fino de Jete y Campas, comercializindose en las categorfas Extra y Primera; el porcentaje de
peso de la semilla respecto al total no deberd superar el 10%. La superficie inscrita es de 600
hectdreas, en las que se producen una media anual de 8 millones de kilos. En el Consejo Re-
gulador figuran 5 empresas que comercializan algo mds de 1 millén de kilos de chirimoyas
con Denominacién de Origen Protegida, de los que tan s6lo un 10% se destina a la exporta-

cién.

Pasas de Mélaga DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La superficie protegida se encuentra préxima a las 1.800 hectédreas de vifiedo, repartidas en-
tre 32 municipios de la comarca de La Axarquia y 3 de la comarca de Manilva, todos ellos en
la provincia de Mdlaga. Las pasas de Mdlaga son un producto de cardcter y elaboracién tra-
dicional. Prdcticamente el 100% de la produccién corresponde a uva Moscatel, que es la va-
riedad que mejor se adapta al proceso de pasificacién. Por cada 3 kilos de uvas se obtiene uno
de pasas. El producto final se clasifica, en funcién del nimero de granos por cada 100 gra-
mos, en las categorfas Extra, con 65 granos, y Primera, con 90 granos. En el Consejo Regu-
lador figuran inscritos 1.393 agricultores y 10 empresas envasadoras. La produccién media
anual es de 1,8 millones de kilos, de los que 550.000 kilos se comercializan con Denomina-
cién de Origen Protegida Pasas de Mdlaga.

Miel de Gl‘ anada DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA

La zona de produccién comprende todos los municipios de la provincia de Granada, aunque
la mayoria de los apicultores se concentra en Lanjarén, Ugijar, Orgiva, Otivar, Motril, Dr-
cal, Padul, Huéscar y Granada. La normativa regula y protege tres variedades de miel: mono-
floral (de castafio, romero, tomillo, aguacate, naranjo, azahar y cantueso), de la sierra y multi-
floral. Los envases deberdn ser de vidrio transparente e incoloro y con cierre hermético para no
alterar las cualidades del producto. En el envase figura como novedad la inclusién de informa-
cién sobre los pardmetros de calidad enzimdtica, es decir, la capacidad terapéutica de la miel.
En el Consejo Regulador figuran inscritos 79 apicultores y casi 12.300 colmenas que produ-
cen y comercializan mds de 156.000 kilos de miel al afio, de los que 55.600 kilos se venden con
DOP.

Alfajor de Medina

[ ] [ ]
Sldonla INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

La zona de elaboracién y envasado de los alfajores amparados por este distintivo estd consti-
tuida por el término municipal de Medina Sidonia en la provincia de C4diz. Se elabora exclu-
sivamente utilizando miel pura de abeja, avellanas, almendras, pan rallado, harina, aztcar y es-
pecias (matalahuva, cilantro, ajonjoli, clavo y canela). El alfajor posee un color tostado al corte,
con un aroma ligeramente especiado y un sabor que recuerda a frutos secos y miel, resultando
todo ello equilibrado al paladar. Tiene forma de canutillo y se presenta protegido con un envol-
torio de papel parafinado en cajas de cartén o madera de varias unidades o piezas individua-
les, con un peso minimo por unidad de 30 g, con un tamafio minimo de 7 cm de longitud y
un didmetro minimo de 1,5 cm. En el registro del Consejo Regulador figuran inscritas 3 in-
dustrias elaboradoras que comercializan 16.000 kilos de alfajores con IGP.
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La zona de produccién y elaboracién se ubica en la zona occidental de la Vega de Granada y
cuyos términos municipales son: Huétor T4jar, Illora, Loja, Moraleda de Zafayona y Villa-
nueva de Mesfa. Los espdrragos proceden de las variedades de Huétor T4jar tetraploides,
muy similares a los espdrragos trigueros silvestres. El porte del turién es delgado, el color ver-
de-morado, el sabor es amarguidulce y presenta un intenso aroma. Se comercializan tanto en
fresco como en conserva. El Consejo Regulador tiene registradas 105 hectdreas de plantacio-
nes de cultivo, y una empresa de Huétor Tdjar comercializadora del producto en fresco y en
conserva. El volumen de producto elaborado al amparo de la IGP ascendié en el dltimo afio
2250.000 kilos.

Tomate de

La Caﬁada—Nl'j ar INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

El tomate “La Canada-Nfjar” es cultivado en los términos municipales de Almerfa, Nijar,
Viator, Pechina, Huercal y los parques naturales de Cabo de Gata y Sierra Nevada, en la pro-
vincia de Almerfa. El tomate “La Cafiada-Nijar” cuenta con excelentes propiedades natura-
les, como el alto contenido en azicares y 4cidos orgédnicos, resultado de su cultivo en suelos
salinos y de las excelentes condiciones climdticas a las que se expone durante su cultivo. La
influencia de este ecosistema se refleja ademds en las caracteristicas organolépticas y en el al-
to contenido en licopeno, responsable del color rojo intenso que alcanzan los tomates. El to-
mate cultivado en la comarca almeriense es el primero en conseguir el distintivo Indicacién
Geogrifica Protegida en Espafia. Produce alrededor de 70.000 toneladas de tomate en sus
cuatro variedades: redondo liso, asurcado, oblongo o alargado y cereza, y cuenta con un to-

tal de 6 empresas comercializadoras.

Bl’ andy de ]er C€Z DENOMINACION ESPECIFICA

La Denominacién Especifica Brandy de Jerez ampara la elaboracién de brandy obtenido de
aguardiente de vino y producido en la zona de elaboracién y envejecimiento constituida por
el tridngulo de los términos municipales de Jerez de la Frontera, Puerto de Santa Marfa y
Sanltcar de Barrameda, en la provincia de Cddiz. El envejecimiento se realiza en botas de ro-
ble con una capacidad de 500 litros que previamente han contenido vino de Jerez. Los tipos de
Brandy de Jerez son: Solera, sometido a un proceso de envejecimiento superior a 6 meses; So-
lera Reserva, con un envejecimiento superior a un afo, y Solera Gran Reserva, con un enveje-
cimiento superior a 3 afios. La graduacién alcohdlica en todos los casos oscila entre 36° y 45¢.
Las 33 empresas inscritas comercializan una media anual de 44 millones de litros de brandy,

de los que el 40% se destina a la exportacién.

Jam(')n de Tl' CVélCZ DENOMINACION ESPECIFICA

El 4mbito de produccién de los cerdos protegidos por la Denominacién Especifica Jamén de
Trevélez abarca el 4rea geogrifica de toda Andalucia. Las actividades de elaboracién y madu-
racion de jamones y paletas se limitan a nueve municipios de la comarca de la Alpujarra Al-

ta, en la provincia de Granada. Los jamones se obtienen tnicamente de cerdos de las razas
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Landrace, Large-White y Duroc-Jersey o sus cruces. El jamén se elabora con pernil de cerdo
blanco de macho castrado y hembra de la mdxima calidad, sal (sin conservantes ni aditivos)
y curado de forma natural y bajo métodos tradicionales. El proceso de secado y curado se
prolonga por un periodo que va desde los 14 meses, perfodo a partir del cual el jamén desa-
rrolla todos los aromas y el sabor, hasta los 24 meses de curacién. En el Consejo Regulador
estdn registradas 9 empresas elaboradoras y comercializadoras que producen una media
anual de 200.000 jamones con DE Jamén de Trevélez.

Melva de Andalucia
Caballa de Andalucia

La proteccidn se refiere a las conservas de las especies Scomber japonicus para la caballa, y Au-

DENOMINACIONES ESPECIFICAS

xis rochei 'y A. thazard para la melva. Las materias primas empleadas han tenido que ser cap-
turadas en los caladeros del Mediterrdneo y de las costas orientales del Atldntico, al sur del
paralelo 44. Una de las carateristicas mds importantes es el pelado del pescado, que se realiza
de forma manual siguiendo los usos tradicionales de la zona. Estd totalmente prohibido el
empleo de productos quimicos y el liquido de cobertura sélo puede ser aceite de oliva o gira-
sol. En el Consejo Regulador figuran inscritas 7 empresas de las provincias de C4diz, Huel-
va, Mélaga y Almerfa, que comercializan 2 millones de kilos de caballa y 750.000 kilos de

melva de media anual.

Agricultura ecolégica en Andalucia

n Andalucia aparecen inscritas algo
menos de 582.750 hectareas en

ma se encuentran en actividad 7.175 pro-
ductores ecolégicos, 402 elaboradores y 8

agricultura ecoldgica, lo que supone V\ importadores.

un incremento interanual del 8,5%. La su-
perficie calificada llega hasta las algo menos
de 312.390 hectareas, mientras que otras
168.285 hectareas estan en conversion y
las restantes 102.100 hectareas en su primer ano de
practicas. Huelva es la provincia con mayores extensiones
de agricultura ecologica, con 123.125 hectareas, seguida
por Cadiz (100.900 ha) y Sevilla y Cérdoba, con algo mas
de 85.000 hectareas en cada caso. Los pastos, praderas
y forrajes ecoldgicos ocupan una superficie de 298.300
hectareas, seguidos por los bosques y recoleccion silves-
tre (146.200 ha), los cereales y legumbres secas (46.670
ha) y los olivares (42.340 ha). En esta comunidad auténo-

CAAE

El nimero de las explotaciones ganaderas
ecolégicas de Andalucia llega hasta las
1.732, de las que 808 se dedican al vacuno
de carne, 457 al ovino de carne, 73 a la api-
cultura, 64 al caprino de carne y 35 al porcino. Hay 349
agroindustrias ecoldgicas vinculadas a las producciones
vegetales y 61 a las producciones animales. Entre las pri-
meras destacan 100 almazaras o envasadoras de aceite y
78 dedicadas a la manipulacion y envasado de productos
hortofruticolas frescos. Entre las segundas, el grupo mas
importante es el formado por 17 mataderos y salas de
despiece, 11 dedicadas a la produccion y envasado de
miel y 10 a las carnes frescas.
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