Frutas y hortalizas

Evolucion del consumo de frutas y hortalizas

Tendencia al alza en productos frescos y transformados

m FERNANDO GARCIA. Periodista

| consumo de frutas y hortalizas fres-

cas y transformadas en Espafia se
incrementa en los Ultimos afios. Asi, en
1998 ascendi6 a 6.502,04 millones de
kilos, cantidad que supone un aumento
respecto a 1997, afio en el que se consu-
mieron 6.384,23 millones de kilos. De la
cantidad total de 1998, en los hogares se
consumieron 5.682,19 millones de kilos,
636,63 millones de kilos en establecimien-
tos de hosteleria y restauracion, y el resto,
183,22 millones de kilos, fueron adquiri-
dos por empresas de restauracion social
e instituciones (en este Ultimo segmento
se incluyen centros de ensefianza, fuerzas
armadas y de orden publico, centros peni-
tenciarios, residencias de ancianos,
comedores de empresa, transportes,
marina mercante y pesca, campamentos
juveniles y otros centros de acogida).

El total per cépita en 1998, uniendo
las tres formas de consumo, asciende a
163,4 kilos entre frutas y hortalizas frescas
y transformadas. La distribucion porcen-
tual total del consumo conjunto de frutas y
hortalizas frescas y transformadas supone
que un 84,89% se realizé en los hogares,
un 11,55% en hosteleria y restauracion, y
el restante 3,56% en empresas de restau-
racion social e instituciones.

Unos datos que se desprenden de los
resultados facilitados por el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién, en rela-
cién con los paneles de consumo alimen-
tario correspondientes a 1998 y ejercicios

anteriores, que suponen la base funda-
mental de toda la informacién que se con-
tiene en este articulo.

FRUTAS FRESCAS

En cuanto a grupos concretos de produc-
tos, el consumo de frutas frescas en 1998
superd los 3.432,78 millones de kilos, fren-
te a 3.357,81 millones de kilos en 1997.
De la cantidad del pasado afio 3.131,25
millones de kilos fueron adquiridos para
su ingesta en hogares, 224,32 se destina-
ron a hosteleria y restauracion y el resto,
77,20 millones de kilos, para su consumo
en instituciones. El total per cépita anual
de frutas frescas ascendi6 a 86,3 kilos, de
los cuales un 91,22% se consumi6 en los
hogares, un 6,53% en establecimientos de
hosteleria y restauracion, y un 2,25% en
instituciones.

La fruta fresca de mayor consumo,
como en afos anteriores, es la naranja,
con mas de 900 de millones de kilos en
total, seguida de manzanas (454,13),
melones (332,45), platanos (308,71) y
sandias (228,63).

Por el contrario las frutas con menores
niveles de compra y consumo son las
cerezas (30,75 millones de kilos), albari-
coques (37,84), ciruelas (43,21),
fresas/fresones (73,51) y uvas (76,54).

El consumo en los hogares de los dis-
tintos tipos de frutas frescas supera en
todos los casos el 92,5% sobre el total,
quedando el resto del porcentaje para el

consumo en hosteleria e instituciones,
excepto en limones, donde en los hogares
se consume el 64,22% del total, en hoste-
leria un 33,19% y en instituciones un
2,59%; y en naranjas, producto del que en
los hogares se consume un 84,54% sobre
el total, en hosteleria un 11,94% y en insti-
tuciones un 2,52%.

Respecto a 1997, los espafioles el
pasado afio gastaron -sumando consumo
doméstico y extradoméstico- un 4,5% mas
en frutas frescas (455,62 miles de millones
de pesetas en 1997 frente a 476,17 en
1998), lo que supone un 6% sobre el total
del gasto en alimentacion; consumieron
un 2,2% mas en volumen; y el coste se
incrementd en un 2,2% (de 136 pesetas
kilo de media en 1997 a 139 en 1998).

HORTALIZAS FRESCAS

El consumo total de hortalizas frescas
llegd en nuestro pais el pasado afio a los
2.404,59 millones de kilos frente a
2.372,84 millones de kilos en 1997. De la
cantidad total correspondiente a 1998, un
total de 2.024,06 millones de kilos fueron
para su ingesta en hogares, 311,57 se
destinaron a hosteleria y restauracion y el
resto, 68,96 millones de kilos, para su
consumo en instituciones. El total per
capita anual de hortalizas frescas ascen-
di6 60,4 kilos, de los cuales un 84,17% se
consumid en los hogares, un 12,96% en
establecimientos de hosteleria y restaura-
cion, y un 2,87% en instituciones.
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La hortaliza fresca de mayor consu-
mo, como en afos anteriores, es el toma-
te, con cerca de 585 millones de kilos en
total, seguida de lechugas, escarolas y
endibias (332,95), cebollas (311), pimien-
tos (179,54), judias verdes (121,06) y ver-
duras de hoja (103,66).

Por el contrario las hortalizas frescas
con menores niveles de compra y consu-
mo son los esparragos (10,05 millones de
kilos), champifiones y setas (39,01), pepi-
nos (75,20) y coles (75,15).

En este tipo de productos el consumo
extradoméstico tiene mayor importancia
que en el capitulo de frutas frescas. Aun-
que en todas las clases de hortalizas fres-
cas el consumo porcentual y total es, 16gi-
camente, notablemente superior en los
hogares que en hosteleria e instituciones,
estas dos Ultimas formas de consumo tie-
nen, en algunos productos, unos niveles
de compra nada despreciables.

Asi la hosteleria supone un 26,47%
sobre el total de champifiones/setas, un
22,99% en ajos, un 21,13% en cebollas,
un 19,97% entre lechugas, escarolas y
endibias, y un 14,64% en tomates. Las
empresas de restauracion social e institu-
ciones, por su parte, compran un 7,65%
del total de coles, un 4,58% entre lechu-
gas, escarolas y endibias, un 4,37% de
verduras de hoja y un 3,40% de cebollas.

Respecto a 1997, los espafioles el
pasado afio gastaron —sumando consumo
doméstico y extradoméstico- un 7% mas
en hortalizas frescas (391,90 miles de
millones de pesetas en 1997 frente a
419,31 en 1998), lo que supone un 5%
sobre el total del gasto en alimentacion.
En términos globales, se consumid un
1,3% mas en volumen; y el coste se incre-
mentd en un 5,6% (pasando de 165 pese-
tas kilo como precio medio en 1997 a 174
pesetas en 1998).

FRUTAS Y HORTALIZAS
TRANSFORMADAS

El consumo total de frutas y hortalizas
transformadas llegé en nuestro pais el
pasado afio a los 664,68 millones de kilos
frente a 653,58 millones de kilos en 1997.
De la cantidad correspondiente a 1998,
un total de 526,88 millones de kilos fueron
para su ingesta en hogares, 100,74 se
destinaron a hosteleria y restauracion y el
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resto, 37,06 millones de kilos, para su
consumo en instituciones. El total per
capita anual de frutas y hortalizas transfor-
madas ascendié a 16,7 kilos, de los cua-

les un 79,27% se consumio en los hoga-
res, un 15,16% en establecimientos de
hosteleria y restauracion, y un 5,58% en
instituciones. |:|
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Procosa
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“Los lideres de la CALIDAD unidos para
ofrecer el mejor servicio 365 dias al afio”
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PRODUCTOS

HOGARES TOTAL
(MILLONES)

HOSTELERIA Y
RESTAURACION
(MILLONES)

INSTITUCIONES
(MILLONES)

TOTAL CANTIDAD
COMPRADA
(MILLONES)

TOTAL
PER CAPITA

% DE CADA SECTOR SOBRE EL TOTAL NACIONAL

% HOSTELERIA Y
% HOGARES RESTAURACION 9% INSTITUCIONES
TOTAL TOTAL TOTAL

NARANJAS 770,56 107,56 22,69 900,82 22,6 85,54 11,94 2,52
MANDARINAS 189,74 4,37 6,75 200,85 5,0 94,47 2,17 3,36
LIMONES 93,53 48,34 3,77 145,64 3,7 64,22 33,19 2,59
PLATANOS 293,99 8,86 5,86 308,71 7.8 95,23 2,87 1,90
MANZANAS 420,15 16,40 17,57 454,13 11,4 92,62 3,61 3,87
PERAS 230,83 529 8,41 244,53 6,1 94,40 2,16 3,44
MELOCOTONES 178,45 2,86 2,11 183,41 4,6 97,29 1,56 1,15
ALBARICOQUES 36,98 0,50 0,36 37,84 1,0 97,74 1,32 0,95
FRESAS Y FRESONES 69,82 3,23 0,46 73,51 1.8 94,98 4,40 0,63
MELONES 317,50 12,12 2,83 332,45 8,4 95,50 3,65 0,85
SANDIAS 222,91 3,69 2,03 228,63 57 97,50 1,61 0,89
CIRUELAS 42,64 0,30 0,28 43,21 11 98,67 0,70 0,64
CEREZAS 29,66 0,87 0,21 30,75 0,8 96,46 2,84 0,70
UVAS 74,19 1,76 0,59 76,54 g 96,93 2,30 0,77
KIwis 52,48 2,09 1,37 55,94 1.4 93,81 3,74 2,45
OTRAS FRUTAS FRESCAS 107,82 6,08 1,91 115,81 2 93,10 5,25 1,65

TOMATES 485,23 85,61 14,09 584,93 14,7 82,96 14,64 2,41
CEBOLLAS 234,73 65,71 10,56 311,00 78 75,48 21,13 3,40
AJOS 39,50 12,27 1,60 53,38 1,3 74,01 22,99 3,00
COLES 64,00 5,40 5,75 75,15 L 85,16 7,19 7,65
JUDIAS VERDES 113,74 5,66 1,66 121,06 3,0 93,95 4,68 1,37
PEPINOS 68,42 5,98 0,80 75,20 ji80) 90,98 7,95 1,07
PIMIENTOS 147,06 28,11 4,38 179,54 4,5 81,91 15,65 2,44
CHAMPINONES Y OTRAS SETAS 27,93 10,33 0,75 39,01 1,0 71,60 26,47 1,92
LECHUGAS, ESCAROLASY ENDIBIAS 251,21 66,49 15,25 332,95 8,4 75,45 19,97 4,58
ESPARRAGOS 8,62 1,26 0,17 10,05 0,3 85,75 12,57 1,67
VERDURAS DE HOJA (ESPINACAS Y ACELGAS) 94,37 4,77 4,53 103,66 2,6 91,03 4,60 4,37
OTRAS HORTALIZAS FRESCAS 489,27 19,99 9,42 518,67 13,0 94,33 3,85 1,82

En este grupo de productos los mayo-
res volimenes de compra son para el
tomate transformado, con un total de
256,13 millones de kilos, de los cuales
188,75 se destinan al consumo en hoga-
res, 49,83 a hosteleria y restauracion y
17,56 a instituciones. El consumo per
cépita anual de tomate transformado,
sumando el frito y el natural, asciende a
6,4 kilos, con una distribucién del 73,69%
en consumos domésticos, un 19,45% en
establecimientos de hosteleria y restaura-
cion, y un 6,85% en consumos de institu-
ciones.

Respecto a 1997, los espafioles el
pasado afio gastaron -sumando consumo
doméstico y extradoméstico- un 4,6%
mas en frutas y hortalizas transformadas
(151,99 miles de millones de pesetas en
1997 frente a 159,02 en 1998), lo que
supone un 2% sobre el total del gasto en
alimentacion; consumieron un 1,7% mas
en volumen; y el coste se increment6 en
un 2,9% (de 233 pesetas kilo de media en
1997 a 239 en 1998).

EVOLUCION DEL CONSUMO 1992-1999
El consumo total de frutas y hortalizas
frescas y transformadas en nuestro pais
ha pasado de 7.142,8 millones de kilos en
1992, entre hogares, hosteleria y restaura-
cién e instituciones, a 6.502,05 millones
de kilos en 1998. No obstante, la caida en
la compra de este tipo de productos no ha
sido constante en la horquilla de afios
mencionados. Asi, el descenso brusco en
el consumo total de frutas y hortalizas
frescas y transformadas se produjo entre
los afios 1992 y 1995, ambos incluidos,
pasandose de un consumo ya sefialado
en el primero de los afios de 7.142,8 millo-
nes de kilos a 6.099,89 millones de kilos
en 1995. A partir de ese afio la evolucién
ha sido positiva y constante hasta llegar a
las cantidades anteriormente menciona-
das de 1998.

Respecto a la evolucién de la compra
de frutas y hortalizas frescas y transforma-
das destinadas al consumo en los hoga-
res en el periodo 1992-1998, la evolucion,
légicamente, ha sido la misma que en el

A partir de ese afio comenzé a ascender
el consumo hasta llegar a los 5.682,19
millones de kilos de 1998.

En hosteleria y restauracion, por el
contrario, se ha pasado de comprar
402,38 millones de kilos en 1992 a 636,63
millones de kilos en 1998. En esta curva
general ascendente entre los afios men-
cionados, este segmento sélo disminuyd
levemente sus comprar en 1994, cuando
adquirié 459,85 millones de kilos de frutas
y hortalizas frescas y transformadas frente
a 463,33 en 1993.

Este incremento al alza practicamente
ininterrumpido se debe entre otros, a dos
factores principales: los horarios de traba-
jo y las distancias del mismo respecto al
hogar, que obligan a muchos trabajado-
res, sobre todo de las grandes ciudades,
a comer fuera de su domicilio; y a la evo-
lucién positiva de la economia en los Ulti-
mos afios, permitiendo asi un mayor gasto
en los establecimientos de hosteleria y
restauracion.

Por lo que respecta al consumo insti-
tucional de frutas y hortalizas frescas y
transformadas, su curva evolutiva es mas
sinuosa entre los afios mencionados, aun-
que la tendencia general es a la baja,
pasando de unas compras totales en
1992 de 241,05 millones de kilos a 183,22
en 1998. Las compras totales de este seg-
mento bajaron 21 millones de kilos en
1993 respecto a 1992, a continuacién
subieron dos afios seguidos (1994 y 1995)
coincidiendo con las bajadas de la com-
pra en hogares y en hosteleria y restaura-
cion, para volver a bajar en 1996 y 1997 al

TOMATES 188,75 49,83 17,56 256,13 6,4 73,69 19,45 6,85 ¢ ' ’ ;
apartado anterior. Es decir, entre 1992 y  tiempo que se recuperaban y subfan los
OTRAS FRUTAS Y HORTALIZAS CONGELADAS 208,70 37,17 7,63 253,50 6,4 82,33 14,66 3,01 .
1995 el consumo total en este segmento  consumos de hogares y hosteleria. En
OTRAS FRUTAS Y HORTALIZAS EN CONSERVA 129,43 13,75 11,87 155,04 39 83,48 8,87 7,66 pas6 de 6.519,38 millones de kilos en 1998 las compras volvieron a subir hasta
1992 a 5.411,8 millones de kilos en 1995.  los 183,22 millones de kilos.
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CUADRO N° 2

EVOLUCION DE LAS CANTIDADES DE FRUTAS FRESCAS COMPRADAS EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

KILOS

TOTAL NACIONAL % DE CADA SECTOR SOBRE EL TOTAL NACIONAL

HOSTELERIA Y TOTAL CANTIDAD 9% HOSTELERIA Y
HOGARES TOTAL RESTAURACION INSTITUCIONES COMPRADA TOTAL % HOGARES RESTAURACION % INSTITUCIONES
ANOS (MILLONES) (MILLONES) (MILLONES) (MILLONES) PER CAPITA TOTAL TOTAL TOTAL
1992 3.779,16 155,35 107,10 4.041,61 102,4 93,51 3,84 2,65
1993 3.759,63 179,81 92,67 4.032,11 102,1 93,24 4,46 2,30
1994 3.333,74 176,35 94,03 3.604,12 91,3 92,50 4,89 2,61
1995 3.047,35 182,63 88,94 3.318,92 84,5 91,82 5,50 2,68
1996 3.022,84 196,20 88,20 3.307,24 84,2 91,40 5,93 2,67
1997 3.062,90 217,74 7717 3.357,81 84,5 91,22 6,48 2,30
1998 3.131,25 224,32 77,20 3.432,78 86,3 91,22 6,53 2,25
EVOLUC ION POR PRODUCTOS pasado de 180,9 en 1992 a 163,4 kilos en  de referencia y 1995, en el que tan solo se

El nimero de kilos de frutas y hortalizas ~ 1998. La evolucion estadistica sefiala un  consumieron 155,3 kilos per cépita. A par-
frescas y transformadas totales consumi-  vertiginoso descenso en el consumo de tir de ese afio los consumos se han ido
das unitariamente por los espafioles ha  este tipo de productos entre el primer afio  recuperando progresivamente aunque,

AGUAS DE TEROR, S.A.

EL ALAMO, 1 / 35339 TEROR (GRAN CAMNARIA)
TELEFONOS: 928 63 12 90 - 928 63 12 94 - 928 63 11 78 / FAX: 928 61 32 41

E-mail: aguateror.granca@lpa.servicom.€s
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CUADRO N° 3

EVOLUCION DE LAS CANTIDADES DE HORTALIZAS FRESCAS COMPRADAS EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
KILOS

% DE CADA SECTOR SOBRE EL TOTAL NACIONAL
HOSTELERIA Y TOTAL CANTIDAD % HOSTELERIA Y

HOGARES TOTAL ~ RESTAURACION INSTITUCIONES COMPRADA TOTAL % HOGARES RESTAURACION % INSTITUCIONES
ANOS (MILLONES) (MILLONES) (MILLONES) (MILLONES) PER CAPITA TOTAL TOTAL TOTAL
1992 2.300,74 172,23 75,40 2.548,37 64,5 90,28 6,76 2,96
1993 2.241,10 212,89 70,46 2.524,45 63,9 88,78 8,43 2,79
1994 1.997,02 208,40 71,27 2.276,68 57,7 87,72 9,15 3,13
1995 1.899,04 206,77 65,72 2.171,52 5518 87,45 9,52 3,03
1996 1.933,58 250,00 67,72 2.251,30 57,3 85,89 11,10 3,01
1997 2.000,92 308,48 63,45 2.372,84 59,7 84,33 13,00 2,67
1998 2.024,06 311,57 68,96 2.404,59 60,4 84,17 12,96 2,87

como en el caso del volumen total com-  frescas y transformadas consumidas en  de consumo en los establecimientos de
prado, se encuentran a larga distancia de  los hogares también ha bajado ininterrum-  hosteleria y restauracion. Asi, se ha pasa-
las cantidades de 1992. pidamente desde 1992 hasta 1997 en  do de consumir un 86,55% del total de

El porcentaje de frutas y hortalizas  favor del crecimiento de este mismo tipo  estos productos en los hogares en 1992 a
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CUADRO N° 4
EVOLUCION DE LAS CANTIDADES DE FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS
COMPRADAS EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

KILOS
% DE CADA SECTOR SOBRE EL TOTAL NACIONAL
HOSTELERIA Y TOTAL CANTIDAD % HOSTELERIA Y
HOGARES TOTAL  RESTAURACION INSTITUCIONES COMPRADA TOTAL % HOGAR RESTAURACION % INSTITUCIONES
ANOS (MILLONES) (MILLONES) (MILLONES) (MILLONES) PER CAPITA TOTAL TOTAL TOTAL
1992 419,48 74,80 58,55 552,82 14,0 75,88 13,53 10,59
1993 447,33 74,63 56,28 578,23 14,6 77,36 12,91 9,73
1994 483,92 75,10 57,58 616,60 15,6 78,48 12,18 9,34
1995 465,41 73,31 70,74 609,45 15,5 76,36 12,03 11,61
1996 487,27 84,20 55,90 627,37 16,0 77,67 13,42 8,91
1997 516,19 98,39 39,00 653,58 16,4 78,98 15,05 5,97
1998 526,88 100,74 37,06 664,68 16,7 79,27 15,16 5,58

un 84,84% en 1997, mientras que el pasa-
do afio el consumo en este segmento se
recuper6 medio punto.

Por el contrario los establecimientos
de hosteleria y restauracion mantienen un
crecimiento porcentual ininterrumpido
desde 1992, pasando del 8,04% sobre el
total en ese afio, al 11,55% en 1998. Los
establecimientos institucionales, por su
parte, evolucionan negativamente en su
porcentaje global de participacion en la
compra de frutas y hortalizas frescas y
transformadas, pasando del 5,4% sobre el
total en 1992 al 3,56% en 1998. En este
segmento el "pico" mas alto fue el del afio
1995, con el 5,8% sobre el total, y el mas
bajo el ya mencionado del pasado afio.

EVOLUCION DEL CONSUMO

DE FRUTAS FRESCAS

El consumo de frutas frescas sumando
hogares, hosteleria y restauracion e insti-
tuciones, ha pasado de 4.041,61 millones
de kilos en 1992 a 3.432,78 en 1998. Los
descensos en el consumo se produjeron
entre 1993 y 1996, afio en el que tan solo
se compraron 3.307,24 millones de Kkilos.
En 1997 y 1998 se ha experimentado una
notable reaccion en el consumo de estos
productos. El total per cépita del consumo
de frutas frescas ha ido bajando paulati-

namente desde los 102,4 kilos de 1992 a
los 84,5 kilos de 1997. El pasado afio el
consumo se ha recuperado llegandose a
los 86,3 kilos por persona.

En cuanto al porcentaje de compra de
cada segmento sobre el total nacional, el
consumo de frutas frescas en los hogares
ha pasado del 93,51% del total en 1992 al
91,22% de 1997 y 1998. En hosteleria y
restauracion la evolucion ha sido exacta-
mente la contraria, partiendo de un por-
centaje sobre el total nacional de un 3,84%
en 1992 hasta el 6,53% del pasado afio.
Las instituciones, por su parte, con distin-
tos altibajos a lo largo de los afios analiza-
dos, han tenido una escasa variacién por-
centual, pasando de un 2,65% sobre el
total en 1992 a un 2,25% en 1998.

Independientemente del ndmero total
de kilos comprados de frutas frescas

entre 1992 y 1998, un factor que apenas
varia a lo largo de los afios es el de la pre-
ferencia de los espafioles por determina-
das frutas. Las més consumidas en los
hogares son las naranjas, seguidas a
larga distancia de manzanas, platanos,
melones, peras y sandias. En hosteleria y
restauracion tras las naranjas se sitdan los
limones, manzanas, melones, platanos,
peras y sandias; y en instituciones las pre-
ferencias en la compra vuelven a ser las
naranjas, seguidas de manzanas, peras,
mandarinas, platanos y melones.

EVOLUCION DEL CONSUMO

DE HORTALIZAS FRESCAS

El consumo de hortalizas frescas suman-
do hogares, hosteleria y restauracion e
instituciones, ha pasado de 2.548,37
millones de kilos en 1992 a 2.404,59 en
1998, lo que significa un descenso nota-
blemente inferior al experimentado en el
consumo de frutas frescas en esos mis-
mos afios Los descensos en el consumo
se produjeron entre 1993 y 1995, afio en
el que se compraron 2.171,52 millones de
kilos. A partir de ese afio se ha experi-
mentado una notable reaccion al alza en
el consumo de estos productos. El total
per cépita del consumo de hortalizas fres-
cas bajo paulatinamente desde 64,5 kilos
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Frutas y hortalizas

CUADRO N° 5
EVOLUCION DE LAS CANTIDADES DE FRUTAS Y

HORTALIZAS FRESCAS Y TRANSFORMADAS COMPRADAS EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

KILOS
% DE CADA SECTOR SOBRE EL TOTAL NACIONAL
HOSTELERIA Y TOTAL CANTIDAD % HOSTELERIAY

HOGARES TOTAL ~ RESTAURACION INSTITUCIONES COMPRADA TOTAL % HOGARES RESTAURACION % INSTITUCIONES
ANOS (MILLONES) (MILLONES) (MILLONES) (MILLONES) PER CAPITA TOTAL TOTAL TOTAL
1992 6.519,38 402,38 241,05 7.142,80 180,9 86,55 8,04 5,40
1993 6.448,06 463,33 219,41 7.134,79 180,6 86,46 8,60 4,94
1994 5.814,68 459,85 222,88 6.497,40 164,6 86,23 8,74 5,02
1995 5.411,80 462,71 225,40 6.099,89 558 85,21 9,01 5,80
1996 5.443,69 530,40 211,82 6.185,91 157,5 85,00 10,10 4,90
1997 5.580,01 624,61 179,62 6.384,23 160,6 84,84 11,51 3,65
1998 5.682,19 636,63 183,22 6.502,05 163,4 84,89 11,55 3,56

en 1992 hasta los 55,3 kilos de 1995.
Desde ese afio el consumo no ha dejado
de incrementarse hasta llegar a los 60,4
kilos por persona de 1998.

En cuanto al porcentaje de compra de
cada segmento sobre el total nacional, el
consumo de hortalizas frescas destinadas
a los hogares ha mantenido una pequefia
pero constante caida durante estos afios,
pasando del 90,28% sobre el total en
1992 al 84,17% en 1998. En hosteleria y
restauracion la evolucion ha sido exacta-
mente la contraria, partiendo de un por-
centaje sobre el total nacional de un
6,76% en 1992 hasta el 13% de 1997. En
1998 la hosteleria redujo levemente su
participacion bajando cuatro décimas
hasta situarse en el 12,96% sobre el total.
Las instituciones, por su parte, con distin-
tos altibajos a lo largo de los afios analiza-
dos, han tenido una escasa variacién por-
centual, pasando de un 2,96% sobre el
total en 1992 a un 2,87% en 1998.

Igual que en frutas frescas, las pre-
ferencias de los espafioles por el consumo
de determinadas hortalizas frescas no
varia independientemente del nimero total
de kilos comprados entre 1992 y 1998. Las
mas consumidas en los hogares son los
tomates, seguidos de lechugas, escarolas
ﬁndibias, cebollas, pimientos, judias ver-

des y pepinos. En hosteleria y restauracion
las preferencias en el consumo son las
mismas que en hogares con la inclusién
de los ajos entre los productos de mayor
compra. En instituciones se sitGa en primer
lugar la compra de lechugas, seguidas de
tomates, cebollas, otras hortalizas, coles y
verduras de hoja.

EVOLUCION DEL CONSUMO DE FRUTAS
Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

El consumo de frutas y hortalizas transfor-
madas sumando hogares, hosteleria y res-
tauracion e instituciones, ha pasado de
552,82 millones de kilos en 1992 a 664,68
en 1998, lo que significa un incremento
constante y notable a lo largo de esos
siete afios y en el que solo se observa un
pequefio descenso en 1995 en relacion al
afo anterior respecto al consumo de este

tipo de productos. El total per capita del
consumo de frutas y hortalizas transforma-
das ha pasado de 14 kilos en 1992 a 16,7
en 1998 sin apenas oscilaciones negati-
vas en la curva general de ascenso.

En cuanto al porcentaje de compra de
cada segmento sobre el total nacional, el
consumo de frutas y hortalizas transforma-
das destinadas a los hogares ha manteni-
do también una constante subida casi
permanente durante estos afios, pasando
del 75,88% sobre el total en 1992 al
79,27% en 1998. Solo se observa una
caida superior a dos puntos en 1995 con
respecto a 1994, caida que fue subsumi-
da y superada en los afios posteriores. En
hosteleria y restauracién la evolucién a lo
largo de los afios analizados ha tenido
mayores oscilaciones pero el resultado
final es que este segmento ha pasado de
comprar el 13,53% sobre el total en 1992
al 15,16% en 1998. Las instituciones, por
su parte, han experimentado una clara
tendencia a la baja en la compra de estos
productos. Asi, han pasado de comprar el
10,59% sobre el total en 1992 al 5,58% en
1998. Su mayor volumen de compra lo
tuvieron en 1995 con 11,61% sobre el total
y desde ese afio el descenso en la com-
pra de frutas y hortalizas transformadas
ha sido pronunciado y continuado. °
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TORRES HERMANOS Y
SUCESORES es una empresa
con una larga tradicion familiar,
fundada en 1945.

DESDE SUS ORIGENES, ESTA EMPRESA CASTELLONENSE
SE HA PREOCUPADO POR OFRECER AL CONSUMIDOR UN
PRODUCTO DE ELEVADA CALIDAD, CIRCUNSTANCIA QUE
LA HA LLEVADO A SER RECONOCIDA COMO UNA EMPRESA
CONSOLIDADA EN EL SECTOR CITRICOLA NACIONAL.

TORRES HERMANOS Y SUCESORES posee actualmente

tres almacenes de confeccion, siendo el de Almenara
(Castellon) su sede central. En esta misma poblacion,

esta en proyecto la construccién de un nuevo almacén,

de gran capacidad, en el que en un futuro no muy lejano
se realizara la confeccion de todos los productos de la
empresa. Este nuevo almacén, pensado con el fin de
unificar esfuerzos, estara dotado con los ultimos adelantos
en el sector.

El personal que integra TORRES HERMANOS Y SUCESORES esta
en continua formacioén, y su equipo de técnicos asesora de
forma personal y detallada a los agricultores que trabajan
con ellos para que sus productos mantengan esa excelente
calidad a la que sus clientes estan acostumbrados.
Actualmente, la empresa TORRES HERMANOS Y SUCESORES,
siempre adelantandose y adaptandose a las exigencias de
los consumidores, ha apostado fuerte por el cultivo en
Produccion Integrada. Este es un sistema de produccion de
alimentos de maxima calidad, utilizando sistemas de
cultivo respetuosos con el entorno, y que minimizan los
residuos en los frutos que llegan al consumidor.

Viene avalado por entidades certificadoras y de control
independientes, y la participacion de organismos estatales
que garantizan la calidad de los productos.

La Produccion Integrada se lleva a cabo con gran

esfuerzo por parte de todos los implicados,

analizando las necesidades de los cultivos para emplear
solo las cantidades de fertilizantes que éstos requieren.
Las cantidades de pesticidas se ven también

La empresa es pionera en Espana en la
comercializacion de productos cultivados como
Produccion Integrada Comunidad Valenciana, y
ademas ha alcanzado un gran éxito con estos
productos en mercados extranjeros especialmente
exigentes como Francia o Estados Unidos.

CLUB TRADICION TORRES

Con el fin de canalizar todos los esfuerzos

exigidos por la Produccion Integrada, TORRES
HERMANOS Y SUCESORES ha creado el CLUB TRADICION
TORRES, donde soélo los mejores cultivos, los frutos
de maxima calidad, son aceptados.

El CLUB TRADICION TORRES realiza

reuniones mensuales con los agricultores para
explicarles el mejor modo de trabajar sus cultivos
como Produccion Integrada, edita Boletines, también
mensuales, para informar de las labores a realizar en
cada momento, inspecciona todas las explotaciones
para poder escoger los mejores frutos y,

en definitiva, trabaja de la mano del agricultor

para poder ofrecer esos productos de los que la
empresa se enorgullece, productos sanos,
respetuosos con el medio ambiente, con todo su
sabor, color y aroma naturales.

En TORRES HERMANOS Y SUCESORES se

ha apostado fuerte por un producto de calidad,
porque estamos realmente convencidos de que el
consumidor lo merece.

NUESTRAS NARANJAS

En TORRES HERMANOS
llevamos 50 anos
cultivando, comprando y
comercializando las
mejores naranjas. Son
naranjas de la mejor
seleccion, con mucho
color, fina piel y mucho

— EN EL CAMPO. Antes de la recolecciéon

nuestros coordinadores de campo observan el
estado del huerto en general y las naranjas en
particular. Asi, miran si el huerto sufre algin tipo de
plaga, si las naranjas han sufrido las consecuencias
de algiun fenémeno meteoroloégico (heladas,
pedrisco, viento, escasez de agua...).

Recogen muestras representativas que son
analizadas en el laboratorio. El objetivo es conocer
el indice de madurez, el porcentaje de zumo y el
grado de acidez de las naranjas.

Si se decide la compra de estas naranjas, los
cogedores las recolectan siguiendo siempre unas
determinadas pautas de recoleccion.

En los capazos donde van echando las naranjas a
medida que van cortandolas, colocan unas esponjas
con el fin de que la naranja no sufra ningin golpe
brusco; las naranjas han de ser recolectadas con
unos alicates especiales que les son facilitados por
nosotros; de esta manera se cortan por el tallo y se
evita el despezonamiento, que aparte del dano
estético es también un foco de infecciones de la
fruta que puede llegar a pudrirla.

Antes de comenzar a recolectar, los coordinadores
de campo dan instrucciones a los cabos (jefes de
cuadrilla) sobre el tamano y el color (gama de color)
que han de recolectar.

— EN EL ALMACEN DE CONFECCION. Una vez las
naranjas entran dentro de la linea de confeccion,
pasan por un proceso de seleccién manual y
automatico, donde se separan las distintas
categorias y calibres. El proceso automatico consiste
principalmente en el calibrado de la fruta y el lavado
de la misma. En el proceso manual, las naranjas son
inspeccionadas una a una con el fin de separar
aquéllas que tengan algin defecto en la piel, o que
no posean el color adecuado.

== EN EL ENVASADO Y TRANSPORTE.

Adaptandose a las exigencias de nuestros clientes,
las naranjas son envasadas dependiendo de los
pedidos demandados.

El proceso de envasado requiere también del
trabajo de un equipo profesional. En el envasado

TORRES HERMANOS
Y SUCESORES

ALMACEN Y OFICINA:

considerablemente reducidas, utilizando principalmente
para la lucha contra plagas especies depredadoras

sabor y aroma.
So6lo son elegidas y

de cajas, las naranjas han de ser colocadas
estratégicamente, siguiendo una determinada

Estacion, 2 naturales de las mismas. denominadas bajo la alineacion dependiendo del calibre y de la variedad.
| 12370 ALMFNARA Con todo esto no sélo se protege al medio ambiente, sino marca TORRES aquellas naranjas que posean unas En el transporte disponemos de unos
e (ca::!::oo 1o que también se mejora la calidad de la fruta, obteniéndose determinadas caracteristicas. camiones acondicionados que permiten la
607 31 92 50 naranjas mucho mas naturales en su sabor, aroma y color, Las naranjas TORRES sufren un proceso de seleccion perfecta conservacion de la fruta durante el trayecto
Fax: 96 26111 87 y sobre todo, mas saludables para el consumidor. muy riguroso. hasta su destino final.

.
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FRUTERIAS
DE MADRID

MAS FRUTA Y
VERDURA,
POR FAVOR...

El pasado dio 12 de abril, en lo Casa de Vacos del Retiro,
tuvo lugar ln presentacion de la campafia: “FRUTERIAS DE MA-
DRID, NATURALMENTE”, llevada a cabo por lu Asociacion de Em-
presarios Detallistas de Frutas y Hortalizas de Madrid.

El octo contd con lu presencia de los responsables de la Con-
cejalia y Aren de Comercio del Ayuntamiento —Jorge Barbadillo
y Antonio Ldpez Morillo—; representantes de MERCASA —Miguel
Ramirez-; y de la propia Asociacidn —José Martin Serrano—.

Esta iniciativa nace de lo preocupacion por el descenso en el
consumo de frutas y verduras frestas, y conscientes del cambio
a peor en los habitos de consumo. Teniendo como base la expe-
riencia y el amplio conocimiento del mercado, se prefende po-
tenciar al maximo todo el proceso de distribucion de estos pro-
ductos. Los cifras que definen el sector en Madrid son significa-
tivas: nada menos que 3.217 establecimientos, que abarcan una
superficie de 154.416 metros cuodrados, con 14.798 personas
dependientes del sector, y es imporiante resefiar que el 50% del
consumo de frutas y verduras lo abastece el pequefio comercio.

De todos son conocidas los caracteristicos del comercio tra-
dicional: trato personalizado o cada cliente, amplia variedod de
los mejores productos, seleccion diaria de sabor y de frescura, y
proximidad domicilio-comercio.

Aprovechando estas ventajos y con lo oyuda de una campa-
fin odecuada de conciencincian a fravés de los comercios, pren-
sa, radio y televisién, se puede abrir los ojos o muchos consumi-
dores que, equivocodomente, valoran mds en su dieta los pro-
ductos derivados de la fruta con sus aditivos quimicos y conser-
vantes que lo propia fruta y verdura fresca que a diario fienen
en el mercado.

Los productos frescos y naturales imprescindibles en una
dieta suna y equilibrada no pueden ser susfituidos nunca por su-
ceddneos ni derivados. A pesar de todo, lo campadia no descali-
fica industria alguna sino que enfatiza la importandia y las vir-
tudes del consumo de frutas, verduras y horfalizas, elevandolo
al sitio que NATURALMENTE se merce.

ASOCIACION DE EMPRESARIOS DETALLISTAS
DE FRUTAS Y HORTALIZAS DE MADRID
Palma, 59 / 28015 MADRID
Tel.: 21 531 78 10/ Fax: 91 521 59 90

e
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Frutas y hortalizas

Consumo de frutas y hortalizas frescas y transformadas
en hogares @

| consumo total de frutas y hortalizas

frescas y transformadas en los hoga-
res espafioles ascendi6 en 1998 a
5.682,19 millones de kilos. De esa canti-
dad, 3.131,25 millones de kilos se corres-
ponden con las frutas frescas, 2.024,06
con las hortalizas frescas, y 626,88 millo-
nes de kilos con frutas y hortalizas trans-
formadas.

El consumo medio per capita de frutas
frescas en los hogares ascendi6 a 79,08
kilos, en hortalizas frescas lleg6 a 51,12, y
en frutas y hortalizas transformadas a
13,31 kilos.

La inversion total en este tipo de pro-
ductos para su consumo en los hogares
fue de 936.049 millones de pesetas, de
los cuales 438.900 se corresponden con
el gasto en frutas frescas, 363.044 con
hortalizas frescas y 134.105 millones de
pesetas con las frutas y hortalizas trans-
formadas.

DIFERENCIAS SEGUN
TAMANO DEL HABITAT

100.000 y 500.000 habitantes (79,98). Los
menores niveles de consumo se encuen-
tran en las poblaciones de 10.000 a
100.000 habitantes (74,25) y en las de
2.000 a 10.000 (77,04 kilos). En hortalizas
frescas los mayores consumos se dan en
poblaciones menores de 2.000 habitantes
(60,93 kilos per capita), seguidas de las
que superan los 500.000 (53,96) y las de
100.000 a 500.000 (50,52). En los ultimos
lugares figuran las de 2.000 a 10.000
(49,90) y las comprendidas entre 10.000 y
100.000 (47,72 kilos).

En frutas y hortalizas transformadas
los mayores consumidores vuelven a ser
los habitantes de las grandes ciudades
(15,33 kilos per cépita). A continuacion el
consumo decrece segun disminuye la
poblacién, dandose los niveles méas bajos
de compra de estos productos en los pue-
blos menores de 2.000 habitantes con
9,44 kilos por persona.

CONSUMO EN FUNCION DEL NUMERO
DE PERSONAS EN LOS HOGARES

Por tamafio del habitat son los municipios
mayores de 500.000 habitantes los que
mayores niveles de consumo per cépita
ostentan en frutas frescas, con 86,23 kilos.
Se sitlan a continuacion los municipios
menores de 2.000 habitantes (83,57),
seguidos de los comprendidos entre

(1) En el préximo nimero de DISTRIBUCION Y
CONSUMO se incluira un informe sobre consu-
mo de frutas y hortalizas frescas y transforma-
das en hogares por Comunidades Auténomas.

B

Los datos de consumo en funcion del
numero de personas que forman los hoga-
res, ponen de manifiesto que son los inte-
grados por una sola persona los que
mayor ndmero de kilos adquieren de fru-
tas frescas al afio (138,31), cantidad que
va disminuyendo progresivamente segun
aumenta el nimero de personas que for-
man el hogar hasta llegar a los 64,47 per
capita que se consumen anualmente en
los hogares integrados por cinco 0 mas
personas. Idéntica situacion se repite con
el consumo de hortalizas frescas, con

89,26 kilos anuales en los hogares forma-
dos por una sola persona, y una disminu-
cion progresiva hasta los 39,51 kilos per
capita que adquieren los hogares forma-
dos por cinco 0 mas personas.

El escenario, por ultimo, vuelve a
repetirse con el consumo de frutas y hor-
talizas transformadas. Los hogares de un
solo miembro compran mas de 22 kilos
de estos productos al afio y la curva des-
cendente en el consumo es constante
hasta llegar a los hogares de cinco o
més miembros, que adquieren 11,28
kilos por persona.

VARIACIONES SEGUN

EL NIVEL SOCIOECONOMICO

En funcion del nivel socioeconomico de
los consumidores, se observa que las cla-
ses bajas consumen 90,16 kilos anuales
per cépita de frutas frescas, cantidad que
baja a 81,22 kilos en las clases medias-
bajas, a 77,79 kilos en las clases altas, y a
74,69 kilos en las medias. Respecto a las
hortalizas frescas, el esquema se repite:
clases bajas, 56,73 kilos; medias-bajas,
54,50; altas, 49,81; y medias, 48,21 kilos.
Por el contrario, los niveles de consumo
se igualan a la hora de adquirir frutas y
hortalizas transformadas. En este grupo
de productos los mayores consumidores
son los de clase alta (13,67 kilos), segui-
dos de las medias (13,49), las bajas
(13,14) y la clase media-baja (12,57).

LA INFLUENCIA DE LOS NINOS
Los hogares sin nifios, por otra parte, con-
sumen mucha mas fruta fresca (97,54

[]
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Frutas y hortalizas

kilos per cépita), que los integrados con
nifios de entre 6 y 15 afios (64,15), y los
gue cuentan con nifios menores de 6 afios
(53,99). El esquema se repite en el consu-
mo de hortalizas frescas con 65,46 kilos
per cépita en los hogares sin nifios, 38,04
en los integrados con nifios de entre 6 y
15 afios, y 33,86 kilos en los hogares que
cuentan con nifios menores de 6 afios.

En frutas y hortalizas transformadas,
los hogares en los que no hay nifios con-
sumen 14,79 kilos anuales por persona,
mientras que los que cuentan con nifios
de entre 6 y 15 afios bajan hasta los

12,43, y los integrados con nifios menores
de 6 afios descienden hasta los 10,79
kilos por persona y afio

ACTIVIDAD Y EDAD DEL AMA DE CASA
Las amas de casa que se dedican por
completo al hogar compran anualmente
80,70 kilos anuales per capita frente a
70,88 kilos que adquieren las amas de
casa con trabajo fuera del hogar. En hor-
talizas frescas también adquiere mas can-
tidad el ama de casa con dedicacion
exclusiva al hogar (52,03 kilos) que la que
trabaja fuera del mismo (46,38). En el
capitulo de frutas y hortalizas transforma-
das las cantidades se igualan en los 13,27
kilos per cépita.

Atendiendo a la edad del ama de
casa se observa que, en los tres grupos
de productos, las que mayor nimero de
kilos adquieren per capita anualmente son
las mayores de 65 afios y las que menos
las menores de 35 afios. Asi, en frutas
frescas las mayores de 65 afios adquieren

109,67 kilos frente a 55,19 las menores de
35. En medio del arco se sitUan las amas
de casa mayores de 50 afios (100,68), las
comprendidas entre 50 y 64 afios (94,35)
y las de 35 a 49 afios (69 kilos). En hortali-
zas frescas la situacion es idéntica al caso
anterior con 74,07 kilos las mayores de 65
afios y 36,87 las menores de 35. En frutas
y hortalizas transformadas el volumen de
compras depara menos diferencias y
oscila entre los 15,78 kilos del ama de
casa mayor de 65 afios y los 12,64 que
compra el ama de casa comprendida
entre los 35y los 49 afios. e

Cslvis Comunicacio

VENTA MAYOR MERCABARNA

08040 Barcelona

PLATANOS

Pabellén E-5010 e Tel.: (93) 335 23 88
Pabellén D-4038 e Tel.: (93) 335 51 45

Avanzadas técnicas de maduracion y frigoconservacion

Garantia de calidad

-

Tel.: (93) 336 14 11 e Fax: (93) 263 20 65

OFICINAS Y ALMACEN
Mercabarna. parcela 8 A. bloque 16
08040 Barcelona
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Frutas y hortalizas

LA EVOLUCION DE LAS VENTAS EN LOS MERCADOS MAYORISTAS
DE LA RED DE MERCAS APUNTAN HACIA UN NUEVO CRECIMIENTO DEL CONSUMO EN 1999

EL AVANCE DE LOS DATOS DE COMERCIALIZACION EN LOS MERCADOS MAYORISTAS DE LA RED DE
MERCAS CORRESPONDIENTE A 1999 REFLEJA AUMENTOS GENERALIZADOS EN LOS VOLUMENES DE
COMERCIALIZACION DE FRUTAS Y HORTALIZAS —~ESPECIALMENTE DESTACADOS EN LAS VARIEDADES
Y ESPECIES DE TEMPORADA A PARTIR DE MAYO Y JUNIO-, JUNTO A UNA ACUSADA TENDENCIA A LA
BAJA EN LOS PRECIOS.

UNA EVOLUCION EN EL COMERCIO MAYORISTA QUE CONFIRMA EL AUMENTO EN EL CONSUMO DE
FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS, TENIENDO EN CUENTA QUE A TRAVES DE LA RED DE MERCAS SE
COMERCIALIZA EN TORNO AL 65% DE TODAS LAS FRUTAS Y HORTALIZAS QUE SE CONSUMEN EN
ESPANA.

LA TENDENCIA AL ALZA EN LAS VENTAS Y A LA BAJA EN LOS PRECIOS ES ESPECIALMENTE SIGNIFICA-
TIVA EN EL CASO DE LAS FRUTAS, DEBIDO SOBRE TODO A LA GRAN ABUNDANCIA Y EXTRAORDINA-
RIA CALIDAD DE LAS VARIEDADES DE TEMPORADA. ASIMISMO, EN EL CASO DE LAS PATATAS, TRAS
EL FUERTE AUMENTO DE PRECIOS EN LOS PRIMEROS MESES DE 1999, A PARTIR DE PRIMAVERA LOS

PRECIOS COMENZARON A CEDER Y LAS VENTAS A CRECER.

Los platanos de Canarias

L.os arte-sanos
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MEROAMADRID

ALMACEN DE’I |

CON AMPLIA RED DE DISTRIBUCION
CAMIONES FRIGORIFICOS PROPIOS

Con almacenes en Canarias, en la isla de La Palma. La S.A.T PALMADRID,
con la empresa filial UNIPALMA, S.L., y sus almacenes de recogida y
empaquetado en: Los Llanos de Aridane, Fuencaliente, Puntallana y Los
Galguitos, hacen que los platanos de Canarias lleguen al consumidor con el
mejor trato y limpieza, para que en los mercados se aprecie lo nuestro.

TAMBIEN TENEMOS CAMARAS DE MADURACION

MERCAMADRID TORREJON MERCALEON BURGOS
Tels. 785 47 13 DE LA CALZADA Tel. 26 44 99 Tel. 48 42 62
785 48 98 Tel. 816 91 28

Fax 785 37 25
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Frutas y hortalizas

Consumo en hogares.

Lugar de compra de frutas y hortalizas frescas y transformadas

n relacion con los habitos de los hoga-
Eres a la hora de elegir uno u otro tipo
de establecimientos para la compra de
frutas y hortalizas, cabe resaltar en primer
lugar la posicién de liderazgo que sigue
manteniendo el comercio tradicional espe-
cializado en las frutas y hortalizas frescas,
a pesar de la evolucion a la baja que
arrastra esta forma comercial desde hace
afios, sobre todo en favor de los super-
mercados. Durante 1997 las tiendas tradi-
cionales comercializaron el 42,22% de las
frutas frescas con destino a los hogares,
el 38,42% de las hortalizas frescas y un
12,58% de las frutas y hortalizas transfor-
madas. Frente a estos porcentajes, en
1998 las ventas representaron, respectiva-
mente, el 41,38%, el 34,04% y el 11,66%.
Se observa una bajada de los porcentajes

en todos los grupos de productos, mas
acentuada en hortalizas frescas, pero una
alta cuota de mercado total en los dos pri-
meros grupos.

Frente a esta tendencia a la baja, los
supermercados e hipermercados aumen-
tan sus ventas. En la primera de las for-
mas comerciales citadas pasan, de 1997

a 1998, a ganar 1,63 puntos (25,53%) en
frutas frescas, 1,58 puntos (21,05%) en
hortalizas frescas y 0,75 puntos (54,50%)
en frutas y hortalizas transformadas. Los
hipermercados por su parte, volviendo a
comparar 1997 con 1998, ganan 0,88
puntos (9,57%) en frutas frescas, 1,01
puntos (8,35%) en hortalizas frescas y
0,21 puntos (27,83%) en frutas y hortalizas
transformadas.

Haciendo una comparacién de cuotas
de mercado de tiendas tradicionales fren-
te a la suma de supermercados e hiper-
mercados en 1998 se obtiene que la pri-
mera de las formas comerciales adelanta
a la suma de las otras dos en 6,28 puntos
en frutas frescas y en 4,64 puntos en hor-
talizas frescas; mientras que en frutas y
hortalizas transformadas la suma de por-

VENTA EN VERDE DE PILATANOS

N‘@l@@ﬂ;f@ @i@@@
o callldlad v la fmmovacid®m o

Avda. José Antonio, 21

38420 San Juan de la Rambla « TENERIFE
Tels.: (922) 350002 - 3501 26 - 36 05 86 = Fax: (922) 3501 04

SEVILLA

Exposicion, 14 « Mairena del Aljarafe « 41927 SEVILLA
Tel.: (95) 560 03 61 » Movil: 607 66 46 87 » Fax: (95) 418 35 87
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COESHOR, S. Coor

SOCIEDAD COOPERATIVA

DOMICILIO FISCAL
Y SEDE CENTRAL

Poligono Industrial de Vallecas
Camino Yeseros, s/n

28031 MADRID

OFICINAS Y
DEPARTAMENTO
IMPORT-EXPORT

Tels.: 91 380 13 35 - 380\14 19
Fax: 91 380 29 62

CORURNA

Mercado Central de Frutas
La Grela-Pussto 17
Tel.i'981 29 68 00

Fax: 981 130571

ASTURIAS

Lastres, 7-bajo, GIJON
Tel.: 98535 14 62
Fax; 98 535 8819

PORTUGAL

Rua Simao Bolivar, 87-5° Deha
4470 MAIA (PORTQ)

Tel: 07 351 2 94 81 450

Fax: 07 351 2 94 81 451

Movil: 629 16 27 67

SEVILLA

Mercasevilla-Nave 2-Puesto 56
Tel:95 451 7168

Fax:95 45179 49

Mercalaspalmas
Edificio Admon. Oficina 3
Tel.: 928 71 26 60
Fax: 9287138 30

CANARIAS ()2

9
'y

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

FRANCIA - NANTES
Tel/Fax: 33 2 40 0248 63
Movil: 609 15 85 46

O/

BILBAO
Mercabilbao-Nave 2
Puestos 237 y 239
Tels:: 94 44020 80/ 81
Fax: 94 440 67 80

MADRID
Mercamadrid-Nave D
Puestos 34 y 36

Tel: 9178575 11
Fax:91 785 60 05

MALAGA

C/ Alfanso XIII, sin

Complejo Fuengirola Centro 1
Oficina n® 108

FUENGIROLA

Tel: 95 258 64 64

Fax: 95 266 45 91
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Frutas y hortalizas

centajes de ventas de supermercados e
hipermercados supone una ventaja de
70,67 puntos frente a las tiendas tradicio-
nales. Otra forma comercial con notable

B

importancia a la hora de configurar las
ventas totales son los mercadillos calleje-
ros, que acapararon en 1998 un 12,70%
de las ventas de frutas frescas -el mismo

porcentaje que en 1997- y se encuentran
situados por delante de los hipermerca-
dos en cuota de mercado. La misma
situacion se da en las hortalizas frescas,

[]
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Palma de Mallorca
C/ Cardenal Rosell, s/n
MERCAPALMA. Puestos 226 al 234
07007 PALMA DE MALLORCA
Telfs.; 971 26 45 74/971 26 4575
Fax: 971 26 06 92

Menorca
Avda. Central, 13, Poima
07703 MAHON [Menorcal)
Teléfono: 971 36 04 24
Fax: 971 36 83 21

Valencia
Camino Cebolla, s/n. El Puig
46540 VALENCIA
Telfs.: 96 147 00 73/96 147 01 17
Fax: 96 147 25 34

Barcelona

MERCABARNA. Babellon B

Puestos 2006 al 2008
08040 BARCELONA
Teléfono: 93 335 13 93
Fax: 93 335 87 50

Murcia
Ctra. Jumilla-Venta El Olivo, km. 2
30520 JUMILLA [Murcia)
Teléfono: 968 78 23 58
Fax: 968 78 23 58
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Frutas y hortalizas

GRAFICO N° 3

DISTRIBUCION DE FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS PARA
CONSUMO EN HOGARES POR FORMAS DE COMERCIALIZACION
PORCENTAIJES DEL VALOR DE VENTA

1997

2,7.

AS FORMAS COMERCIALES

VENTA A POMICIL VENTA A DOMICILI 28%
2,33 S TRADICIONALES 4
%
TRADICIONALES
HIPER HIPERM

OTRAS FORMAS COMERCIALES

con un 12,23% de las ventas en 1998, lo Por dltimo el autoconsumo también  y una importancia mas relativa en frutas
que supone una subida de cuatro puntos  tiene una respetable cuota de mercado  frescas, con una cuota de mercado del
respecto a 1997. del 19,76% en hortalizas frescas en 1998  7,17% el pasado afio. e

Un buen producto necesita
un buen envase

CALIDADY
SERVICIO
AL MEJOR :
PRECIO (-

e
= GRUPO
SAN CAYETAN

Lideres en estuches de cartulina, envases de cartén compacto y ondulado

e T
R CoNpE Aoy

Ctra. Soria, km. 5 - 47012 VALLADOLID (ESPANA)
Tel. 34-983 298155 - Fax 34-983 298165 e-mail: sc@nemo.es
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Regulador de la
Denominacion
de Orizen

Cereza
del Jerte

El Valle: un lugar privilegiade
para producir calidad.
Enclave inigualable. clima id

, agua

alina, recul S natura-

abundante ¥

les, esmero en el trabajo, diferencias
de altitud y orientacion de nuestros
pueblos... Estos son algunos de los fac-
tores que hacen posible la produccion
de variedades de cereza con madura-
cion escalonada y calidades excepcio-
nales.

Las caracteristicas agroclimdticas y oro-
grificas del Valle permiten un amplio
calendario de recogida. desde varieda-
des muy tempranas hasta muy tardias,
de frutos exquisitos v apreciados. La
actual organizacion de la oferta en ori-
gen, basada principalmente en coope-
rativas, confiere una importante capa-
cidad de abastecimiento.

Tradicion secular.

El cerezo es un cultivo frutal adaptado
al Valle del Jerte desde hace siglos.

Ya en el siglo XIV las cerezas eran un
producto caracteristico de la zona y se
ofrecian a los visitantes mas distingui-

dos variedades “rojas, negras v de un
color intermedio...”, “con un gusto ex-

traordinario...”.

A principios del siglo pasado el cerezo
estaba firmemente asentado, Segin los

ORIGEN DE CALIDAD

cronistas de entonces, las cerezas del

Jerte 7., son lo mejor...”, v por ello
~... muy estimadas en la Corte...”. En
los albores de este siglo el Jerte “es co-
nocido va dentro v fuera del pais por

la calidad de la cereza. su fruta reina”,

Una tentacién para los sentidos.
El Valle del Jerte concentra la mavor
oferta europea de cerezas, Las famosas

Picotas son originarias de la zona v di-
ficilmente pueden ser producidas en
otros lugares.

Las cerezas del Jerte, tanto per sus
cualidades gustativas, como por su as-
pecto. textura, calibre v coloracion.
son posiblemente las mejores que pue-
den encontrarse en el mercado.

La cereza es una fruta de temporada
que solo puede consumirse en los me-
ses de primavera v verano. A diferen-
cia de atras frutas, la cereza del Jerte
madura en el drbol y se recoge a mano
fruto por fruto. y con total esmero,

Las especiales condiciones de madura-
cion v los cuidados de los agricultores
son esenciales para que este fruto ex-
quisito, de atravente forma y jugosa
pulpa, pueda ser saboreado cada ano
en un estado inigualable

Avalando lo excelente.

La Denominacion de Origen *Cereza
del Jerte” reconoce con su sello lo me-
jor de entre lo mejor. Su etiqueta am-
para Gnicamente frutos escogidos de
calidad insuperable.

Para ello realiza inspecciones sobre la
produccion, establece las normas que
deben observar productores v almace-
nes, v supervisa la calidad de las cere-
protegidas partida por partida. Solo
asi puede asegurar al consumidor las

mids completas garantias,

[]
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Las exigencias relativas al origen, pro-
duccion v seleccion de los frutos son
cuidadosamente atendidas por la De-
nominacion de Origen “Cereza del Jer-
te”, ofreciendo un producto estrella de

calidad contras

«~ Agricultores con

explotaciones inscritas: .......... 4.433
+= Superficie total de las explo-

taciones inscritas (Has.): ...... 11.339
«~ Numero de parce o 22,153
»= Numero de drbol .. 588.545

+= Produccion potencialmente

| aval de “Cereza

. 15.289.282
edades tipo

acogida
del Jerte” (Kgs.): ...
El 62% corresponde a va

Picota y, dentro de éstas, la variedad
Ambrunés supone ¢l 37% de la produ-

cion de la zo

HE

DENOMINACION DE ORIGEN
“CEREZA DEL JERTE”
C./ RAMON Y CAJAL, 22
JERTE (CACERES)

TELS.: 927 47 04 26/927 47 04 30




Frutas y hortalizas

Consumo de frutas y hortalizas frescas y transformadas

en hosteleria y restauracion

| volumen de frutas y hortalizas fres-

cas y transformadas adquiridas para
su consumo en los establecimientos de
hosteleria y restauracion ha evolucionado
positivamente en nuestro pais en los dos
Gltimos afios. En cifras globales y suman-
do los tres tipos de productos (frutas fres-
cas, hortalizas frescas y frutas y hortalizas
transformadas), se ha pasado de 624,61
millones de kilos en 1997 a 636,63 millo-
nes de kilos en 1998.

Bajando a las distintas familias de pro-
ductos, los establecimientos de hosteleria
y restauracion adquirieron 217,74 millones
de kilos de frutas frescas en 1997 frente a
224,30 en 1998; en hortalizas frescas la
cantidad pasé de 308,48 kilos en 1997 a
311,60 el pasado afio; y en frutas y hortali-
zas transformadas la diferencia el volu-
men varié de 98,39 millones de kilos en
1997 a 100,70 en 1998. Por zonas geogra-
ficas los mayores volimenes de compra 'y
gasto se dieron, l6gicamente, en las
comunidades auténomas con mayor
numero de poblacion y con mayores infra-
estructuras turisticas como Catalufia,
Andalucia, Valencia, Baleares y Canarias.

YTFRUTAS
! SELECTAS

o
)

'::%:.u%"' B

e,

Los productos mas demandados son,
por el siguiente orden y atendiendo a los
datos de 1998, las naranjas (107,6 millo-
nes de kilos), limones (48,3), manzanas
(16,4), melones (12,1), platanos (8,9),
peras (5,3) y sandias (3,7) por lo que a
frutas frescas se refiere.

En hortalizas frescas las mayores
compras se destinan a tomates 85,6 millo-
nes de kilos), lechugas (66,5), cebollas
(65,7), pimientos (28,1), ajos (12,3), cham-
pifiones (10,3), pepinos (6) y judias ver-
des (5,7). En frutas y hortalizas transfor-
madas la mitad de las compras se desti-
nan al tomate frito y al tomate natural tritu-
rado con 48,9 millones de kilos en total.

En cuanto al gasto total, las inversio-
nes en frutas y hortalizas frescas y trans-
formadas por parte de la hosteleria y la
restauracion ascendieron en 1997 a
87.837,07 millones de pesetas frente a
96.344,70 en 1998. La distribucion del
gasto por familias de productos es la
siguiente: 26.439,24 millones de pesetas
en frutas frescas en 1997 frente a
28.675,30 el pasado afio; 43.092,50 millo-
nes de pesetas en hortalizas frescas en
1997 frente a 48.082 en 1998; y 18.305,33
millones de pesetas en frutas y hortalizas
transformadas en 1997 frente a 19.587,40
el pasado afio.

Por productos, los mayores gastos en
frutas frescas en 1998 estan destinados a
naranjas (11.452,1 millones de pesetas),
limones (5.562,1), manzanas (2.085,9),
platanos (1.479,5), fresas y fresones
(1.232,8) y melones (1.331,7). En hortali-
zas frescas las mayores inversiones se
realizan en tomates (11.053,2 millones de
pesetas), lechugas, escarolas y endibias
(10.880,7), cebollas (5.926,1), pimientos
(4.979,9), champifiones y otras setas
(3.949,7), y ajos (3.615).

CONSUMO EN VOLUMEN
POR TIPOS DE ESTABLECIMIENTO
Respecto al consumo en volumen por
tipos de establecimiento de hosteleria y
restauracion sobre las cantidades totales,
ya mencionadas anteriormente, s6lo los
bares y cafeterias aumentaron la compra
total en 1998 respecto a 1997, aunque en
una cantidad tan elevada que supone un
incremento sobre las compras globales de
1997 sumando las cantidades de restau-
rantes, bares y cafeterias y hoteles.

Asi, los restaurantes compraron en
1997, sumando los tres grupos de produc-
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Frutas y hortalizas

tos, 281,82 millones de kilos, mientras que
en 1998 la cifra total baj6 a 265,70. Por el
contrario los bares y cafeterias pasaron de
245,85 millones de kilos en 1997 a 284,20
el pasado afo.

Por dltimo, los hoteles, igual que los
restaurantes, también disminuyeron la can-
tidad comprada en 1998 (86,70 millones
de kilos) frente a la adquirida en 1997
(96,95 millones de kilos).

Haciendo una distribucion por grupos
de productos se observa que en frutas
frescas los restaurantes compraron en
1997 un total de 92,10 millones de kilos,
los bares y cafeterias 83,48 y los hoteles
42,16. Siguiendo el mismo orden, las com-
pras en 1998 llegaron a 76,70 millones de
kilos, 110,80 y 36,80, respectivamente.

En hortalizas frescas, las compras de
1997 ascendieron a 144,83 millones de
kilos en restaurantes, a 130,28 en bares y
cafeterfas y a 33,37 en hoteles; mientras
que en 1998, estas cifras fueron, respecti-
vamente, de 145,2 millones de kilos, 140,6
y 25,7, respectivamente.

En frutas y hortalizas transformadas,
por Gltimo, el volumen de compra lleg6 en
1997 a 44,89 millones de kilos en restau-
rantes, 32,09 en bares y cafeterias y 21,42
en hoteles; mientras que en 1998 las com-
pras respectivas fueron, respectivamente,
de 43,80 millones de kilos, 32,80 y 24,20.

GASTO POR TIPOS

DE ESTABLECIMIENTO

El gasto total en frutas y hortalizas frescas
y transformadas destinadas a los estable-
cimientos de hosteleria y restauracion, ya
mencionado anteriormente (87.837,07
millones de pesetas en 1997 y 96.344,70
en 1998), tiene la siguiente distribucion.
Atendiendo al conjunto de los tres grupos
de productos, los restaurantes invirtieron
en 1997 un total de 38.732,07 millones de
pesetas, los bares y cafeterias llegaron a
los 35.004,71 y los hoteles a 14,100,17.
Por su parte, en 1998 las cifras llegaron a
41.267,70 millones de pesetas en restau-
rantes, a 41.289,80 en bares y cafeterias,
y a 13.787,50 en hoteles.

Consumo en hosteleria y restauracion.

Por grupos de productos las inversio-
nes en frutas frescas en 1997 fueron las
siguientes: 10.497,10 millones de pesetas
los restaurantes, 10,647,59 los bares y
cafeterias y 5.294,55 los hoteles.

Siguiendo el mismo orden de tipo de
establecimiento, los gastos en 1998
ascendieron a 10.371,40 millones de
pesetas, 13.337,70 y 4.966,30, respecti-
vamente.

En hortalizas frescas las cifras de
1997 llegaron a 19,464,41 millones de
pesetas en restaurantes, 18.722,53 en
bares y cafeterias y 4.905,56 en hoteles.

En 1998 y en esos mismos productos
se invirtieron, respectivamente, 22.233,80
millones de pesetas, 21.896,30 y 3.952.

En frutas y hortalizas transformadas,
por ultimo, los gastos ascendieron en
1997 a 8.770,68 millones de pesetas en
restaurantes, 5.634,59 en bares y cafeteri-
as, y 3.900,07 en hoteles. En 1998 las
cifras respectivas a cada segmento fueron
8.662,50 millones de pesetas, 6.055,80 y
4.869,20. o

Lugar de compra de frutas y hortalizas frescas y transformadas

os establecimientos de hosteleria y res-

tauracion (restaurantes, bares y cafete-
rias y hoteles), tienen en los mayoristas a
sus principales proveedores de frutas y
hortalizas frescas; mientras que los distri-
buidores aglutinan un alto porcentaje de
las ventas a hosteleria y restauracion de
frutas y hortalizas transformadas.

En el caso concreto de las frutas fres-
cas, las empresas mayoristas copan el
32,54% del mercado, mientras que los dis-
tribuidores llegan hasta el 29,94% y las
tiendas tradicionales al 19,14%.

El restante 18% lo adquieren los hosteleros y restauradores
en autoservicios (8,51%), cash & carry (4,97%) e hipermerca-
dos (4,28%). El resto de formas comerciales (cooperativas,
fabricantes y otros) no llegan al 2%.

La misma tonica que en el segmento anterior se mantiene
en hortalizas frescas, aunque con unos porcentajes mas ajusta-
dos entre los tres principales proveedores. Asi, los mayoristas
venden a los hosteleros el 29,38% del total de las compras, los
distribuidores el 28,32% y las tiendas tradicionales el 23,47%.

B

El restante 19% se lo reparten entre
autoservicios (8,14%), hipermercados
(4,33%) y cash & carry (3,30%). Las otras
formas comerciales se distribuyen el 3%
de las ventas.

En frutas y hortalizas transformadas el
escenario, a la hora de aprovisionar a la
hosteleria y restauracion, cambia respec-
to a los dos segmentos anteriores y las
tiendas tradicionales se colocan como
penultima forma comercial en cuanto a

cuota de mercado.

En concreto, en este tipo de productos los distribuidores
aglutinan el 40,32% de las ventas, mientras que los mayoristas
bajan al 23,78%.

A continuacion, triplicando las ventas respecto a los seg-
mentos anteriores, se sitlan los cash & carry con un 11,97%, la
distribucion directa desde las empresas fabricantes tiene una
cuota del 7,68% y los autoservicios venden un 6,04%.

Por dltimo, los hipermercados tienen una cuota de mercado
del 5,63%, superior a la que ostenta este tipo de establecimien-
tos en frutas y hortalizas frescas. e

[]

Eistribucién
onsumone47



