ALIMENTARIA

EL CONSUMO ALIMENTARIO EN ESPANA

E: el transcurso del primer semestre zas y derivados licteos, sobresaliendo

del pasado afio el consumo total en  por su aumento en el consumo los

alimentacién descendié en nuestro  productos que se citan a continua-

pais un 4,8%, respecto al mismo pe-  cién:

riodo de 1994. * Leche pasterizada (+6,8%) y leche
A pesar de este dato, en el andlisis  semnidesnatada (+16%).

por grupos de productos se constatd,  * Otros derivados lacteos, como los

no obstante, un incremento durante helados y postres lacteos (+8%).

la primera mitad del pasado afioenla  « Carne de cerdo fresca (+1,1%).

comercializacién y venta de aguas  * Pescados congelados (+15,2%).

minerales, gaseosas y refrescos, cerve-  * Aceite de girasol (+3,9%).

CONSUMO ALIMENTARIO EN ESPANA
CANTIDADES COMPRADAS EN LOS HOGARES. Millones de kilos

PERIODOS ]
1994/93 1995/94

1993 1994 1995 % %
FRODUCTOS TOTAL ISTSEM.  2¢SEM.  TOTAL 157 SEM. 157 SEM. 15T SEM.
HUEVOS .. TAS35 3.2067 ... 31964 ... [CTCT: 0 R 3.122,1 I R Y -4
CARNE Y TRANSFORMADOS CARNICOS ............. 22857 10712 ... 10959
PRODUCTOS DE LA PESCA .oooooooveieooe s LOARO oo 5361 oo 5518
LECHE Y DERIVADOS ..., SAO0T i 27142 ... 25994
PAN, GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA ... 23989 1.236.7 ... 1.2393 ...
CACAOS Y CHOCOLATES oo 1154
CAFE Y OTRAS INFUSIONES .oooooooccccccrreeerecnn 773 e 46.2 412 72 SO 418 e (T R =95
ARROZ, PASTAS Y LEGUMBRES SECAS ... 48,2 ... L 2849 L 2745 850G e 2682 04 . L -59
AZUCAR Y MIEL e BATH s 184.1 ... 1647 . 3489 o 156.0 oo 34 -153
ACEITES L e TRO8

FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS ..o, 75544

FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS ... 447.3
PLATOS PREPARADOS ... 159,0 oo L7555 754 1509 i CT40 i 2 -20
VINOS oo .. 6481
CERVEZA i 5235
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS ...oooviovvccccn 51
BEBIDAS ANALCOHOLICAS ... 28500 1.394,1 ... 1.578.5 ... 29720 i 14782 i 5.0 . .. 0,0
TOTAL ALIMENTACION . - 20,2022 ... ... 127953 . 129437 .. 25,7390 . W V1 {1, . C— —-0,7 e =48

FUENTE: Cuadernos de informacion economica sobre la industria agroalimentaria. MAPA. 1995.
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* Peras (+7,9%).
* Pimientos (+2,7%).

En el resto de los productos des-
cendid el consumo, destacando por
su mayor bajada los siguientes:

« Patatas (-12,4%).

* Vinos de mesa (-10,8%).

* Productos de la pesca (-7%).
* Pescado fresco (-7,5%).

» Azucar (-15,3%).

» Café e infusiones (-9,5%).

* Mandarinas (-16,9%).

Estas variaciones en la demanda de
productos se pueden achacar a causas
coyunturales o bien a los distintos
factores que intervienen en el consu-

mo como, por ejemplo, las menores
necesidades caldricas, la tendencia a
mantener una estética mas estilizada o
la distinta composicién de la pobla-
cibén en cuanto a piramides de edad.

DISTRIBUCION DE LAS VENTAS

Analizando las cifras del valor gastado
en alimentos se observa una similitud
con respecto a las cantidades compra-
das, es decir, el dinero invertido en
productos alimenticicios experimen-
té un descenso del 5,8% en los seis
primeros meses de 1995 respecto al
mismo periodo del ano anterior. Es-
tas cifras estin deflactadas con respec-

CONSUMO ALIMENTARIO EN ESPANA

VALOR TOTAL DE LOS ALIMENTOS COMPRADOS EN LOS HOGARES

Miles de millones de pesetas

CARNE Y TRANSFORMADOS CARNICOS ...

‘ ARROZ, PASTAS Y LEGUMBRES SECAS ... 949

AZUCAR Y MIEL ...

‘ ACEITES L 1773
| FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS ...
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS ... 919 542 54.8 ... 1089 i
PLATOS PREPARADOS ...
VINOS e .

CERVEZA .

BEBIDAS ANALCOHOLICAS ..o,

PERIODOS

1993 1994
PRODUCTOS TOTAL 197 SEM.  2*SEM. TOTAL
HUEVOS oo 107.8 oo 478 . 454 . 933

......... 8131 ... 13797 ...

PRODUCTOS DE LA PESCA ... 7425 i 3750 4154 ... 7904
LECHE Y DERIVADOS ... e, 7359 s 4056 ... ... 3912 ... L7968
PAN. GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA ... G494 i 3272 ... 3510 ... C0782 3312

S18 ..

TOTAL ALIMENTACION ... e SO0 2.953.7 30984 . . 60521

|
|
|
‘ OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS
|
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to al Indice de Precios al Consumo
de alimentacién correspondiente al
intervalo comprendido entre Jos me-
ses de junio de 1995 y de 1994

La distribucién de las ventas a los
hogares por los diferentes tipos de es-
tablecimientos comerciales evolucio-
no claramente hacia las estructuras de
libre servicio, centradas fundamental-
mente en los autoservicios e hiper-
mercados.

Asi, en el primer semestre del pa-
sado ano decrecieron las ventas de las
tiendas tradicionales, con una cuota
de mercado del 35,9%, frente al
36,8% de cuota que tuvieron en los

CONSUMO ALIMENTARIO EN ESPANA

primeros seis meses de 1994, y se in-
crementaron Jevemente, tal y como
se observa en los cuadros adjuntos, las
ventas en los autoservicios (36,3%) e
hipermercados (15,7%).

Los mercadillos y la venta calleje-
ra, por su parte, mantuvieron una
cuota de mercado cercana al 3%, y el
resto de las formas de venta, que gi-
ran sobre las cooperativas, la venta a
domicilio, el autoconsumo y la venta
directa, represento el 9,1% del total
comercializado en el mencionado pe-
riodo.

Respecto a la venta de los distintos
productos en funcién del tipo de co-

CUOTA DE MERCADO DE LOS ESTABLECIMIENTOS CONVENCIONALES

Porcentaje en valor de ventas

TIPO DE TIENDAS

TIENDAS TRAIMCIONALES SUPERMERCADOS

1994 1995 1994 1995

PRODUCTOS ISTSEM. 157 SEM. 15T SEM. 15T SEM.
HUEVOS e 34,07 ... 3244 i 26,32 ... 26,33 ...
CARNE Y TRANSFORMADOS CARNICOS ... 4398 ... 4297 i 34,05 ... 3405 ...
PRODUCTOS DE LA PESCA ..o 46,31 ... 4797 (v 29,35 2855 e
LECHE Y DERIVADOS ... e 20,94

PAN, GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA ... 45,01

CACAQOS Y CHOCOLATES o 15,28

CAFE Y OTRAS INFUSIONES ..o 16,25

ARROZ, PASTAS Y LEGUMBRES SECAS ... 2049

AZUCAR Y MIEL ., 1858 ... 17,49 i 4752 ... 46,79 ...
ACEITES ..o 1578 ... 14,58 .oovovicrrinne 44,04 ... 4203 ...

23,58 ...
19.71
CERVEZA

OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS ... .

BEBIDAS ANALCOHOLICAS ..o 19.27

TOTAL ALIMENTACION L3083 35090 . .. 36,106 36,20

HIPERMERCATIOS
1994 1995 1994 1995

FOONOMATOS COOPERATIVAS

ISC SEM, 15T SEM. 1ST SEM. 15T SEM.
....... 795 e 818 i 119 L 127
...... 1AL 1229 e 147 159
...... 1260 . 1251 e 143 127

..... 2327 2574 i 307 227

...... 28,65 . 30,15 s 440 L 453

Distribucion y Consumo 56 FEBREROMARZO 1996



Especial

INDUSTRIA ALIM!_:NM

mercio, se observa que los alimentos
frescos, fundamentalmente pan, hue-
vos, carnes, pescados, y frutas y horta-
lizas tienen una mayor presencia en la
tienda tradicional.

Por su parte, los productos que se
engloban en la llamada alimentacién
seca —aceites, legumbres, arroz, harina,
azucar, conservas, congelados, leche y
bebidas, etcétera—, se encuentran loca-
lizadas con preferencia en los comer-
cios de libre servicio, como supermer-
cados e hipermercados.

FUENTE: Cudadernos de informacion economica
sobre la industria agroalimentaria. MAPA. 1995,

CONSUMO ALIMENTARIO EN ESPANA
CUOTA DE MERCADO DE LOS ESTABLECIMIENTOS NO CONVENCIONALES

Porcentaje en valor de ventas

TTPO DE TIENDAS

MERCADILLO CALEEIO VENTA A ADOMICILIO AUTOCONS MO COMPRA THRECTA OTROS

1994 1995 1994 1995 1994 1995 1994 1995 1994 1995
PRODLUCTOS 157 SEM. 15T SEM. IS SEM. 157 SEM 157 SEM. 157 SEML 157 SEM. 157 SEM. 157 SEM. 157 SEML
HUEVOS o 258 2,35 445 477 C860 .. 987 .. . 11,46 4,26
CARNE Y TRANSFORMADOS CARNICOS ............. 1AG o 1A3 014 ... 018 i 204 ... 264 173 1,40 i 323 ... 3,45
PRODUCTOS DE LA PESCA oo 357 ... D342 0,58 ..o 0.56 i 0,67 053 061 oo 039 s 182 4.80
LECHE Y DERIVADOS ... 081 ... Q78 188 ... 149 115 o L0 s 199 1,66 oo 203 ... 2,48
PAN. GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA ........ .092 068 . 6,2 . 0,30 o .020 .. 022 L 349 443 349 ... 242
CACAOS Y CHOCOLATES ...
CAFE Y OTRAS INFUSIONES ... 046 ... 2039 033 ... 033 014 ... 007 i 028 1 002 180 ... 2,70
ARROZ, PASTAS Y LEGUMBRES SECAS ... 1.34
AZUCAR Y MIEL i 0,90
ACEETES . covvmsuisise ommsissestomms simasmnes sssosssssorsssisssness .0.39
FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS . 1358
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS ... 0.56
PLATOS PREPARADOS ... 0.35
VINOS it 0,57
CERVEZA oot 0.28
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS ..o 0,26
BEBIDAS ANALCOHOLICAS ... 0.26 ... 020 . 300 24) 0.00 ... 0,00 .o 0,00 ... 001 1.60 ... 292
TOTAL ALIMENTACION . L3003 ..298 49 ... 045 204 .. .. 190 LA 167 A 3
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