MERCADO MUNICIPAL DE PROSPERIDAD. MADRID

| mercado de Prosperidad toma su
E nombre del barrio madrilefio donde

esta ubicado, al noreste de Madrid,
en el distrito de Chamartin.
Prosperidad es un barrio de origen popular,
que crecié en los afos 40 y 50 del pasado
siglo con la llegada de poblacion emigrante
procedente de las zonas rurales de las dos
Castillas, Andalucia y Extremadura en busca
de un futuro mejor, empleandose en el inci-
piente sector industrial madrilefio que volvia
a renacer tras la guerra civil.
Como en la practica totalidad de los barrios
de Madrid, el abastecimiento de productos
basicos se realizaba en precarios € insalu-
bres puestos moviles que se situaban por
las mafanas en la plaza, |la plaza de Prospe-
ridad, que a la postre daria nombre al barrio
y al mercado. Hasta 1954 no se inauguraria
el actual edificio del mercado, que vino a
sustituir estos puestos de la plaza.

El edificio tenia las actuales dos plantas y
estaba compuesto por 300 puestos o “jau-
las”, asi llamadas por su pequefa dimen-
sion y distribucion, separadas entre si por
una especie de rejas metalicas. Desde el
mismo momento de su inauguracion, el
mercado de Prosperidad se convirtio en el
referente indiscutible de distribucién comer-
cial del barrio, atrayendo por su calidad y
dimension incluso a la poblacién de los ba-
rrios colindantes.

En los anos 70 algunos de los puestos co-
menzaron a reagruparse, creandose banca-
das de mayor dimension y oferta mas varia-
da. El mercado seguia siendo el referente
comercial de una vasta zona de influencia. A
principios de los afios 80, los comerciantes
del mercado financiaron una primera mo-
dernizacion modélica en el ambito del co-
mercio agrupado madrilefio. Se mejoraron
los accesos, se instalé un sistema integral
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de climatizacioén calefaccion y aire
acondicionado, se arreglaron los suelos
y se instalo un innovador sistema de
pantallas de television en puntos estra-
tégicos del mercado.

A partir de la década de los afos 90
aparecieron los primeros desafios se-

rios para el mercado: por un lado, la in-
tensa competencia de las cadenas de
distribucién formato supermercado de
barrio; por otra parte, las transforma-
ciones sociales del barrio: envejeci-
miento de la clientela tradicional del
mercado identificada con la poblacién
primera que fundé el barrio y llegada
sostenida de una poblacién inmigrante
en su mayoria de origen dominicano.
Estas circunstancias han ido acentuan-

dose hasta la actualidad, situando al
mercado en un circulo vicioso de dificil
solucién: un 30% de los puestos estan
ahora mismo cerrados Yy los ingresos
han entrado en una pendiente descen-
dente que dificulta a los comerciantes
emprender por si mismos las necesarias

reformas estructurales que antano em-
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