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El gasto total en alimentacion y bebi-
das ascendid a 100678 millones de euros
en 2012, con una participacion de los ho-
gares del 67% vy del 33% de la hosteleria y
restauracion. Estos datos forman parte del
estudio que realiza Mercasa desde hace
16 afios sobre la alimentacion en Espana
y que se ha convertido en el informe mas
completo sobre uno de los sectores estra-
tégicos de la economia de nuestro palis,
ya que agrupa la informacién estadistica y
documental disponible sobre todos los esla-
bones de la cadena alimentaria.

Segln esta memoria, los productos
frescos se mantienen como la base funda-
mental de la alimentaciéon espafola, con
un 42% del volumen total consumido, y
un 455% del presupuesto total. El gasto
por persona se ha estimado en 1.468 euros,
siendo el mas alto el correspondiente al
Pais Vasco (1730) y el mds bajo el de Extre-
madura (1.222).

En cuanto a los canales de comer
cializacion, el preferido para la compra de
productos frescos es la tienda especializada
(pescaderia, carniceria, fruteria y mercadillos),
on un 525% de la cuota de mercado. Sin
embargo, los ciudadanos eligen supermer-
cados vy tiendas de descuento para comprar
el resto de alimentos, normalmente envasa-
dos, con un 507% de cuota. Es destacable la
caida de la tienda tradicional, un 23% en el
total de alimentacion, vy, por el contrario, el
incremento de canales como hipermerca-
dos, tiendas de descuento vy autoservicio en
alimentacion fresca, con aumentos del 4%.

También se destaca que el sector ha
sobrellevado mejor Ia crisis y que represen-
ta el 8,3% del PIB nacional.
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la presente edicion facsimilar publica-
da por la Universidad de Jaén con el apoyo
de la (aja Rural reproduce con una fideli-
dad extraordinaria el original (de principios
del siglo XX) cedido por la biblioteca del
MAGRAMA, conservando la patina de la en-
cuadernacion y su contenido completo. Se
trata de una joya de la literatura oleicola y de
la historia de la cooperacién agricola que resal-
ta la importancia de un sector estratégico en la
economia nacional.

Antonio Gascon y Miramon era catedra-
tico de la Escuela Industrial de Madrid v jefe
del Servicio de Publicaciones Agricolas del
por entonces Ministerio de Fomento. El libro
se fragud al encargarle la Asociacion Na-
cional de Olivareros de Espana un estudio
sobre la posibilidad de organizar cooperati-
vamente a los productores de aceite y crear
una central de venta en comun.

En esta edicion se reproducen tres cua-
dernillos. El primero es de 1928 e incide en Ia
necesidad de que los olivareros se hagan
cargo del negocio con la creacion de coope-
rativas.

El sequndo (1929) incluye nueve ‘“char-
las”, formato utilizado en la divulgacion de
conocimientos agricolas a comienzos del
siglo XX. El ultimo recoge el articulo del Bole-
tin de Agricultura Técnica y Econdmica de 31
de octubre de 1929 con la constitucion de la
Union de Olivicultores de Jaén, de acuerdo
con las indicaciones contenidas en el estu-
dio de Gascon y Miramon.
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Editado por el MAGRAMA, esta publi-
cacion presenta la situacion ambiental de
Espafa con informacién desagregada por
comunidades auténomas v referencias al
contexto de la Unién Europea. La novena edi-
cion contiene 85 indicadores, distribuidos en
17 capitulos, ademds de un apartado especifi-
co con informacion autondmica.

En 2013 el Perfil Ambiental deja de impri-
mirse y a cambio ofrece un novedoso disefio
de los contenidos por medio de soportes
electronicos con vistas a su mayor facilidad
de uso y acceso a la informacién ambiental.
Para ello se ha creado una aplicacion disponible
para smartphoney tablet tanto en sistema ope-
rativo i0S, como Android, la cual se actualizara
con cada revisién anual.

Elinforme estd precedido de un resumen
y un marco general, sequido de los diferentes
capitulos en los que se organizan las areas
ambientales v los sectores productivos estu-
diados. (ada capitulo, con una introduccion
y una sintesis de mensajes clave previos, se
desarrolla mediante un numero variable de
indicadores ambientales, cada uno de los
cuales ofrece una evaluacion de tendencia,
graficos y/o mapas ilustrativos y un apartado
de notas aclaratorias, fuentes de informacion
y referencias para ampliarla.

El texto muestra el trabajo que lleva a
cabo el MAGRAMA para conservar nuestro
capital natural. Los datos reflejan que el desa-
rrollo econdmico y la creacion de empleo son
compatibles con la conservacion del medio
ambiente, respetando siempre los propios
[imites que la naturaleza impone.
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