A finales de noviembre pasado, como dimos cuenta
en estas mismas paginas, se constituyo la Agrupa-
cién de Interés Econdmico para el Fomento del con-
sumo de la Carne de Conejo (FOCCON, A.l.E.) cuyo

presidente es Xavier Arriolabengoa, que a su vez o

es de CONACUN.

¢Cual ha sido la actividad de FOCCON
en esta primera etapa de su andadura?

Uno de los postulados basicos del fun-
cionamiento de FOCCON, recogido en
sus estatutos, es que solamente gastard
dinero previamente recaudado, para evi-
tar que la responsabilidad econémica de
los promotores pueda exceder del nivel
de compromiso adquirido. Por ello, en
esta primera etapa, nos hemos centrado
en seleccionar una agencia de publicidad
que disefiase la campaiia y los elementos
de la propia comunicacién de FOCCON.

¢Tiene ya definida la campaiia de pro-
mocion?

Si, de una manera muy completa, pre-
viendo distintas fases de realizacion. Y
ello se ha hecho de una manera muy pro-
fesional, estudiando cuidadosamente las
actitudes y el comportamiento del con-
sumidor espafiol en relacién con la carne
de conejo, para a partir de ahi mover los
resortes para los que ya la consumen y lo

hagan en més cantidad y/o con mayor
frecuencia y una parte para que los no
consumidores actuales la conozcan y
comiencen a consumirla.

¢{En qué caracteristicas de la carne de
conejo se va a basar la campana?

En las bondades dietéticas de la car-
ne de conejo, que la hacen idénea para
convertirse, por su calidad y precio, en
un plato habitural en los hogares espa-
fioles. La carne de conejo forma parte de
la "Dieta Mediterrdnea” y este es el eje
bésico de la campaiia.

¢Va a ser campana interna o externa?

El objetivo de FOCCON no es pro-
ducir un crecimiento puntual del consu-
mo de carne de conejo, sino una modifi-
cacién profunda en las actitudes y habi-
tos del consumidor hasta esta magnifica
carne, se consuma de manera superior al
actual. No se trata, pues de un objetivo a
corto, sino a medio y largo plazo. Esto

a

no excluye a que dentro de la campafia
haya acciones promocionales de caricter

estacional.

¢Cuando va a comenzar la campana?

Cuando hayamos recaudado los fon-
dos necesarios para emprender las prime-
ras acciones. En este sentido es preciso
poner de manifiesto que hasta ahora con-
tamos con la colaboracién generosa y
estusiasta de 8 fabricantes de pienso que
desde el primer momento han aportado su
tiempo y su dinero a esta operacién, mien-
tras que otros fabricantes han negado su -
colaboracién o la estan demorando, que-
dandose a la expectativa de la reaccién del
mercado. En este sentido, desde
CONACUN queremos hacer un llama-
miento a todos los cunicultores para que
inclinen a la hora de comprar el pienso, sus
preferencias hace estos fabricante, pues al
hacerlo estaran defendiendo sus propios
intereses, ya que por cada kg. que estos fabri-
cante venden destinan 10 cts. a la campania.

Los socios patrocinadores actuales son
los que figuran en la lista adjunta:

* Nanta * Guco

* Purina * Unzue

* Biona * Mesenor
¢ Cunicarn * Miba

¢Hay mas empresas que deberian for-
mar parte de FOCCON?

Desde luego, en FOCCON deberian
participar y colaborar todos los elemen-
tos del sector, pues todos va a ser benefi-
ciarios del aumento del consumo y de la
consiguiente estabilidad de los precios de
la carne de conejo en niveles mds renta-
bles. Asi que también aprovecho estas
lineas para hacer un llamamiento a la
colaboracién a los suministradores de
material para las explotaciones, labora-
torios de zoosanitarios, mataderos, etc.
Serfa bueno que todos los cunicultores
preguntases a su proveedores ¢eres socio
patrocinador de FOCCON?. |



