El segundo trimestre del afio ha sido un
periodo complicado para todos. Pero en
esta ocasién los mayores problemas los
hemos encontramos en el consumo. En
la actual situacién de crisis econdmica la
carne de conejo es uno de los alimentos que se
esta viendo mas afectado. En general, el consu-
midor habitual lo asocia a una “fiesta”, con esto
quiero decir a una momento especial en le que di-
ce “me apetece comer conejo mafiana” y en es-
tas épocas el animo de los consumidores no esta
para gastar en cosas que no sean necesarias, co-
mo es el conejo.
Ademas, la carne de conejo es uno mas de los
alimentos con los que las grandes supetficies es-
tan inmersos en la politica de precios a la baja, a
costa de los sectores y no de sus margenes, de
tal modo que hasta que alguna gran cadena de
distribucién no suba el precio, las demas tampo-

co lo haran, vamos a ver “quién le pone el casca-
bel al gato”. Actualmente la venta en este canal
puede suponer mas del 50% del volumen de ne-
gocio haciendo que esto complique un poco mas
las negociaciones de precios en las lonjas.

Las campafias de promocion de INTERCUN es-
tan siendo efectivas, durante el mes de junio se
ha transmitido del mensaje de que es una carne
buena y accesible y gracias a los anuncios en la
Cadena Ser, emisora lider de audiencia, el consu-
mo se ha mantenido y el precio.

El MARM habla de competitividad, de la impor-
tancia que tiene llegar a acuerdos para fortalecer
las iniciativas de autorregulacién, pues precisa-
mente en estas cuestiones se esta trabajando
dentro del sector, esperemos que se pueda llegar
a acuerdos firmes y globales que permitan que la
segunda parte de 2010 sea mejor para todos los
operadores de la cadena de valor.

Zaragoza

Madrid

Silleda Media Espafia diferencia

S Bellpuig-Reus an_ja Precio Pre_cio
2008 2009 Ibérica 2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009  2008-09 Origen* Destino*

11 080310 19 18 170 190 165 173 162 170 159 181 167 -014 314 583
12 150310 19 1,8 170 190 165 173 162 170 159 181 167 -014 314 582
13 220310 19 18 170 190 165 173 162 170 159 181 167 -014 336 583
14 290310 19 190 185 190 180 173 177 170 174 181 180 000 338 583
15 050410 19 190 185 190 180 173 177 170 174 181 180 000 338 584
16 12-0410 19 190 185 190 180 173 177 170 174 181 180 000 337 582
17 190410 19 190 185 190 180 173 177 170 174 181 180 000 310 580
18 26-0410 18 1,75 1,70 1,80 165 168 162 165 159 1,73 165 -008 289 577
19 030510 18 165 158 18 153 160 150 157 147 169 154 -016 289 577
20 10-0510 1,65 165 1,58 165 1,53 153 1,50 150 147 158 154 -005 289 576
21 17-0510 1,65 165 1,58 165 153 143 150 140 147 153 154 001 271 576
22 240510 1,65 155 148 165 143 143 140 140 137 153 144 009 271 574
23 310510 1,65 155 148 165 143 143 140 140 137 153 144 009 271 570
24 07-06-10 1,65 155 148 165 143 143 140 140 137 153 159 006 271 569
25 14-06-10 1,65 155 1,48 165 143 147 140 144 137 155 144 012 271 569
26 21-06-10 1,65 155 148 165 143 147 140 144 137 155 144 0,12
27 28-06-10 1,65 155 148 165 143 147 140 144 137 155 144 0,12
28 05-07-10 1,65 155 148 165 143 147 140 144 137 155 144 0,12

Valores en euros
*Ministerio de Industria, Turismo y Comercio
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