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CoMER OK ES COMER CARNE DE CONEJO

La campana de comunicaciéon se basa en
contenidos cientificos y respaldados para obtener
resultados contundentes y duraderos en el tiempo.
Por ello se realizaran estudios cientificos que
permitan dar contenidos basados en la evidencia
cientificas que servirdn de ganchos de
comunicacién para las diferentes acciones de
comunicacion.

Para transmitir los mensajes se contara con la
colaboracion de celebrities acordes con la imagen
que queremos dar de la carne de conejo.
Prescriptores que sean un referente y ofrezcan
credibilidad a los consumidores de los distintos
segmentos de poblacion.

Por ello contaremos con prescriptores de referencia
en distintos ambitos: Gervasio Deferr (medalla
Olimpica), Mario Sandoval (estrella Michelin),
Carlos de Teresa (referente en nutricion deporte),
Susana Monereo (Lider de opiniéon sobre
alimentaciéon y habitos de vida saludables). Los
Lideres de opinion con los que vamos a trabajar
avalaran los documentos elaborados para la
campafa, guias, folletos, publirreportajes,
entrevistas en medios escritos y radio, congresos,
ferias, etc.

Las recomendaciones en materia de alimentacion
por parte de los profesionales de la salud se ha
revelado como la forma mas eficaz de implantar
nuevos habitos alimenticios en la poblacién por
lo que es imprescindible hacer una campafia de
formacidén e informaciéon ambiciosa enfocada a la
comunidad medica.

Se hara llegar un mensaje rotundo y respaldado
sobre las cualidades de la carne de conejo a los
prescriptores salud: "Comer OK es comer carne
de conejo" para ello se elaboraran distintos
materiales para hacer llegar a los influenciadores
estratégicos en materia de alimentacién y en
salud (endocrinos, médicos especialistas en
deporte, dietistas, cardidlogos, médicos generales)
Guia practica comer Ok y revista Carne de Conejo
y Alimentacién equilibrada.

Los medios de comunicaciéon cada vez mas son
fuente de informacién sobre alimentacion vy

requieren una informacion respaldada y de calidad
que ofrecer a sus lectores.

Por medio del Gabinete de noticias positivas se
difunden noticias de interés para los medios
optimizando el niumero de apariciones en los
medios de comunicacion tanto en diarios, revistas,
como en televisidn y radio.

Asi mismo se utilizaran los medios on line para
generaran mensajes positivos sobre la carne de
conejo en Internet a través de foros y blogs de
salud y gastronomia.

Ademas coincidiendo con los periodos estratégicos
de la campana se realizaran publirreportajes en
diversos medios para cubrir los segmentos de
poblacion principales de la campafa: Cocina
Ligera, Dieta Sana, Comer Bien, Clara, Mia, FHM,
SaberVivir y A tu Salud, Sport Life, Mens's Health.
En cuanto a acciones directas al consumidor se
realizara el “tour comer OK" en el que se
profundizara en la recomendacion de incluir carne
de conejo dentro de una alimentacién sana para
toda la poblacién.

Para ello se realizardn numerosas acciones de
animaciones en el momento de la compra. La
forma de llegar serd divertida pero a su vez
ofreciendo informacion respaldada para asegurar
la credibilidad de los mensajes. También se
realizardn un importante nimero de charlas
practicas y didacticas tanto en centros comerciales
como en Asociaciones de consumidores, Amas
de Casa, etc.

Ademads se llegard a 300 gimnasios y centros
deportivos por medio de materiales adaptados a
cada uno de los colectivos.

Como referencia, unificacion de los mensajes y
fuente de informacion sobre las cualidades de la
carne de conejo, el Servicio de Informacidn
Nutricional sobre la Carne de Conejo estara a
disposicion de consumidores, periodistas,
colegios, gimnasios, autoridades, etc.
Por Ultimo, para potenciar los resultados en los
periodos del afio estratégicos se realizard una
ambiciosa campafia de alcance nacional en Radio
y Television. &



FAMOSOS CON LA CARNE DE CONEJO

La transmision de los mensajes de la campafia de
promocion por medio de personajes famosos es
algo esencial para que ésta sea “vea” en los medios
de comunicacion. Para conseguir esta notoriedad
los famosos que van a comunicar las excelencias
de la carne de conejos seran los siguientes:

Gervasio Deferr, gimnasta catalan, se ha
convertido en uno de los mejores y mas laureados
deportistas de Espafia. Se convirtié en el campedn
olimpico de salto masculino en los Juegos Olimpicos
de 2000, en Sydney, Cuatro afios mas tarde, en
los Juegos Olimpicos de 2004, en Atenas, repitio
la hazafa. En los Juegos Olimpicos de Pekin 2008,
sus terceros Juegos, participd en el concurso
completo por equipos, quedando 119 y clasificdndose
con la mejor tercer marca Deferr ha conseguido
para la final de suelo, en la que obtuvo la medalla
de plata. Gervasio sera la imagen que se utilizara
en las acciones en gimnasios y deportistas.

N\

Mario Sandoval ha conseguido cosechar una de las carreras profesionales mas consolidadas y
respetadas del mundo de la gastronomia. Recibid el primer premio del "IX Campeonato de Cocina
de Espana" en 2004, el primer premio en el "VI Certamen Nacional de Gastronomia" en 2003, y
una estrella Michelin. Su cocina es para quienes buscan el equilibro entre la tradicion y la vanguardia.
Ofrece cocina sana y de calidad a precios asequibles. Sandoval desarrollara un recetario exclusivo
para INTERCUN y ayudara a promocionar el consumo de la carne de conejo en los grandes medios

de comunicacién.

La carne de conejo es un alimento sano y
recomendable en todo tipo de dietas, para
transmitir estos mensajes a la comunidad
medica dos profesionales de prestigio se
encargaran de generar y transmitir la
conveniencia del consumo de la carne de conejo
en la dieta habitual. Estos van a ser:

Dr. Susana Monereo Jefa de la Seccion de
Endocrinologia y Nutricion del Hospital de Getafe
(Madrid). Es miembro de la Sociedad Espafiola
de Endocrinologia y Nutricion. En la actualidad
compagina sus actividades docentes, clinica,
investigadora y divulgadora en distintos medios
con la publicacion de articulos y libros sobre
su especialidad. Es colaboradora de distintos
medios de comunicacion.

Dr. Carlos de Teresa es coordinador médico
del Centro Andaluz de Medicina del Deporte.
Hospital Universitario San Juan de Dios.
Granada. Director del Grupo de Investigacion
“Medicina deportiva: Riesgo cardiovascular y
Rehabilitacion”. Consejeria de Ecuacion y Ciencia.
Junta de Andalucia. Coordinador de la Unidad
Mixta de Investigacion en Ciencias de la Salud
y Ejercicio. Universidad de Granada y Consejeria
de Turismo y Deporte. Director Cientifico del
Programa de Alimentos y Salud de la Fundacion
Espafiola del Corazén. Es miembro del Comité
Cientifico de la Agencia Espafiola de Seguridad
Alimentaria y Nutricion. o
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INTERCUN

Plan de medios para promocionar
la Carne de Conejo

Una parte muy importante de los fondos recaudados a través de la extension de norma van
a ser invertidos en la promocion del consumo de la carne de conejo en television y radio,
al ser estos los medios que mas alcance tienen.

La primera parte de la campafa se va emitir entre mayo y junio, dejando una segunda
para final de afo.

PROMOCION EN TELEVISION

Se va a hacer una primera oleada de anuncios en TeleMadrid, TV3 y 8TV en Catalufia y en
el Canal 9 de la Comunidad Valenciana. Por medio de la emision de anuncios de 20 segundos,
patrocinio de algunos programas o emision de publirreportajes de un minuto se dara
cobertura a cerca de 8 millones de consumidores, y se produciran 77 millones de contactos,
es decir, que, como media, un consumidor vera algun espacio promocionando el consumo
de la carne de conejo, por lo menos 9 veces.

En TeleMadrid se van a emitir spots de veinte segundos en horario de manana dentro de
los programas “Buenos dias Madrid” y “Alto y Claro”.

En TV3 estos se emitirdn dentro de los programas “Els Matins a TV3”, “TV Comarques” y
“El Club”.

En 8TV, emisora de alcance Autondmico a través del TDT en Catalufia, se emitiran una
media de 7 promociones a lo largo de todo el dia.

Por ultimo en la Comunidad Valenciana se van a emitir, en el Canal 9, 275 anuncios, lo
gue supone una media de 4 anuncios al dia. En esta cadena también se van a patrocinar
10 emisiones del programa “Tan de gust”, espacio especializado en cocina que se emite a
diario, antes de comer.

CAMPANA EN RADIO

Para la radio de ha decidido dar una cobertura nacional y en las cadenas de mayor audiencia.
Asi entre la Cadena Ser y Punto Radio se cubre el practicamente el 20% de la poblacidn,
lo que supone un publico estimado en 7 millones de consumidores, produciéndose mas de
100 millones de contactos.

En la Cadena Ser se emitirdn cufias de 20 segundos los programas “Hoy por Hoy”, “Hora
14" y “A vivir que son dos dias”.

En cambio en Punto Radio se emitirdn unos espacio patrocinados de cinco minutos de
duraciéon dentro de los programas “Protagonistas” , “Queremos Hablar”, “De costa a costa”,
“Primera Plana fin de semana”, y “La Trilla".



PLAN DE MEDIOS EN

CADENA SER. NACIONAL, CUNAS DE 20 SEGUNDOS

Cadena i Hora Programacion
Inicio Fin

Ly 1000 1223 HOY POR HOY
Ly 1400 1453 HORA 14
S 800 1159 AVIVIR QUE SON 2 DIA

Fuente Onos Medios: EGM: 37 Ac. Movil 2008
Target 1: Adultos +16 Cuantificacion: 37 432 941individuos

PuNTO RADIO. EMISIAN NACIONAL. ESPACIOS PATROCINADOS

Dia Hora

Inicio

Cadena Programacién

Fin

FUNTO RADIO LV 600 11,58  Protagonistas. Micro &' o4 B B B B

FUNTO RADIO LV 1600 18,68 Queremos hablar. Micro 5 a1 B B B B

FUNTO RADIO LV 2000 2359 De Costa a Costa. Micro a1 5 5 g 5
FUNTO RADIO 3 700 7,89  Primera plana fin de sem a1 1

PUNTO RADIO D 1505 1559 La trilla. Espacio BO® oo B B B B &l

Total PUNTO RADHO

PLAN DE MEDIOS EN

TELEMADRID
Mayo 2009
Programa 011 1 1 1
Ly 930 9:35 Buenos dias Madrid 05 B9 202]2]2|2 202]2)2(2 o e i e 222 2|2 2012]2)2([2 peal el 2 el Tfrjryrt 1 1
LY 10:20 10:26 Buenos dias Madrid 08 B9 202]2]2|2 2012]2)2(2 2:02 |2 [2].2 202]2]2|2 22242 |2 e e 2 2 ) Tyt i 1
LY 11:10 11:16 Buenos dias Madrid og 7 2|2]2]2|2 212]2)2(2 2.02 12 |2 )2 2|2]2]2|2 2|12]2)2(2 2 |12 o2 i | 2 2 W N 2 2
Ly 1318 1321 Alto y Claro 11 40 A 00 I P I A I {1 L O N I O B A Tfrjrjr1 1 1
Ly 1318 1321 Alto y Claro 11 29 G I I S B I O I Tfrjrfri1 LY O 200 T e I BN I S )

Fuente TV: THS Audiencia de Medios

Target 1: Adultos +16 aiios Cuantifi5.114.000 Individuos

TELEVISIAN DE CATALUNA

Hora GRP's Pases Mayo 2009
Dia Inicio  Fin Programa 4 1
LY 930 9:35  Els Mating a Tv3 120 15 101 11 d 1 il 1 1 1
LY 10:00  10:05 Els Mating a Tv3 120 15 101 1 e 1 1
LY 10:30 10:35 Els Mating a Tv3 11 12 1 1 1 il J 1
LY 1420 1425 TV Comarques 40 15 1 101 Tl J 1 1 i
Lv 1630 16835 ElChb 42 15 111 11 Lol 1 1 1

Fuente TV: THS Audie
Target 1: Adultos +1

de Medios
alios Cuantifi5 862.000 Individuos

8TV CATALUNA

Hora GRP's Pases Mayo 2009
Dia Inicio Fin Programa m 314 a] 9 2273 24
LY 7:30  20:28 DT Capsulas Informativ 05 9 1 1 1 1 1 1 1 1 1
LY 20:30 O30 PT Capsulas Informativ 038 7 1 1 1 1 1 1 1
LYV 7330 20029 DT 05 B3 7 7 7 7 7 7 i A % 7 7 B
LV 20030 030 PT 08 B9 7 7 7 7 ik 7 & 7 7 B
50 730 20029 DT 0B 23 a 4 5 4 5
S0 2030 030 PT 09 =22 4 5 4 5 4

Fuente TV: THS Audiencia de Medios
Target 1: Adultos +16 aiios

IOBSERVACIONES:
Cépsulas Informativas. Duracidn : B0 segundo

CANAL 9. COMUNIDAD VALENCIANA

Cuantifi5.362.000 Individuos

Hora GRP's Pases
Inicio  Fin Programa m

LY 1200 1205 MATI, MAT 0g 10 1 15811 1 1 1 11 1

LY 1230 1235 MATI, MAT os 10 Y 1)1 1 1 1 1

LY 1300 13.05 MATI, MAT 0g 10 11 [l - | #1501 111 1 1

S 130 10:35 COPA MAREMAGNUM| 08 2 1 1

S 1330 13:35 SESSIO MATINAL 18 2 1 1

D 1000 10:05 COPA MAREMAGNUM 10 2 1 1

D 1030 10:35 COPA MAREMAGNUM 1.1 2! 1 1
D 1100 11:05 COSAS DE CASA 12 2 1 1
Lv 1600 1805 TARDES DE CINE 21 15 O P T{tfrfr]1 Tttt

5 1800 1805 TARDES DE CINE 43 2} 1 1 1
LY 1930 18:35 TARDES DE CINE 29 10 Tt 1)1 1 111 1

5 17:30 1735 TARDES DE CINE 36 2 1 1

5 1830 18:35 TARDES DE CINE 32 2 1 1

D 17330 17:35 TARDES DE CINE 34 2 1 1
L 2100 21:05 NOTICIESS 38 2 1 1

J 2300 2305 CINE DE MIT (a3 2 1 1

J 2330 2335 CINE DE MIT (a1 2 1 1

D 2300 2305 MINISERIE: TRAFFIC 69 2 il 1

D 2330 2335 MINISERIE: TRAFFIC 63 2 1 1
L 1:00 1:06 EXPEDIENTE X 20 2 . 1

Vo100 1056 AWANCE INFORMATIY 14 2 1 1

5 1:00 1:05 CINE DACCIO 14 2 1 1

D 1:00 105 AWANCE INFORMATIYV 14 2 1 1

Fuente TV: THS Audiencia de Medios
Target 1: Adultos +16 aiios

Cuantifi4.008.000 Individuos
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TOuUR COMER OK EN LOS GIMNASIOS

LI 4

Promocion

Se enviaran a los gimnasios de
Espafia material informativo 0
sobre las caracteristicas COh el deporte'

nutricionales de la carne de Siempre undad dieto Sand

conejo. Para esto se generara
cartel y un newslettes que sera
distribuido por un importante
nimero de gimnasios de
Espafa.

Por medio de esta accion
se informard a personas
interesadas en cuidar su salud
sobre como se adapta la carne
de conejo a sus exigencias
nutricionales. Este colectivo,
de entre 25 - 40 afos, no
consumen habitualmente carne
de conejo, pero que también
desconocen que esta carne es
una carne alternativa a
otros productos carnicos
considerados como saludables
como el pollo. o

La carne de conejo es un alimento esenci

dentro de una dieta equilibrada, completa y sana.

=1

’ .
4%31..’ rel GA-“-: 2L dwCia

CAMNE DE CONEJO

COMUNICACION DIRECTA A PROFESIONALES DE SALUD

La carne de conejo es una carne sana, que es adecuada para una gran variedad
de dietas. Por medio de visitas directas a prescriptores de dietas (médicos
generales, especialistas, dietistas, etc) se informara de las caracteristicas
nutricionales y saludables de este alimento, aportandoles ideas de coémo
incluirlo en diversos tipos de dietas, en funcion de las necesidades de cada
paciente. Estas visitas irdn apoyas con la entrega de material técnico, con
base cientifica, que respalde los mensajes presentados, pero que ademas
aportara ideas de como cocinar la carne de conejo de un modo facil y sano.
La recomendacion del consumo de la carne de conejo por parte de un profesional
de la salud tiene diversas ventajas, por una parte, convence al paciente de
la necesidad de adquirir este alimento, pero es que ademas tiene un efecto
multiplicador, ya que esté se lo contara a sus parientes y amigos, haciendo
campafia de modo indirecto. <




REPERCUSIAN ESPERADA DE LA CAMPANA

La informacién que reciben los consumidores
por parte de los prescriptores tiene un
impacto mucho mayor y duradero.
La campana para la promocién de la carne
de conejo al ser un alimento con cualidades
nutricionales destacables permite una
difusion de la informacion contundente por
parte de los profesionales de la salud.
Los mensajes respaldados a nivel cientifico
y la repeticidn del mensaje son factores
clave para conseguir el recuerdo de compra.
Son los medios de comunicacién la fuente
de informacién sobre alimentacién vy
nutricién mas usada por los madrilefios
(33%), seguido de internet (25%) vy los
médicos 12,2 %.

En cuanto al nivel de credibilidad en una
puntuacién del nivel de credibilidad de
informacion sobre alimentacion en una es,
escala del 1 al 10. El primer lugar lo ocupan
los médicos con un 8; las farmacias: 7, 2;
Los cocineros famosos: 6,5; familiares y
amigos: 6,36; Administraciones publicas:
5,9; Medios de comunicacién: 5,6;
Establecimientos comerciales: 5,5;
Fabricantes: 5,3; Internet: 4,7.

Con la campafia que se va a desarrollar se
espera conseguir 32.6000.940 impactos
gracias a de las diferentes acciones de
comunicacioén a través de profesionales de
la salud, medios de comunicacién y acciones
directas lo que hay que afiadir los impactos
realizados con la campafia de spots
televisivos con los que se llegara cada afio
en los dos periodos estratégicos (para que
no se produzca la baja del precio) con mas
de 16.000.000 de impactos.

www.intercun.org

En total se prevé que en los dos afos se
llegue a cerca de 64.000.000 de impactos
trasmitiendo un mensaje contundente y
duradero en el tiempo.

Impacto de los anuncios y publireportajes

Revista N©° de lectores
Total: 5.197.540
Fuente: EGM &

INTERCUN @} e
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Carnt A€ Cont)o

Fomento del consumo y conocimiento de la Carne de Conejo

Podra encontrar toda la informacién de la campafa en la nueva web de Intercun en www.intercun.org
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INTERCUN

ofrece una nueva
' linea de
ATENCION
TELEFONICA
en la que se podra
consultar los precios
por kilogramo de
conejo vivo acordado
semanalmente por
productores y
mataderos, en las
principales areas
geograficas.

FOCCON

Fomento del consumo de la carne de

Carne de
Conejo:
Sanay .
Natural =iz

Empresas Fabricantes de Plensos g SAPROGAL Empresas Fabricantes de Jaulas y Material de Granja Laboratorios
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Extension de Norma de

INTERCUN

es una publicacion de la Organizacion

Interprofesional Cunicola INTERCUN.

En caso de que le surja alguna duda sobre la Extension Para més Informacién:

de Norma, para solucionarla, debera ponerse en Intercun: C/ José Arteche 21
contacto con la empresa de la transformacion a la que
vende su produccioén o con los representantes de las

asociaciones de productores mas proximos a su
explotacién. www.intercun.org : admin@intercun.org

GOBIERNO rlms-rmo
ﬁ% DE ESPANA. IDE MEDIO
¥ MEDIO m ¥ MARIND

Azpeitia (GuiplUzcoa)

Telf.: 943 083 877




