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Maquinaria de recoleccion (octubre 2012 - junio 2013)

LINEA CONTINUA

Cumplidos dos fercios de la campaia de recoleccion en Espafia, las cifras
de ventas de mdquinas especificas para este tipo de trabajos mantienen unos
niveles similares a los del ejercicio anterior. En cosechadoras de cereales, la
referencia de este segmento, se alcanzan las 296 unidades, lo que representa

DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE.
MAQUINARIA DE RECOLECCION SEGUN
TIPO DE MAQUINA EN LOS MESES DE
OCTUBRE A JUNIO DE LA CAMPANA
2012-13
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Juan Josié RAMiREz

partir de los datos que
mensualmente divul-
ga el MAGRAMA en
sus avances de ins-
cripcién de maquinaria agrico-
la, hemos realizado un estudio
de las ventas de maquinaria de
recoleccion en la presente cam-
pafa, considerando el periodo
octubre 2012 a junio de 2013.
Asimismo, se ha realizado
una comparativa respecto al
mismo periodo considerado de
las cinco campanas anteriores.

EVOLUCION DE VENTAS DE MAQUINARIA DE RECOLECCION EN EL
PERIODO OCTUBRE-JUNIO EN LAS CAMPANAS 2007-08 A 2012-13
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La evoluciéon del mercado
de la maquinaria de recoleccién
en los meses considerados de
esta campana se mantiene en
valores semejantes a los que se
produjeron en las cuatro campa-
fas anteriores, 2008-09, 2009-
10, 2010-11 y 2011-12.

La inscripcién de maquina-
ria automotriz de recoleccion
considerada por el Ministerio
comprende maquinas de re-
colecciéon de cereales, forraje,
patatas, remolacha, algodén,
vibradores, barredoras, plata-
formas, vendimiadoras, horta-
lizas, madera y otras maquinas
de recoleccion.

El reparto de las ventas de
este tipo de maquinas se ha
distribuido durante el periodo
considerado en los sectores
de cereal en un 62.8%, forraje
(2.8%), vendimiadoras (3.8%),
vibradores (3.6%), plataformas
(22.1%) y el resto de maquinas
(4.9%) queda recogida con la
designacion de otras maquinas.

I Cosechadoras de cereal

Es la maquina mas repre-
sentativa del sector de la reco-
leccion. Existe una fuerte com-
petencia entre las marcas que

agrotécnica



ofertan sus producto en este
sector que se manifiesta en la
escasa diferencia que existe en
sus valores de cuota de merca-
do. Asi, tenemos que el 87.5%
de las ventas se distribuye en-
tre tres marcas que son: Claas
John Deere y New Holland,
que han tenido unas ventas del
30.1%, 28.7% vy 28.7%, respec-
tivamente. Con valores més dis-
cretos se encuentran Fendt y
Deutz-Fahr, con unas cifras de
6.1% vy 5.7%, cada una.

La distribucién geografica
de estas maquinas tiene una
considerable importancia en
todas las comunidades cerea-
listas, como Castilla y Ledn
(32.8%), Andalucia (17.6%), Ara-
gon (14.2%), Castilla-La Mancha
(13.2%), Cataluna (11.5%).

I Vendimiadoras

Las ventas se concentran
fundamentalmente en Castilla-
La Mancha, donde se han ven-
dido el 61.1% de ellas durante
el periodo considerado de esta
campana. Le sigue muy de le-
jos Andalucia (16.7 %) y Aragon,
Castilla y Ledn, Murcia y Nava-
rra, con una cuota de mercado
del 5.5% cada una. Este valor
significa la venta de una maqui-
na en cada una de esas comu-
nidades.

En la distribucién de ventas
por marcas el mercado estéa
concentrado en tres firmas, con
un lider en New Holland que
controla el 57.1% del mercado y
a quien siguen Pellenc (28.6%)
y Gregoire (14.3%).

I Cosechadoras de forraje

Las marcas que ofertan sus
productos son Claas, New Ho-
lland y John Deere, con unos
porcentajes de mercado del
41.7%, 33.3% vy 25.0%, res-
pectivamente. El reparto geo-
grafico se concentra en Galicia,
con casi un tercio (30.8%) de
las ventas, seguida de Canta-
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DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE COSECHADORAS DE CEREAL
EN LA CAMPANA 2012-2013 (OCT. 12-JUN. 13)
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DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE VENDIMIADORAS
EN LA CAMPANA 2012-2013 (OCT. 12-JUN. 13)
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bria y Cataluna donde se ha co-
mercializado un 15.4% del to-
tal. Con valores singulares, una
unidad vendida, se encuentran
las comunidades auténomas de
Aragoén, Cantabria, Castilla-La
Mancha, Navarra y Pais Vasco.

I Vibradores

En Andalucia se concentra
el 94.1% de las ventas; el resto,
singular de nuevo, es para Cas-
tilla y Ledn. Durante estos me-
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ses la marca que ha tenido una
importante cuota de mercado
ha sido Pellenc, con una comer
cializacion del 64.7%, le siguen
Moresil (29.4%) y Sicom (5.9%)

Plataformas para
recogida de fruta

Son muy utilizadas (79.3%)
en Canarias y tienen en la firma
IDM a su principal comercializa-
dor con una cuota de mercado
del 87.8% .1

Gregoire 14.3%
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