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Ventas de maquinaria de recoleccion: (octubre 2011-junio 2012)

COSECHA SIN RECORTE

Con la informacion que ofrece mensualmente el MAGRAMA, hemos realizado un
estudio de las ventas de maquinaria de recoleccion en la campana actual, en el
periodo comprendido entre octubre 2011 a junio de 2012, y una comparativa
respecto al mismo periodo considerado de las cuatro campaias anteriores.

Juan Josié RAMIREZ

DISTRIBUCION DE VENTAS DE
MAQUINARIA DE RECOLECCION
EN EL PERIODO OCTUBRE-JUNIO DE LA
CAMPANA 2011-12
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a escasez de lluvias de los
meses pasados era un pre-
sagio de mal aglero para
los rendimientos de la pre-
sente campana de recoleccioén.
Sin embargo, y hasta ahora, los
valores de ventas de este tipo de
nmaquinaria no son tan malos co-
mo las previsiones indicaban.
Por su importante represen-
tatividad, la comparativa se cen-
tra en la maquinaria de recolec-
cion de cereal, aunque se tienen
en cuenta otras maquinas como
las de recoleccion de forraje, vi-
bradores y vendimiadoras.
Salvo la maquinaria de re-
coleccioén de forraje, el resto de
sectores ha mantenido el tipo
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y registran valores similares a
los de campanas anteriores, con
descensos que pueden estar li-
geramente por debajo del 3%
respecto a la campana pasada.
Aunque, si comparamos los da-
tos con el mismo periodo de la
campana 2009-2010 se obser-
van oscilaciones significativas
que implican un crecimiento del
10% del mercado.

Las cosechadoras de ce-
real son las maquinas mas re-
presentativas de este sectory
constituyen en este periodo el
66.9% de las ventas totales de
la maquinaria de recoleccion.
En la actualidad el lider es
Claas, con una cuota de mer-
cado del 33.5%, en segunda y
tercera posicion se encuentran
New Holland y John Deere,
que han tenido unas ventas
del 29.75 y 26.2%, respecti-
vamente.

La distribucién geografica
de estas maquinas tiene una
especial importancia en todas
las comunidades cerealistas,
como Castillay Ledn (35.5%),
Castilla-La Mancha (17.3%) Ara-
goén (16.6%), Cataluna (9.3%) vy
Andalucia (8.3%).

Castilla-La Mancha vuelve
a ser el referente geogréafico de
las vendimiadoras, donde se han
realizado el 31% de las ventas

agrorécnica



hasta el mes de junio. Le siguen
Andalucia (21.4 %), Extremadura
(14.3%), Comunidad Valenciana
(11.9%), Navarra (7.1%) y Casti-
lla-Ledn (4.8%).

La distribucién de ventas
por marcas vuelve a tener como
lider a New Holland, que con-
trola el 78% del mercado. Con
valores significativos pero mas
reducidos tenemos a Pellenc
(9.8%) y Gregoire (7.3%).

En cuanto a las cosecha-
doras de forraje, Galicia con-
centra el 46% de las ventas,
seguida de Cataluna, en la
que se han comercializado el
23%. Las marcas tienen su re-
presentacion fundamental en
Claas, con una cuota de mer-
cado del 69.2%, seguida de
New Holland (15.4%) y Krone
(7.7 %).

Los vibradores, con una do-
minancia absoluta en Andalucia,

DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE COSECHADORAS DE CEREAL
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tienen en Moresil y Pellenc sus
principales marcas de referen-
cia, que han tenido una cuota
de mercado del 45% y 40%,

Castilla y Ledn 35.5%
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respectivamente. Les siguen
Facma, Maqtec y Sicom, que
han tenido unas ventas del 5%
cada una.l
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