itas técnica

VISI

42

JOHN DEERE

175

'SINCE 1837

JuuAn MEeNDIETA

0 se puede entender
lo que hoy repre-
senta John Deere,
sin adentrarse en la
‘piel’ de aquellos emigrantes
que han forjado EEUU, perso-
nas emprendedoras, luchado-
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JOHN DEERE
LA REALIDAD DE UN SUENO

ras, ambiciosas y fieles a su
ideario de superacién continua,
gue supieron implantar en todo
aquello que se proponian, y un
claro ejemplo de todo es John
Deere.

Muchas han sido las em-
presas que se crearon en ese
pais, pero de todos, solo una
ha sabido permanecer, crecer e
implantarse en todo el mundo,
sin cambiar de manos, ha sido
esta compafia, que supo cre-
cer de manera firme y continua,
desarrollandose en diferentes
areas de negocio, aprendiendo
de sus errores y siempre fiel a
atender a sus clientes por enci-
ma de todo.

Desde julio de 1969, he
tenido contacto con la empre-
sa, realmente fue la primera,
y asisti a la presentacion de

la serie 20 en lllescas... y asi
hasta hoy; tuve la oportunidad
de conocer a sus directivos na-
cionales, europeos y a varios
de sus Presidentes —Hewitt,
Hanson...— pero también a una
importante cantidad de perso-
nas ligadas a la empresa con las
qgue aun mantengo lazos de rela-
cién personal; otros ya no estan
entre nosotros, pero lo que si
supe apreciar es ‘la marca de
la casa’ en la forma y en el es-
tilo de hacer las cosas, que yo
denomino ‘estilo John Deere’ y
gue aun se transmite en aque-
llas personas que se fueron a
otras empresas.

Gracias a nuestra revista
hermana AGRIWORLD, he podi-
do apreciar la dimension en sus
planteamientos en otras partes
del mundo, y es ahi, donde la
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experiencia se ve transmitida
de mejor manera, si bien en
Waterloo, Des Moines y otras
planas en EEUU, se ve ‘la ba-
se’ las instalaciones fabriles
de Manheinn, Saarbrucken, no
tiene nada que envidiar, y para
mi al menos lo que han llevado
a cabo en Brasil, son la guinda
del pastel, pero si que hay una
cosa que tiene el denominador
comun ‘el estilo John Deere’,
que demuestra que las perso-
nas podran cambiar, pera las for
mas de hacer las cosas tienen
marca de la casa.

175 anos, son muchos anos,
y aquellos que formamos parte
de este sector, nos tenemos
que sentir felices —sean com-
petidores o no- que una em-
presa emblematica, que creo
un humilde herrero no solo se
haya mantenido en el tiempo,
sino que ha sabido implantar-
se en todo el mundo en base a
una misma filosofia... dar a sus
productos aquello que refleje el
espiritu de su fundador.

De los arados, a una
empresa con presencia
mundial

Deere & Company se en-
cuentra de aniversario este afo
2012. En su sede de Moline,
[linois, la empresa celebra el
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175 aniversario de su fundacion,
cuando John Deere, el herrero
gue dio nombre a la compania,
comenzé la exitosa fabricacion y
comercializaciéon del arado auto-
limpiable en el ano 1837

John Deere se traslado
desde sus origenes en Vermont
para comenzar a gestionar una
pequena herreria en Grand De-
tour, lllinois, y mas tarde despla-
z6 su negocio a Moline, donde
actualmente se encuentra la
sede mundial.

La compania, gue comenzo
a denominarse Deere & Com-
pany en 1868, ha recorrido un
largo y fructifero camino desde
entonces, después de haber
evolucionado en uno de los ma-
yores fabricantes mundiales de
equipos agricolas y forestales,
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John Deere Tractor Portfolio Overview

En las explicaciones, que fueron
dadas en las distintas visitas, se
pudo apreciar las distintas facetas
donde desarrolla la empresa su
actividad.
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La agricultura de precisién es un
desarrollo continuo para el empleo
de la maquinaria FcEricodo por
John Deere, y una apuesta en firme
para el futuro, de gran importancia
para la marca.

asi como equipos de construc-
cion vy jardineria y el cuidado de
areas verdes. En la actualidad
emplea a mas de 60 000 perso-
nas en todo el mundo.

En el pasado ano 2011, la
cifra neta de ingresos de Deere
& Company ascendio a 2 120
millones de euros, cifra que in-
cremento un 55% la del ejerci-
cio anterior. Los ingresos fueron
de 32 000 millones de euros, y
Deere tiene como objetivo al-
canzar el propoésito establecido
el ano pasado por Sam Allen,
presidente y CEO de Deere, de
duplicar las ventas en relaciéon
al 2010, para llegar a los 50 000
millones de euros en 2018.

Con la intencién de am-
pliar su mercado en mercados
emergentes y fuerte crecimien-
to, John Deere ha anunciado
planes para establecer siete
fabricas en Brasil, Rusia, China
y la India. Sin embargo, Allen
también dejo en claro que Esta-
dos Unidos juega un papel im-
portante en la expansion global
de la compania.

Con el objetivo de con-
memorar el 175 aniversario, la
multinacional norteamericana
mostré a miembros de la pren-
sa, entre los que se encontraba
esta publicacion en la expedi-
cion espanola, las instalaciones
de John Deere en EEUU. Tan-

to la sede mundial en Moline,
Illinois, como algunas fabricas
de la divisién agricola y de es-
pacios verdes han acogido en
esta senalada fecha a un total
de 130 periodistas del sector
agricola y espacios verdes de 22
paises diferentes de la Regién
2 (que engloban los mercados
de Europa, CIS, Norte de Africa
y Oriente Préximo). Este pro-
grama de prensa, que ha sido
llevado a cabo en 3 grupos bajo
el lema “Desde la herencia a la
innovacion, ha permitido que
los periodistas puedan conocer
de primera mano la herencia de
la compania, sus valores funda-
mentales y el potencial de fabri-
cacion, asi como la inversion y
dedicacién de John Deere con
la investigacion y el desarrollo.

“El viaje de la prensa del
sector agricola y espacios ver-
des también deberia ayudar a
reforzar y fomentar las relacio-
nes con los periodistas de los
distintos mercados, y espe-
ramos generar una cobertura
mediatica importante, comen-
t6 Oliver Neuman, Gerente de
Relaciones Publicas y Gestion
de la Marca.

El programa agricola para
los medios de comunicacion se
centrd en las operaciones del
medio oeste de Estados Uni-
dos, e incluyd visitas y presen-
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La historia a lo largo de estos 175 afios nos demuestra el salto en la expansién a nivel mundial
dénde la presencia de John Deere es una constante. La apuesta real y en firme por el desarrollo de
la agricultura de precisién marcard un antes y un después en la evolucién de la agricultura.

taciones al ‘John Deere Historic
Site’, la Sede Central de John
Deere, el nuevo y redisenado
‘John Deere Pavilion', las visitas
a las fabricas John Deere ‘See-
ding Group’, 'Harvester Works',
'Waterloo Works' y ‘Des Moines
Works'. Asimismo, se realizaron
demostraciones en directo en
el "Moline Technology Center’
y de la estrategia FarmSight en
Urbandale, que remarcaron los
aspectos referentes a la innova-
cioén tecnolégica del programa
agricola.

Por otra parte, el progra-
ma también incluia la visita a
'P&K Equipment’, concesiona-
rio John Deere en MT. Vernon,
lowa, que permitio mostrar de
manera directa e ilustrativa el
éxito del programa estratégi-
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co de John Deere sobre como
debe ser el ‘Concesionario de
Manana’, que se inicié en Nor-
teamérica hace casi una déca-
da dando servicio a peguenos
clientes a través de 10 centros
en Oklahoma, y a grandes
clientes y contratistas a través
de 6 centros en lowa.

'‘P&K Equipment’ se en-
cuentra entre los diez mayores
concesionarios estadouniden-
ses desde un punto de vista de
facturacién. Con esta visita se
trataba de subrayar la importan-
cia de la implementacion de la
estrategia del ‘Concesionario de
Manana' en la Regién 2.

A los periodistas también
se les efectud una demos-
tracién practica del sensor de
constituyentes y humedad ‘Har

vest Lab’ de John Deere. Ade-
mas, los visitantes a las granjas
lecheras 'Blue Star Farms' vy
‘Larsen Acres Farm’, pudieron
obtener una relevante informa-
cién sobre el uso de la més alta
tecnologia en el sector lechero
maés avanzado.

La prensa dedicada al sector
de los espacios verdes tuvieron la
oportunidad de visitar el campo
de golf 'TPC John Deere Run’,
donde se disputa el torneo John
Deere Classic del circuito de la
PGA, vy visitaron las instalaciones
de Horicon y Fuquay Varina- las
divisiones para equipamientos
comerciales y de consumo-, € hi-
cieron una parada en el ‘Instituto
de Investigacién de Turf de fa Uni-
versidad Estatal de Carolina”.

“Gracias al dedicado apoyo
del departamento de servicios
de invitados de John Deere, el
personal de las unidades co-
merciales, marketing, fabricas y
plataformas, somos capaces de
transmitir a la prensa los valores
de John Deere, nuestra marca y
todo lo que esté detrds de ella;
concluye Neuman. Los periodis-
tas que han tomado parte en el
viaje del 175 aniversario son de
distintos paises, entre los que se
incluyen Austria, Republica Che-
ca, Dinamarca, Finlandia, Francia,
Alemania, Hungrfa, Irlanda, Italia,
Kazajstan, Noruega, Paises Ba-
jos, Polonia, Portugal, Rusia, Es-
lovaguia, Espana, Suecia, Suiza,
Turquia, Ucrania y el Reino.l
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