RUGGERO CAVATORTA

Responsable de Comunicacion y Marketing de Argo Tractors

2012 es un ano clave
para Argo Tractors. Ha
iniciado una profunda
renovacion de la

gama de producto

en sus fres marcas
(Landini, McCormick

y Valpadana), que
culminard el proximo
mes de noviembre

en EIMA, y al mismo
tiempo, prosigue con su
politica de expansion
infernacional y, como
afirma su responsable
de Marketing, prevé un
crecimiento global en los
proéximos meses.

ULIAN MENDIETA
ZARAGOZA

Hace dos anos decidieron
concentrar su negocio en los
tractores. ;Qué resultados ha
dado esta medida?

Han sido muy positivos. He-
mos obtenido un crecimiento
de la facturacion total del 20%
hasta situarnos muy cerca de
los 500 millones €, y es muy
importante porque no esta leja-
no del resultado de facturacion
de 2008. En 2011 hemos pro-
ducido un total de 18 000 trac-
tores, un volumen que esta en
claro crecimiento con respecto
a los dos ultimos afos. Por tan-
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“2012 es un ano de
crecimiento global”

to, el nivel de rentabilidad es
muy satisfactorio.

¢{Como se pueden des-
glosar esas cifras por merca-
dos?

Todo el mundo sabe que hay
paises en desarrollo que estan
creciendo mucho. El mercado
europeo se divide en dos par
tes: Centro-Norte Europa, que
esta creciendo, y el Sur, que tie-
ne sus particularidades y sufre
problemas que también afectan
a escala internacional. Para ello,
hemos adaptado los productos
al mercado, como por ejemplo
la nueva gama isiodiamétrica de
Landini, una marca que goza de

gran prestigio. También hemos
introducido la serie 1 Landiniy la
serie X10 McCormick, que son
fruto del acuerdo con nuestro
partner coreano Daedong, dan-
do un servicio y oportunidad a
nuestros concesionarios de po-
der servir mejor a sus clientes
con una mayor oferta y gama
de producto. De este modo, te-
nemos también la oportunidad
de vender maquinas Landini y
McCormick a profesionales de
los espacios verdes, a semi-
profesionales o clientes que
demandan tractores pequenos,
e incluso los no profesionales
de fin de semana que llamamos
‘hobby farmer'. Esta es parte de
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la estrategia en el sur de Euro-
pa. Ademas, en la reciente Feria
de Verona se presentaron por
primera vez la serie 7 de Landi-
niy la X70 de McCormick, por
encima de 150 CV, ambas con
motores con tecnologia SCR
que cumplen la Tier IV, tracto-
res estudiados para satisfacer
los clientes profesionales de los
mercados mas exigentes.

¢Cual sera la estrategia
con la marca Valpadana?

Hemos lanzado un nuevo
producto para Valpadana en
isiodiamétrico en la serie 4600.
Es un avance importante a nivel
tecnolégico, es una mejora de
la gama 4500, pero con un sig-
nificado estratégico. Es decir,
Valpadana como empresa esta
integrada en nuestra estructura
de Argo Tractors desde 2011, y
es el primer producto que sale
de la empresa con este diseno.
Ahora nuestra marca de isiodia-
meétricos trae ventajas a nivel de
desarrollo de producto, indus-
triales, de control de calidad ti-
picos del proceso productivo de
Landini y McCormick, y tiene la
capacidad mejorada. También a
nivel distributivo ahora Valpada-
na puede disfrutar de la red de
importadores vy filiales comer-
ciales de Argo Tractors con una
presencia practicamente en to-
do el mundo.

¢Por qué esta ‘moda’ de
los tractores isiodiamétri-
cos?

Todos quieren tener
una full line, y también
los isiodiamétricos, de
fabricacion propia o fa-
bricados por un tercero,
pero no todos disponen
de la tecnologia para po-
der hacerlo.

Ahora mismo com-
pran algunos modelos
a Daedong. ;Existe
una reciprocidad en
suministrarles algun
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modelo a ellos para comple-
tarles los que no tienen?

El acuerdo ahora esta de
forma unidireccional. Solo com-
pramos a Daedong tractores
personalizados con Landini y
McCormick.

Se han hecho grandes in-
versiones en la reestructura-
cion productiva de la fabrica.
¢Como esta resultando?

Hemos invertido mucho en
el incremento de eficiencia del
proceso productivo en nues-
tros cuatro establecimientos
italianos. Ademas, pasamos a
controlar al 100% Emmegi Sri,
la fbrica que produce cabinas y
plataforma exclusivamente para
nuestros tractores. A nivel de in-
novacion, estamos desarrollan-
do de nuevo el producto, con
una renovacién de la gama en
todos los segmentos, que em-
pezara a ser evidente a final de
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ano en EIMA 2012. Transmisio-
nes proyectadas y disenadas en
Fabricco (Italia) desde 50 a 150
CV, que van a sustituir a otras
gamas. La nueva transmision
Powershift para la gama media
contiene un circuito hidraulico
interno que da la posibilidad al
tractor de contar con dispositi-
vos técnicos que hasta ahora no
se podian montar. Para los clien-
tes mas exigentes de Europa y
de EEUU también estamos de-
sarrollando una trasmision con-
tinua en la alta potencia, hasta
los 270 CV, y esto es importante
también para Espana. También
lo estamos desarrollando para
la gama media.

Las zonas mediterraneas
estan cayendo, pero Europa
central va mejor. ;Van a inci-
dir en estas zonas mas ren-
tables?

No. Somos una empresa
global y manejamos
todo tipo de mercados.
Con nuestra gama tene-
mos para poder abaste-
cer a todos los merca-
dos del mundo, como
Africa, donde estamos
entre los lideres, asi
como Europa donde te-
nemos una participacion
significativa y también
Marruecos. Estamos
preparados para todos
los mercados. No hay
prioridad.

La entrevista

se realizé en el
stand del Grupo
en FIMAy
estuvo presente
el directivo
Simeone Morra.
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pecializados para fruteros y
vineros.

¢En qué momento se
encuentra Argo Tractors en
Sudamérica?

Sobre todo se concen-
tra en Brasil como produc-
tor y numero de clientes.
Tenemos con Montana una
joint venture en Brasil, Lan-
dini Brasile Ltda., donde
estamos invirtiendo mucho
y activdndola de manera in-
dependiente, con personal

“Podemos fabricar 24 000 tractores/ano y
nuestro primer objetivo es llegar al 100%

de la capacidad de produccion”

{Coémo estan desarrollan-
do el producto para el norte
de Africa?

Landini tiene una historia
de éxito en Africa. Ahora para
incrementar nuestra participa-
cion estamos introduciendo
tambien la marca McCormick.
En la zona norte se ha centra-
do en una produccién sobre
el cultivo de la fruta, donde el
producto especializado Landini
es muy apreciado y conocido y
estamos teniendo un éxito im-
portante, estando, por ejemplo
en Marruecos y TUnez, entre los
lideres del mercado. Los paises
saharianos son mas problema-
ticos por cuestiones politicas,
etc., aunque estamos presen-
tes disfrutando de las oportuni-
dades de negocio que encontra-
mos. Sudafrica, donde somos
el ‘numero 1', es un mercado
diferente, més exigente en com-
paracion a la media continental.
Alli tenemos una filial comercial
que funciona perfectamente y
con éxito importante, con todo
tipo de maquinaria: tractores
de alta potencia, para campo
abierto asi como tractores es-
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propio de Argo Tractors. Los
tractores se ensamblan allf bajo
nuestra supervision, teniendo
la responsabilidad comercial e
industrial de la distribucion de
estos tractores en Brasil. Esto
serd lo que marque la diferencia
gue no existia hasta ahora. Esta
estructura tiene la responsabili-
dad de controlar también todos
los importadores de Latinoamé-
rica, como en Chile —donde te-
nemos mucho éxito gracias a la
abundancia de la vifia, un cultivo
en el que somos especialistas—,
Costa Rica, Peru, Venezuela y
una presencia capilar en todos
los paises de la zona. También
tenemos una filial comercial en
México. Creemos que lo més
importante es concienciarnos
del importante desarrollo in-
dustrial y comercial que se esté
haciendo.

En relacion a China o In-
dia, ;qué planes hay a futu-
ro?

El plan es muy claro. En
Argo Tractors podemos fabricar
hasta 24 000 tractores/afo to-
dos en ltalia, y lo primero es lle-

gar al 100% de la capacidad de
produccion. Después, mirare-
mos con otros ojos al mercado
de Asia, de momento estamos
centrados en la produccion ita-
liana.

¢Como esperan que se va-
ya a desarrollar el afo 2012?

Nuestra sensacién y convic-
cién es que el potencial de Argo
Tractors, debido a las recientes
inversiones a nivel industrial,
comercial y de desarrolio de
producto, puedan garantizar un
crecimiento importante tam-
bien en 2012. Nos esperamos
un crecimiento de dos cifras.
Es un ano de crecimiento glo-
bal. En el sur de Europa quere-
mos mantener el volumen de
2011, y en 2013 llegara el em-
puje definitivo cuando vuelva la
confianza al mercado.

¢Hay idea de fabricar para
otros?

En relacién a los acuerdos
con algunas marcas, hoy por
hoy, New Holland vende la se-
rie T3000, que es nuestro mo-
delo Mistral fabricado para ellos
en toda Europa. Otro acuerdo
lo tenemos con Massey Fer-
guson, a los cuales suministra-
mos tractores de cadenas. De
momento no hay ningin nuevo
acuerdo industrial. Ahora esta-
mos centrados solamente pa-
ra nuestra red de distribucién y
nuestra gama ampliando la dis-
posicién para el cliente. La idea
principal de la familia Morra es
poder hacer ver a todos los
clientes de Landini, McCormick
y Valpadana, la renovada y me-
jorada gama de productos con
una linea completa de ultima
generacion en todos los sec-
tores y con una idea industrial
y de mercado de forma global
en expansién. Les esperamos
en EIMA, el proximo mes de
noviembre en Bolonia (ltalia),
donde podran ver la linea com-
pleta de novedades para este
ano.
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Landini ofrece financiacion al 0% en 4 campanas en el

griARGO Ibérica participd, no solo con una

gama de producto amplia y renovada, sino
con unas condiciones de financiacién con las que
atrajo la atencion de los visitantes. En concreto,
ofrece el 0% durante 4 campanas si se adquiere,
antes del 31 de marzo, un Landini Technofarm
80.

Ademds, la marca italiana presentd la Serie 1,
que se encuadra en el segmento de los tractores
compactos y ligeros con potencias comprendi-
das entre 22 y 91 CV. La gama de nueve moto-
rizaciones ofrece transmisiones hidrostéticas o
mecanicas y cargador frontal. También expuso la
Serie 2, compuesta por 22 modelos y versiones
de tractores isodiamétricos de 4 ruedas iguales
(articulados vy rigidos, monodireccionales y reversi-
bles, mecanicos e hidraulicos, bastidor y cabina), y
disenados para la agricultura especialista. Ademas
se amplia la serie Powermondial, ahora compues-
ta por los modelos 110, 115y 120.Y la Serie 5H se
redisefa y aflade ademaés la nueva motorizacion
115, ampliando la gama con un tractor de 110 CV.
También el Rex, galardonado como el Tractor of
the Year 2011 como mejor especialista, ofrece
nuevos modelos como el Rex 90S, y nuevas mo-
torizaciones 70 y 120 para toda la gama.Y el Rex F

agrotécnica

Techn‘ofarm 80

se enriquece con los nuevos propulsores Perkins
de 68 y 79 CV. En la Serie Mistral la novedad es
una nueva cabina mas moderna y confortable de
cuatro montantes.

El area expositiva de AgriARGO Ibérica incluyd
también los tractores McCormick, con la nueva
serie X60, que comprende cuatro modelos, y la
Serie X70 Tier llIB, heredera de los TTX y XTX,
ahora equipados con motores SCR para cumplir
con la normativa Tier [1IB. Otras novedades fueron
el redisefo estético de la Serie MC vy la nueva
Serie X10, compuesta por nueve motorizaciones
con potencias comprendidas entre 22y 91 CV. El
T-Max agrega un nuevo modelo de mayor poten-
cia, ampliando asi esta gama con un tractor de
110 CV.Y la Serie F se enriquece con las nuevas
motorizaciones de 68 y 110 CV . Por ultimo en
McCormick el CL 70, que se suma al mas poten-
te modelo CL80, vy la renovacion de la Serie GM
con una cabina de disefio més actual que reduce
a cuatro el nimero de montantes, mejorando asf
la visibilidad.

La exposicién de AgriARGO |bérica se com-
pletd con el espacio dedicado a la marca Valpa-
dana, centrado en una linea de motocultores,
motoazadas y motosegadaoras.
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