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Las ventas de tractores nuevos en España en el primer semestre de 2011

MÁS DE LO MISMO
El esperanzador arranque en los primeros meses hizo concebir buenos augurios para

este año, pero el segundo trimestre ha engullido la mejora y, a la finalización del primer
semestre (5 162 unidades), las ventas de tractores nuevos se mantienen en niveles

similares, incluso algo más bajos, que los de 2010, que ya fue un año muy negativo.

DISTRIBUCIÓN DE LAS VENTAS DE TRACTORES, POR CCAA, EN EL
PRIMER SEMESTRE DE 2011

COMPARATIVA DE VENTAS DE TRACTORES EN EL PRIMER
SEMESTRE DEL AÑO DURANTE EL PERIODO 2006-2011
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JUAN JOSÉ RAMÍREZ

S

uperado el ecuador de es-
te año, con número primo,
realizamos un balance de
las ventas de tractores en

el mercado español a partir de los
datos publicados en los avances
mensuales de inscripción del
MARM.

La situación de estancamien-
to, tirando a la baja, en la comer-
cialización de tractores en España
es evidente. La variación de ven-
tas respecto al mismo periodo del
año anterior es negativa, pero ape-
nas de un escueto 2%.

Nada que ver, si comparamos
con la cifras de los semestres de
los años 2009 a 2006, en los que
el descenso de ventas tiene pro-
porciones impresionantes. Así, te-
nemos descensos en las ventas
del 17%, 35.6%, 32.8% y 37.4%,
respectivamente, para los cuatro
años considerados.

Tradicionalmente, en el merca-
do de tractores español las ventas
de tractores durante el primer se-
mestre de cada ejercicio significa
algo menos del 50% de las ventas
totales del año. Con esta referen-
cia, el año pasado realizamos un
pronóstico para el cierre del año
que nos podía situar, con mucho
optimismo, en las 11 000 unidades.
El balance final fue de 10 548 uni-
dades, el error cometido en la es-
timación fue de un 4%.

AGOSTO 2011 agrotécnica
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ACUMULADO DE VENTAS, POR MARCAS, EN EL PRIMER
SEMESTRE DE 2011
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Observando la tendencia
de este año, y también con
cierto optimismo, las previ-
siones para este ejercicio se
pueden situar en valores se-
mejantes al total comerciali-
zado durante el año pasado.

Respecto al reparto geo-
gráfico de las ventas, la si-
tuación no cambia nada y la
distribución conserva la mis-
ma estructura de años ante-
riores en las que cinco co-
munidades acaparan casi
dos tercios (63.4%) de las
unidades comercializadas.

Así, en primer lugar se
encuentra Andalucía, con
unas ventas del 20.4%, se-
guida de Castilla y León, con
el 14.8%, y, con escasas di-
ferencias, Cataluña, Castilla-
La Mancha y Galicia, con un
valor de comercialización del
9.6%, 9 4 % y 9.2%, cada
una.

Respecto a la distribu-
ción de ventas por marcas,
el primer puesto es para
John Deere con una cuota de
mercado del 279%, seguida
de New Holland, con el
15.3% y Kubota con el 6.5%.

A continuación, un im-
portante pelotón con valores
importantes y muy ajustados
entre ellos, entre los que se
encuentran Case IH (6.3%),
Massey Ferguson (5.8%),
Fendt (5.2%), Same (4.9%),
Landini (4.8%) Deutz-Fahr
(4.7%) y Claas (2.8%).•

EVOLUCIÓN DE LAS DIEZ MARCAS CON MÁS VENTAS EN EL PRIMER SEMESTRE DE 2011
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