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EL GRUPO SAME DEUTZ-FAHR
ALCANZA UN ACUERDO PARA
LA ADQUISICION DE GREGOIRE

JUNIO 2011

El verano arranca con
una operacion de

{

— | Grupo Same Deutz-Fahr
ha alcanzado un principio
de acuerdo con el fondo

L de inversién noruego Hi-
tec Industries para la adquisicion
de Grégoire SAS, empresa con
sede en Chateaubernard, Conac
(Francia), que fabrica y distribuye
principalmente vendimiadoras y
pulverizadores, asi como produc-
tos para la mecanizacion en ex-
plotaciones de olivar en superin-
tensivo, complementa su gama
para la mecanizacion del vinedo
con prepodadoras, trituradoras,
desbrozadoras, despuntadoras y
deshojadoras. Pero, segun la web
www.machinisme-actualites.com,
no todos los productos estan in-
cluidos en la operacion.

La gama de Grégoire, pre-
sente en el mercado espanol
desde hace anos, destaca por

su nivel tecnolégico, fiabilidad,
productividad y unos muy bajos
costes de mantenimiento. La
compania tiene una cuota de
mercado a nivel mundial del
35%, con una red de distribu-
cion global con presencia en 25
paises, emplea a 180 personas
y genera ingresos cada ano por
valor de 40 millones de euros.

Con esta operacion, que se
firmaréa a finales de este mes de
julio y de la que no han trascen-
dido las cifras econémicas, Sa-
me Deutz-Fahr refuerza su linea
de producto, que ya contaba con
las vendimiadoras fabricadas por
la alemana Ero y comercializa-
das bajo la marca Deutz-Fahr. Va-
rias de estas unidades ya traba-
jan en el campo espanol.

Para explicar mas profunda-
mente un acuerdo de esta mag-

nitud, a continuaciéon ofrecemos
una serie de datos, complemen-
tados con otros extraidos de
www.machinisme-actualites.com,
que pueden ayudar a entender el
proceso.

I Los inicios

Gregoire y Lagarde, dos em-
presas familiares especializadas
en equipos para viticultura, fue-
ron compradas hace 11 anos por
Kverneland Group. Anteriormen-
te, en 1994, Gregoire habia cre-
ado la empresa Socomav para
comercializar las vendimiadoras
de ocasion y adquirido el fabri-
cante de los equipos de trata-
miento marca Paris.

La vuelta al mercado de la
viticultra en los inicios del ano
2000 hizo que Kverneland sepa-
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rase esta empresa durante el ve-
rano de 2007 Esta actividad de
negocio, que cotiza en la Bolsa
de Oslo, esté dirigida por un gru-
po formado por tres financieros,
mientras que la direccion opera-
cional fue confiada a Patrick Ver-
heecke, que desarroll6 durante
mas de 26 anos su actividad pro-
fesional en Greenland y Kverne-
land.

Después de algunos ejerci-
cios en pérdidas, Gregoire entrd
en beneficios. Como ejemplo de
ello, en el primer trimestre de
este ano sus ventas han sido un
36% superiores a las llevadas a
cabo en 2010, debido al creci-
miento del mercado de las ven-
dimiadoras y a los esfuerzos pa-
ra racionalizar la produccioén in-
dustrial, apoyados en una politi-
ca de innovacién con mas de 2
millones de euros en 1+D y por
una cifra de negocios préxima a
los 40 millones de euros.

El mercado mundial de
vendimiadoras

Se situa en unas 700 unida-
des, de las que el 30% se ven-
den en Francia. Las principales
marcas son New Holland, que
adquiri6 en su dia Braud, Pellenc
y Gregoire, que dominan el 90%
del mercado a partes equivalen-
tes, segun los segmentos con-

Uno de los modelos de
vendimiadoras que Deutz-Fahr
comercializa actuaimente

en Espaiia.
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siderados, en los que posible-
mente todas ellas se pueden
considerar lideres.

En Francia, mercado de re-
ferencia para este tipo de maqui-
nas, el parque ha envejecido en
los ultimos anos debido a la cri-
sis sufrida por el sector vitivini-
cola.

La olivicultura, un
mercado
potencialmente jugoso

Gregoire empez6 a trabajar
en este segmento en 2007 con
una preserie de maquinas espe-
cializadas para la recoleccion in-
tensiva de la aceituna, que fue-
ron presentadas oficialmente du-
rante el pasado ano. Hoy en dia
es un porcentaje minimo el de
los olivares que permiten la re-
coleccién mecanizada integral,
aunque el incremento de los
costos de produccion puede lle-
var a mecanizar en una gran par-
te de los paises productores, y
particularmente en Europa, so-
bre todo teniendo en cuenta la
reduccion de las ayudas comu-
nitarias.

i La venta en si
Queda sujeta a la aproba-

cion del accionariado de Grégoi-
re y a regulaciones potenciales,

“Continuamos
invirtiendo en el
crecimiento del
Grupo”

Esta operacion supone “un
espaldarazo muy fuerte de la
propiedad a la actividades del
Grupo Same Deutz-Fahr”, en
palabras del Director General
de la filial ibérica, “dado que
se continda invirtiendo en el
crecimiento del Grupo y eso
significa en el futuro y en el
desarrollo de nuestras
concesiones”. “Es un mensaje
muy claro”, prosigue Javier
Seisdedos, “de que somos una
empresa que cree en la
agricu/fura y apostamos por
ella y por su mecanizacion.
Nuestra red es especialmente
fuerte y tiene altas cuotas de
mercado en las zonas
vitivinicolas y olivareras, donde
el producto Grégorie
enmarcado dentro del
segmento de marcas Premium,
serd sin duda muy bien
recibido”.

El directivo deja claro también
que “en la actualidad, no se
contemplan cambios
significativos en la red de
Grégorie”, sino que estudian
“la posibilidad de aprovechar
las sinergias comunes a
ambas”. Javier Seisdedos
considera que dicha red “ha
demostrado que sabe hacer
bien las cosas y prueba de ello
es su alta participacién en el
mercado y, sobre todo, la
excelente reputacion de toda su
gama”.

De momento, es demasiado
pronto para aventurar el
incremento en el volumen de
negocio que puede tener Same
Deutz-Fahr Ibérica. “Debemos
conocer mds de este negocio en
el que ahora podemos entrar
con mds fuerza”, puntualiza el
Director General.
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pero debera ser plenamente
efectiva a ultimos de julio. Sola-
mente sera concerniente a la ac-
tividad de Grégoire y Socomay,
pero la parte de Lagarde, que
comprende otra serie de produc-
tos dedicados a la viticultura y
gue tiene un volumen de ventas
entre 3y 3.5 millones de euros,
guedara al margen de este
acuerdo aunque seguira vendien-
do su produccién a Grégoire, co-
mo se hace ahora mismo.

La idea de Same Deutz-Fahr
es reconducir la distribucion, ya
que existen unos 40 concesio-
narios en Francia y otros 25 en
la Peninsula Ibérica, que conti-
nuaran como hasta ahora, a la
vez que la empresa se encuen-
tra presente en 22 paises.

Segun el Presidente y Direc-
tor General, Patrick Verheecke,
no se prevé ninguna disminucion
en la plantilla actual de Gregoi-
re. Respecto a la distribucion,
asegura que considerando la es-
pecificidad de sus actividades,
reconocimiento de marca y de
red de ventas, “la intencion es
preservar la autonomia” de la
marca. “La relacion establecida
con nuestra red de distribucion,
proveedores y otros colaborado-
res serd, en todo lo posible,
mantenida”, agrega.

El interés de
Same Deutz-Fahr

La pregunta es por qué Sa-
me Deutz-Fahr se ha introduci-
do en este mercado especifico,
como hizo a raiz del acuerdo con
el fabricante aleman Ero,con la
dificultad que tenia esta marca
por su alto nivel de precio, has-
ta el punto que era considerada
como el Rolls-Royce de las ven-
dimiadoras, mientras que Gre-
goire es comparada por algunos
con Mercedes, con un buen va-
lor en el mercado de reventa.

Este tipo de producto esta
siendo apetecido por ciertas em-
presas que hasta ahora no cuen-
tan con ély que seria muy bien
recibido por sus redes de ven-
tas en aquellos mercados don-
de goza cada vez de una mayor
aceptacion. No hay que olvidar
qgue Same Deutz-Fahr es un gru-
po que fabrica una gama de trac-
tores especializados en la agri-
cultura del sur de Europa y que,
segun publicamos en numeros
anteriores, con unos plantea-
mientos de arranque en el Cono
Sur donde la viticultura y la olivi-
cultura estan presentes de ma-
nera muy importante, sin olvi-
darnos de los mercados medite-
rraneos del Magreb.

Tras este acuerdo, el Gru-
po Same Deutz-Fahr debera
definir la forma de introducir
las maquinas fabricadas por
Ero y por Gregoire. En princi-
pio, parece que las primeras
pueden ser mas adecuadas
por su nivel de costos y pre-
cios a los mercados de Nueva
Zelanda o Africa del Sur, mien-
tras que el Sur de Europay al-
gunas otras zonas podrian ser
cubiertas con los modelos de
Gregoire.

El mercado
mundial de
vendimiadoras es
de unas 700
unidades al ano

En cualquier caso, lo que
es evidente es que con esta
adquisicion el Grupo Same
Deutz-Fahr tiene en sus ma-
nos una baza importante para
la conquista de concesionarios
en zonas vitivinicolas y oliva-
reras, como es el caso de Es-
pana.m

que tendrdn unas armas para potenciar su
2gocio a la vez que pueden ofertar a

arios una gama completa, ya que
-Fahr Group,

cosechadora

también estd desarrollando
de cereal y maquinas de

rdos puntuales; con ello estd

e la venta de acciones de Deutz AG,

 duda es que ahora tanto AGCO,

e y ARGO, no cuentan con este

.. de momento, aunque alguno de
estuvo cerca de hacerlo con

Julidn Mendieta
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