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El fabricante de neumaticos Trelleborg Wheel Systems sigue apostando
firmemente por el sector agricola

EL MUNDO TRELLEBORG

Ha pasado mas de una
década desde que
adquirio la division
agricola de Pirelli. En
este tiempo, Trelleborg ha
tenido muy clara su linea
de actuacion hasta
consolidarse como un
auténtico especialista en
la fabricacion de
neumaticos agricolas.

Maurizio Vischi, -
_ Presidente de TWS, en
* su despacho en Tivoli.

P

ANGEL PEREZ
Tivoul (ITAaLIA)

na ciudad cargada de

historia alberga la sede

central de Trelleborg

Wheel Systems (TWS).
En Tivoli, lugar de veraneo para
ilustres emperadores de la anti-
gua Roma —ciudad situada a 35
km al norte— no solo se hallan
los templos de Sibilla y de Dru-
sila, la iglesia de la Annunziata,
la puerta de San Juan o el puen-
te de San Martino, también
cuenta, desde principios del siglo
XX, con una importante fabrica
de neumaticos, propiedad de la
empresa italiana de caucho IAC
hasta 1939, cuando la compro
Pirelli, que hasta 1978 no co-
menzaria con la produccion de

neumaticos radiales para el sec-
tor agricola.

En 1999 Trelleborg adquirio
la planta y, desde entonces, ha
realizado importantes inversio-
nes para aumentar su capacidad
de produccion. Los edificios e
instalaciones han sido remode-
lados para mejorar el rendimien-
to de la planta en las areas de
seguridad, medio ambiente y
gestion de riesgos. “Gracias al
esfuerzo de todo el equipo, Tre-
lleborg goza de una gran repu-
tacion. Estamos muy satisfe-
chos con el desarrollo consegui-
do en los ultimos anos”, afirma
el Presidente, Maurizio Vischi.

Hoy en dia, Trelleborg tiene
su sede global, sus operaciones
internacionales y el departamen-
to central de |+D enTivoli, cuyas
instalaciones tienen una super-
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ficie total que supera los
224 000 m?, con una plantilla de
unas 600 personas.

Hace unos meses se deci-
di6 trasladar alli la produccion de
la gama de neumaticos foresta-
les, dada la importancia crecien-
te de este segmento, para apro-
vechar sinergias y transferir los
elevados estandares de calidad
aplicados en los neumaticos agri-
colas. La lineaTrelleborg Twin Fo-
restry cuenta con mas de 420
modelos desarrollados para ofre-
cer la maxima traccioén en las
condiciones mas exigentes de
trabajo.

Ademas, cuenta con otras
cinco fabricas mas en: Savsjo
(Suecia), Liepaja (Letonia), Xingtai
(China) y en Kelanyia y Malwana
(Sri Lanka), con mas de 2 300
empleados. La cifra de ventas en
2010 alcanzo los 314 millones de
euros, de los que el 69% se fo-
caliza en Europa Occidental, el
16% en Norteamérica y el 15%
en el resto del mundo.

El 69% de su negocio lo
constituyen los neumaticos agri-
colas y forestales y el 31% la ga-
ma industrial. EI 55% se destinan
a primer equipo y el resto al mer
cado de reposicién, para el que
cuenta con un equipo de mas de
200 personas solo en Europa y
mas de 400 en todo el mundo
consiguiendo estar lo mas cerca
posible del cliente y completar
las entregas en 24 horas.

“El crecimiento es gradual,
ahora estamos preparados para
reforzar nuestra presencia en los
mercados emergentes”, desta-
ca el Presidente de la Unidad de
Negocio de Neumaticos Agrico-
las y Forestales, Paolo Pompel.
Trelleborg presume de ser el uni-
co fabricante europeo de neu-
maticos y ruedas completas para
agricultura desde 3.5 a 48 pulga-
das.

La ultima novedad llegé en
la SIMA de Paris, con la presen-
tacion del TM Blue™, un nuevo
concepto de neumatico agricola
gue busca un mayor respeto por
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el medio ambiente, una mayor
productividad y un menor con-
sumo de combustible con la con-
siguiente reduccion de las emi-
siones de CO,. “Es un punto de
partida hacia la maxima eficien-
cia”, advierte Paolo Pompei.

I Expansion en Asia

El mercado asiatico, espe-
cialmente el chino, se ha conver-
tido en el principal objetivo a cor
to y medio plazo de Trelleborg.
En este contexto se sitla la ad-
quisicién de una fabrica en Xing-
tai (Hebei) que forma parte de
un plan de industrializacion diri-
gido a satisfacer la demanda de
los mercados locales de neuma-
ticos diagonales y radiales, asi
como a la produccioén de la se-
gunda marca de radiales, dise-
nada totalmente por Trelleborg,
denominada Maximo.

En las instalaciones de Xing-
tai, que tienen una superficie cu-

DISTRIBUCION, POR MARCAS, DE LAS VENTAS DE TRACTORES Y

Imdgenes del inferior de
la nueva fdbrica de
Trelleborg en China.

bierta de 24 000 m? y ampliables
en otros 4 000 m?, esta prevista
una inversion de 13 millones de
euros, con un crecimiento con-
tinuado del numero de trabaja-
dores (200 este ano, con una
prevision de hasta 300 en 2013).
La capacidad productiva estima-
da alcanzard los 150 000 neuma-
ticos en 2013 y los 250 000 en
2015.

COSECHADORAS EN CHINA
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culan que solo hasta 2014 se
pueden comercializar 50 000
tractores en China, lo que les ha
llevado a tomar posiciones. New
Holland tiene fabricas en Shangai
y Harbin, John Deere en Ningbo,
Tianjin y Jiangsu, AGCO en
Changzou y Same Deutz-Fahr en
Dalian.

En el caso de Trelleborg, la
nueva fabrica de Xingtai amplia
su plataforma en Asia, donde vya
contaba con instalaciones en Co-
lombo (Sri Lanka) y oficinas co-

B Neumaticos radiales
B Neuméticos convencionales

merciales en Malasia, Indonesia,
Singapur y 6 filiales en Australia.

Esta operacion convierte a
Trelleborg en el primer fabricante
de neumaticos agricolas con una
planta productiva en China, un
mercado que, junto al de Ocea-
nia, puede alcanzar los 4 500 mi-
llones de personas en el ano
2025, segun los calculos de la
compania. Este mismo estudio
cifra en 122 millones de hecta-
reas la superficie cultivable en el
pais (Europa Occidental ronda
los 75 millones de hectareas),

con mas de 256 millones de ex-
plotaciones agricolas. Apenas el
41% de los trabajos agricolas es-
tdn mecanizados, por lo que el
crecimiento del mercado de la
maquinaria agricola ha llegado a
ser de un 70% en cinco anos,
donde el tractor medio tiene una
potencia de 70 CV.

Las posibilidades de expan-
sion son, por tanto, muy gran-
des. Los grandes fabricantes
también lo consideran asi y cal-

I Sector industrial

Hace unos meses, Trelleborg
firmd un acuerdo para la adqui-
sicion de la britanica Watts, una
de las principales companias a
nivel global dentro del mercado
de neumaticos industriales. “So-
mos el ‘numero uno’ en este
sector y esta operacion refuerza
nuestra posicion y posibilitara
una mayor expansion geografica
y presencia en el servicio pos-
venta”, asegura Maurizio Vischi,
Presidente de TWS.

Grupo Trelleborg
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EL GRUPO TRELLEBORG EN CIFRAS

Ano de fundacion

Trelleborg
Sealing

1905 Solutions

Facturacion en 2010

2 900 millones €

Europa Occid:

52%

Norteamérica:

20%

Resto mundo:

28%

Empleados

20 393

Presencia mundial

43 paises

Féabricas

120

Wheel
Systems

Trelleborg
Engineered
Systems

Trelleborg
Automotive

agrotécnica




Lorenzo Ciferri,
Director.de
Marketing.

La operacion forma parte de
la politica de “internacionaliza-
cion productiva” del grupo y ade-
mas ha permitido “aumentar la
eficiencia de produccion de
nuestra moderna planta de Sri
Lanka con ventajas sustanciales
para nuestros clientes”, subraya
el directivo. “La adquisicion del

grupo Watts Tyre, con su amplia
red de ventas en mas de 60
paises y lider en muchos mer-
cados en crecimiento, crea ex-
celentes condiciones para incre-
mentar la presencia geografica
de Trelleborg, especialmente en
los mercados asiaticos ”, agrega.

I Imagen diferente

Las campanas de publicidad
y marketing realizadas por TWS
han sido siempre muy llamativas.
Cubiertas con ‘ojos’ a modo de
fiera, pequenos turismos equipa-
dos con grandes neumaticos
agricolas o incluso la utilizacion
de los logotipos de los principales
fabricantes de tractores, son solo
algunos ejemplos.

Y es que la compania man-
tiene relaciones muy estrechas
con las grandes marcas del sec-
tor de la mecanizacion agricola
para el desarrollo de nuevos pro-
ductos, asi como en la organiza-

cion de actividades de formacion
o promocionales. Por ejemplo,
el pasado mes de abril una vein-
tena de técnicos de Massey Fer-
guson visitaron la central de Ti-
voli; unos meses antes, en sep-
tiembre, Trelleborg participd en
los Efficient Power Days que Ca-
se |H organiz6 en Praga, como
también colaboré con el Grupo
Same Deutz-Fahr hace unas se-
manas en Sevilla con motivo de
la presentacion del Agrotron TTV
con motor de 4 cilindros.l
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Maurizio
Vischi y Paolo
Pompei.
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