Expoagro

Finalizando el verano
austral, una vez
recogidos los cultivos de
invierno y antes de
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comenzar la cosecha de
la soja y el maiz, en
Argentina se celebra la
feria agricola mds
tradicional: Expoagro,
heredera de ExpoChacra,
que durante anos fue la
referencia para el campo
argentino.

Luis MARQUEZ
BARADERO (ARGENTINA)

I igual que se decia de
Espana, Argentina tam-
bién ‘es diferente’.
Mientras en Europa se
tiende a la concentracion de fe-
rias, que pasan a periodicidad
bienal para reducir los costes, al-
ternando entre los diferentes
paises, en Argentina, ademas de
la periodicidad anual, cada ano
aparecen nuevas ferias agrico-
las, casi una por mes, desde fi-
nes del verano hasta los comien-
zos del invierno.
Esto es una consecuencia de
la importancia de la agricultura y
la ganaderia en el pais, que se
considera el motor de su econo-
mia, aunque los fabricantes de
maquinas se cuestionan lo que
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significa para su economia em-
presarial la asistencia a todas
ellas. También las horas de traba-
jo que se pierden en fabrica por
la permanencia de los técnicos
en las diferentes exposiciones.

I Su perfil profesional

Sin embargo, cada feria tie-
ne un perfil de visitante profe-
sional, diferente en lo que res-
pecta a su relacion con la maqui-
naria que adquieren para sus
campos. Asi, Expoagro va dirigi-
da especialmente al contratista
y al empresario de tipo medio,
ademas de ser el ‘foro politico’
en el que las autoridades se re-
lacionan con el sector agrope-
cuario e industrial.

Los organizadores de Expo-
agro han sabido darle a esta fe-

ria un caracter ‘internacional’, vin-
culédndola a una feria del primer
nivel mundial, como es Agritech-
nica, organizada en Alemania por
la DLG, lo que le permite ofre-
cer a sus expositores, y a la in-
dustria de la maquinaria argen-
tina en general, el apoyo para
asistir a otras ferias internacio-
nales, a medida que les intere-
sa exportar.

Por otra parte, los acuerdos
con Ternium, empresa que Su-
ministra la chapa para la indus-
tria argentina de la maquinaria
agricola, y con la DLG alemana,
le permite convocar el Concur-
so de Innovacion en la Maquina-
ria Agricola, para premiar los des-
arrollos innovadores que cada
ano ofrece la industria argenti-
na, entre los que se pueden des-
tacar en esta edicion, por su in-

agrorécnica



terés practico, las ruedas refor-
zadas para cuerpos de siembra
de Buco y la balanza con trans-
mision inalambrica y bidireccio-
nal de datos de Basculas Magris-
IGB.

Analizando lo que ha sido
Expoagro 2011, se puede decir
que el primer dia fue el de los
‘politicos’ y los ‘profesionales’
de la industria de la maquinaria,
que en dias siguientes dejaron
paso a los potenciales compra-
dores. Comparando con anos an-
teriores, la sensacion fue que en
los primeros dias de la feria ha-
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bia menos ‘paseantes’, pero ma-
yor presencia de clientes. Las
buenas cosechas del ano indi-
can que el sector de la maquina-
ria agricola va a encontrar un
mercado mantenido o crecien-
te. El ultimo dia de la feria cam-
bio el perfil de los visitantes: la
mayoria venia a pasear, pasan-
do un buen dia de campo, y
aprovechaban para visitar otros
stands menos ‘agricolas’, que
ocupaban una gran parte de la
muestra, como eran los de las
empresas comercializadoras de
automoviles. Un total de 123 mil
visitantes, segun indica la pro-
pia organizacion de Expoagro.

I La oferta comercial

La oferta de maquinas en
Expoagro se corresponde con lo
que demanda la agricultura de la
Pampa Humeda, donde la soja
y el maiz son los cultivos de re-
ferencia. Asi, las sembradoras
para la siembra directa, junto con
los equipos para la aplicacion de
fitosanitarios, las tolvas auto-des-
cargables y las embolsadoras pa-
ra silos ocupan una gran parte
de la superficie de la exposicion.
Ademas, los grandes grupos in-
dustriales ocupaban otro tanto
con tractores y cosechadoras,
un segmento de mercado en el
que solo la empresa argentina
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Vassalli compite con las cose-
chadoras, aunque otras, como
Metalfor, aprovecharon la
muestra para presentar nue-
vas maquinas convencionales

y axiales hibridas, innovando

a partir de lo que fue la fabri-

ca de Arauz.

Como siempre sucede,
los grandes grupos industria-
les del sector de la maquina-
ria agricola presentaros sus
productos en stands especta-
culares, entre los que desta-
caba el de Claas, que situaba
sus cosechadoras sobre culti-
vos reales plantados con ante-
lacién a la celebracion de la
feria para dar una imagen re-
al de la maquina trabajando
en campo. John Deere pre-
sentaba una oferta completa
de su fabricacién agrupada en
una sola zona, mientras que
otros como AGCO y CNH, se-
paraban sus lineas de fabrica-
cion.

La primera de ellas como
AGCO, Challenger, Massey
Ferguson y Valtra; CNH con
Case IH y New Holland. En-
tre los productos expuestos
por estas empresas predomi-
nan los de procedencia brasi-
lena, augque también tractores
de origen argentino pertene-
cientes a AGCO. Asimismo es-
taban presentes los Same ita-
lianos de la mano de Mainero.
La fuerte presencia de los prin-
cipales fabricantes de neumati-
cos completaba la oferta de pro-
ductos adecuados para reducir
la compactacién del suelo cuan-
do la siembra directa es el sis-
tema cultivo generalizado.
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Algunos fabricantes argen-
tinos, incentivados por su Go-
bierno, estan desarrollando
lineas de tractores propias, pre-
sentando prototipos en Expoa-
gro, con idea de reducir la cuo-
ta de mercado para los tractores
importados, contando con recu-
perar un mercado en el que no
hace muchos anos mas de la mi-

tad de los tractores vendidos

en Argentina eran fabricados
localmente por Zanello.
También se pudo obser-
var en la feria el incremento
de la oferta de mezcladores
de piensos para la alimenta-
cién animal, dirigidos a cubrir
las necesidades de una gana-
deria que ha reducido su ali-
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mentacion extensiva para con-
centrarse en menos superficie
de campo. Esto hace que au-
mente el interés por las rotoem-
pacadoras, que las que Mainero
se posiciona como primer fabri-
cante argentino.

Por otra parte, la electréni-
ca aplicada a la Agricultura de
Precisién aumenta, tanto en
oferta como en demanda. Los
monitores de rendimiento en las
nuevas cosechadoras se gene-
ralizan, a la vez que aumenta el
interés por el guiado automati-
co de tracto-
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Algunos
fabricantes
argentinos,
incentivados por
su Gobierno, estan
desarrollando

lineas de tractores

res y maquinas autopropulsa-
das. La presencia de Topcon,
con su llegada a la agricultura
apoyandose en su experiencia
en topografia y maquinaria pa-
ra obra civil, se pone de ma-
nifiesto en la oferta de AGCO,
con sus marcas Massey Fer-
guson y Valtra, pero también
por los acuerdos con Metal-
for para aplicarlo a sus equi-
pos de pulverizacién autopro-
pulsados.
La industria local, incenti-
vada por el Instituto Nacional
de Tecnologia Agropecuaria
(INTA) no se queda atras, con
empresas como Sensor, D&E,
IGB..., directamente o repre-
sentadas por comercializado-
ras que también utilizan pro-

ductos importados, como Geo-
sistemas, Abelardo Cufia, Run-
co, etc.

La industria extranjera tam-
bién estaba presente a través de
sus representantes en Argenti-
na, o bien directamente, como
era el caso de Brasil, que con-
taba su propio stand en el que
participaban empresas como
Jacto, Montana, Baldan, Marche-
san, etc. en competencia direc-
ta con los productos argentinos.
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Las ‘dinamicas’ y los
cultivos

No se puede dejar de men-
cionar en las ferias argentinas el
interés de los visitantes por las
‘dinamicas’: maquinas trabajan-
do en condiciones reales de
campo. Asi, el concurso de ‘apli-
cadores’, o el 6° Campeonato
Nacional de Alambradores. Tam-
bien las demostraciones de
siembra y recoleccion de soja y
maiz sembrados con anteriori-
dad en el campo, junto con la
operacion de embolsado de gra-
nos.

Hay que destacar que una
parte importante de la feria es-

ta dedicada a los cultivos. Las
empresas comercializadoras de
semillas se encargan de prepa-
rar sus campos de demostracion
gue rodean toda la superficie de
la feria, de forma que sus poten-
ciales clientes puedan ver el
desarrollo de las diferentes va-
riedades que constituyen su
oferta comercial. Esto hace que
las ferias de este tipo solo se
puedan realizar en campo abier-
to, por lo que son costosas vy di-
ficiles de organizar, exigiendo
gran experiencia a los organiza-
dores del evento.

Por ultimo, hay que indicar
la fuerte presencia del INTA, una
organizacion que a lo largo de su

Las ferias de

este tipo solo se
pueden realizar
en campo abierto,
por lo que son
costosas y
dificiles de

organizar

historia ha permitido incremen-
tar el nivel de la tecnologia agro-
pecuaria del campo argentino.
Junto con una carpa en la que
se mostraban publicaciones téc-
nicas y los de desarrollos que se
realizan en equipos mecanicos,
especialmente los relacionados
con al Agricultura de Precision,
se habilité un recorrido sobre
energias renovables vinculadas
al sector agrario, que abre nue-
vas perspectivas a la agricultura
argentina.

Una informacién completa
sobre el desarrollo de Expoagro
2011se puede encontrar en
www.expoagro.com.ar.ll
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