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Trelleborg cerrd 2010 con una facturacion de 314 millones de euros

“Queremos producir en
todo el mundo porque los
mercados agricolas son

‘regionales

JM./A.P
PARis (FRANCIA)

| Presidente de Trelleborg
Wheel Systems, Mauri-
zio Vischi, y el Presiden-
L te de la Unidad de Nego-
cio de Neumaticos Agricolas y
Forestales, Paolo Pompei, expli-
caron los motivos que han lleva-
do a la compania a culminar la
operacion en China. “Nosotros
queremos producir en todo el
mundo, porque los mercados
agricolas son ‘regionales’. No po-
demos pensar en desarrollarnos

en zonas tan diferentes y distan-
tes como Estados Unidos, Ru-
sia, Sudamérica o China sin pro-
ducir alli”

En declaraciones exclusivas
realizadas a ca en el
stand de Trelleborg en SIMA, Vis-
chi subrayd que los costes de
transporte son muy elevados pa-
ra su empresa, dado el volumen
de los productos, y ademas los
cambios de moneda influyen
mucho, por lo que es muy im-
portante contar con una fabrica
en un enclave que ofrece gran-

Trelleborg fue uno de los
nombres de moda
durante la pasada SIMA.
Pocos dias antes del
inicio de la feria, se
conocié que habia
comprado una fabrica en
Xingtai (en el este de
China). Ademds,
presentd un llamativo
neumdtico, de color azul,
que supone “un nuevo
concepto” en el sector
agricola.

des expectativas de futuro. “Chi-
na va a desarrollarse a una velo-
cidad inimaginable y alli tendre-
mos una capacidad productiva
propia que esperamos sea fun-
damental para nosotros. Ade-
mas, para una empresa como la
nuestra la expansion geografica
es decisiva para dar estabilidad
al negocio, porque cuando un
continente va bien, otro va mal”
Esta adquisicion forma parte de
un plan de industrializacion diri-
gido, por un lado, a satisfacer la
demanda de los mercados loca-
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les de neumaticos diagonales y
radiales, y por otro, a la produc-
cion de Maximo, la segunda
marca de radiales disenada to-
talmente por la compania. “Se-
ra una premium brand, advirtié
Pompei. “Hasta ahora se relacio-
naban los productos proceden-
tes de China con un bajo coste
y, por tanto, una calidad inferior,
pero ahora se ha dado un salto
de calidad, con mayor producti-
vidad y alta tecnologia. Son mu-
chas las multinacionales con pre-
sencia fabril en este pais, y no
sélo hay que pensar en esta fa-
brica con vistas a la exportacion,
sino también para abastecer al
enorme mercado interior”

En Trelleborg se considera
China como uno de los merca-
dos que maés puede crecer en los
proximos anos dentro del sector
agricola, ya que cuenta con 122
millones de hectareas cultivables.
Segun explicaron los directivos,
en la planta de Xingtai trabajaran
en colaboracion con companias
como John Deere, CNH, Agco o
el Grupo Same Deutz-Fahr, que
manejan estimaciones de ven-
tas de 50 000 unidades para el
ano 2014.

En sus 24 000 m? de super-
ficie trabajan cerca de 200 per-
sonas, que llegaran hasta las 300
en 2013. La capacidad de pro-
duccion prevista es de 150 000
neumaticos en 2013 y 250 000
en 2015.

Esta operacion en China lle-
ga en un momento de cierta
convulsion en el mercado inter-
nacional del neumatico, que ha
vivido en las ultimas semanas la
venta por parte de Goodyear a
Titan de sus divisiones de neu-
maticos agricolas en Europa y
América Latina y la fuerte cam-
pana de imagen impulsada por
la sociedad india BKT. “Nosotros
debemos estar preocupados so-
lo de nosotros, dijo Maurizio Vis-
chi. “Y lo digo sin animo de ser
pretencioso. Para mi es funda-
mental tener coherencia a lo lar-
go de los anos para posicionar
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nuestra marca en el lugar que
queremos, con respeto a los de-
mas. Nos hemos posicionado en
un tipo de ‘Liga’ muy concreto”

En SIMA también se cono-
cieron los resultados de Trelle-
borg Wheel Systems durante el
pasado ejercicio, entre los que
destaca una facturacion de 314
millones de euros. El 65% de la
produccién fueron neumaticos
agricolas frente a un 35% de in-
dustriales.

El mercado europeo supo-
ne el 65% del total del negocio
y las previsiones para esta ‘re-
gion’ de cara a este ano han va-
riado sustancialmente en las ul-
timas semanas. “En diciembre
pronosticabamos un 2011 con
un crecimiento en Europa ‘nor-
mal’, organico. Pero en apenas
unos dias hemos comprobado
que esas previsiones no seran
posibles porque el agricultor ha
frenado las inversiones ante las
fuertes subidas de precios y,
ademas, se esta dejando notar
la introduccion de la reglamen-
tacion europea con los nuevos
motores ecologicos, que son un
20-25% mas caros . senal6 Pao-
lo Pompei.

“Estamos observando una
importante recuperacion en Eu-
ropa del Este, tras dos anos ver-
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daderamente negativos. Ahora
esta comenzando a crecer, ha
aumentado la demanda que es-
peramos se confirme en los pro-
ximos meses. Todo esto de-
muestra que el mundo evolucio-
na constantemente y, al menos
en Europa, observaremos con-
tinuas altas y bajas, lo que obli-
ga a una empresa como la nues-
tra a tener una estructura pro-
ductiva muy flexible capaz de
atender la demanda en todo mo-
mento”, anadio.

En otras zonas importantes
del planeta, el desarrollo de Tre-

lleborg también es incesante. En
Asia, la nueva fabrica de China
se une a la que tiene en Sri Lan-
ka, donde se ha doblado la pro-
duccion en apenas cinco anos
tras una inversion de 28 millo-
nes de ddlares.

Sudamérica es otra de las
areas consideradas clave para el
desarrollo. Especialmente el
mercado brasileno, donde aln
predomina el neumatico diago-
nal y Trelleborg quiere afianzar-
se mediante la expansion de su
amplia gama de radiales, para lo
cual son conscientes en la com-

NUEVO TM BLUE™

pania de que deben trabajar mu-
cho y saber explicar las ventajas
que ofrece respecto a los mode-
los utilizados en la actualidad

Sera un cambio dificil, pero po-
sible, segun Maurizio Vischi. “Re-
cuerdo cuando, hace unos anos,
se introdujo por primera vez el
neumatico radial en camion. Hu-
bo muchos recelos y ahora es el
que se utiliza mayoritariamente”
El directivo cree que sucederd
algo similar en Brasil, “porque
el futuro no se puede parar, no
se puede prescindir de la tecno-
logia”’

CONCEPTO SOSTENIBLE

Mayor respeto por el medio
ambiente, mas productivi-
dad y un menor consumo de
combustible. Son los principales
argumentos esgrimidos por Tre-
lleborg Wheel Systems durante
el lanzamiento del TM Blue™.
Segun explicaron los respon-
sables de la empresa durante
una conferencia de prensa orga-
nizada en SIMA, se trata de un
nuevo concepto de neumatico
agricola que nace fruto de la in-
genieria mas avanzada y una me-

jora en el proceso de produc-
cién, con los objetivos de redu-
cir el uso de recursos naturales
y el impacto medioambiental, asi
como aumentar la productividad
de las explotaciones agricolas.
El concepto TM Blue™ ha si-
do desarrollado para respetar la
estructura del terreno y preser-
var su vida organica, reduciendo
al minimo los danos mecanicos
causados por la presién y traba-
jos de labranza. Esto se logra
con una huella extra ancha y una

En SIMA, a diferencia de
los anteriores certdmenes
internacionales, la
principal atraccion del
stand de Trelleborg no
fue el pequeno turismo
con ruedas agricolas. El
mayor protagonismo o
acapard un espectacular
neumdtico de color azul.

carcasa con capacidad de defor-
macion que permite una distri-
bucion de la presion uniforme
sobre el terreno. El neumatico
permite que el suelo vuelva a su
estado original y sea capaz de
absorber los nutrientes del agua
y aire, asi como residuos de cul-
tivos con lo que se aseguran al-
tos rendimientos a corto, medio
y largo plazo.

“El objetivo del concepto
TM Blue™ es pasar de la tema-
tica tradicional de baja compac-
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tacion del terreno a una avanza-
do concepto de respeto a la tie-
rra, lo que permite a los agricul-
tores beneficiarse de nuestra
preocupacion por el medio am-
biente y les posibilita un ahorro
real y directo a través de una ma-
yor productividad y reduccion en
el consumo de combustible;’ se-
nalo el Director Global de Mar-
keting de Trelleborg Wheel
Systems, Lorenzo Ciferri. “Para
nuestra organizacion es un reto
constante buscar nuevas solu-
ciones respetuosas con el me-
dio ambiente y que ademas me-
Jjoren el rendimiento y la eficien-
cia de nuestros productos, agre-
go.
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EITM Blue™ mantiene el di-
seno unico de la banda de roda-
dura utilizada en toda la gama
TM, que se caracteriza por sus
propiedades de auto-limpieza y
una capacidad de traccion ma-
yor. Ademas esta gama reduce
la vibracion de forma muy signi-
ficativa, mejorando asi el confort
en la conduccion y la salud del
operario. " TM Blue™ no hace
referencia unicamente al neuma-
tico, sino también el proceso de
fabricacion. Hemos realizado im-
portantes inversiones para redu-
cir el consumo de energia y re-
ducir la contaminacion del me-
dio ambiente durante el proce-
so de produccion, incluyendo el

TRELLEBORG ASEGURA QUE SUS NEUMATICOS TM BLUE™
REDUCEN LA PRESION SOBRE EL TERRENO

Trelleborg TM Blue™

\

Competidor
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uso de aceites respetuosos con
el medio ambiente’] afirmé Mar-
co D'Angelo, Director Industrial
de Trelleborg Wheel Systems.

El concepto TM Blue ™ con-
tribuye a un consumo de com-
bustible muy reducido y la consi-
guiente reduccion sustancial de
las emisiones de CO,. Por ejem-
plo, un tractor de 260 CV y apli-
caciones en carretera, puede aho-
rrar hasta 3 000 L de combusti-
ble, lo que significa en compara-
cion con el rendimiento medio
del mercado un ahorro de apro-
ximadamente 2 550 euros al ano
(referencia medidas 710/70 R42
-600/70R30).m
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