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Trelleborg y New Holland organizan, junto a sus distribuidores en la zona un
curso técnico en Talavera de la Reina (Toledo)

LA UNION HACE LA FUERZA

Mds de un centenar de
profesionales se
reunieron, a finales de
marzo, en las
instalaciones de la Feria
de Talavera de la Reina
(Toledo), para asistir a un
curso técnico sobre
neumdticos, organizado
por Trelleborg Wheel
Systems, junto a New
Holland Espana, el
concesionario de la zona,
Agricola El Prado, y la
empresa de venta y
mantenimiento de
neumdticos Inmonta.

Ramon
Martinez,
Director General
para Espaiia y
Portugal de
Trelleborg Wheel
Systems.

ABRIL 2010

| evento sirvi6 para resol-
ver las dudas de numero-
sos clientes sobre aspec-
tos técnicos relacionados
con los neumaticos y para ofre-
cerles una mayor informacién so-
bre los origenes y las posibilida-
des que ofrecen tanto las marcas
Trelleborg y New Holland, como
sus distribuidores Inmonta y Agri-
cola El Prado.

En el curso participaron, por
parte de Trelleborg Wheel Sys-
tems, Ramon Martinez, Director
General para Espana y Portugal, y
Andrea Masella, Director de Mar-
keting y Logistica para Espana y
Portugal y Juan Carlos Payés, De-
legado de la zona centro-sureste
de Espana; por parte de New Ho-
lland, Joaquin Navarro, Responsa-
ble de Marketing de Tractores; por
parte de New Holland, Joaguin Na-
varro, Responsable de Marketing
de Tractores; por parte de Inmon-
ta, Israel de Miguel, Director Ge-
neral; y por parte de Agricola El

Prado, Fernando Blazquez, Geren-
te.

Los asistentes aprendieron,
entre otros aspectos, las clases
de neumaticos que hay, las distin-
tas partes que los forman, la ma-
nera de identificar sus caracteris-
ticas y las diferencias que existen
entre unos y otros. Ademas, pu-
dieron conocer la gama mas ac-
tual de productos que ofrece Tre-
lleborg.

“Hay dos grandes grupos de
neumaticos: radiales y convencio-
nales. La diferencia fundamental
esta en la estructura, explicé Juan
Carlos Payés. “El neumatico con-
vencional tiende a desaparecer en
el sector agricola. Hace una de-
cada el 70% de los neumaticos
en los tractores eran convencio-
nales, ahora el porcentaje se ha
invertido. El motivo, que la dispo-
sicion de la telas engomadas y to-
talmente unidas de los neumati-
cos convencionales generan una
deformidad constante, un peor
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desgaste y un contacto con el
suelo mas estrecho, mientras que
los radliales sdlo se deforman por
la parte que estd en contacto con
el suelo y generan una huella mu-
cho mds amplia. Con el radial el
reparto de cargas es mejory per-
mite mayor velocidad, huella mas
uniforme, mayor confort en carre-
tera, mejor autolimpieza y ahorro
de combustible, continué el de-
legado. Ademas se encargd de
ensenar a identificar las medidas
de los neumaticos con la lectura
del flanco, de explicar la relacion
que deben tener los ejes delan-

tero y trasero y de destacar la im-

portancia de la presién de los neu-

maticos.

Trelleborg fabrica neumaticos
radiales, diagonales, forestales,
agroforestales y para aplicaciones
ligeras. Ademas produce llantas
de alta calidad para aplicaciones
forestales, agricolas, industriales
y destinadas al movimiento de tie-
rra desde 3.5 hasta 46 pulgadas
de diametro.

En concreto, su gama de neu-
maticos Radial consta de los mo-
delos:

* TM900 High Power ruedas mo-
trices para tractores de alta po-
tencia (hasta 400 CV).

* TM700 para ruedas motrices se-
rie /70.

*TM800 para neumaticos serie
/65.

* TM600 para ruedas motrices es-
tandar (/85).
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*TM100 para neumaticos estre-
chos.

* Twin Radial para remolques.

* TM2000 para cosechadoras.

Todos ellos disponibles en di-
ferentes medidas y con codigos
de carga e indices de velocidad
MAaximos.

I Inmonta

Esta empresa de manteni-
miento y venta de todo tipo de
neumaticos, fue fundada en 1948
y en la actualidad esta dirigida por
una tercera generacion de empre-
sarios. Primero fue Marcial Mon-
te de Pinilla, después sigui6, An-
gel de Miguel, fallecido hace tres
anos, y en la actualidad, son los
hijos de éste los que encabezan
el negocio. “Disponemos de va-

rios centros de venta, de talleres
y de almacén. Mas o menos son
unos 10 000 n7¥ entre talleres y al-
macén de neumaticos, explicé el
director general, Israel De Miguel.

La central esta ubicada en Ta-
lavera de la Reina, pero también
dispone de talleres en Extrema-
dura yToledo. “Uno de los pilares
fuertes que tiene nuestra empre-
sa es el personal que la forma. Es-
tamos muy pendientes de su for-
macion. Nuestros empleados van
todos los anos a cursos para po-
nerse al dia con el mercado, co-
ment6 De Miguel.

Lideres en ventas enToledo y
en casi toda Castilla Las Mancha,
ademas de referente a nivel na-
cional en cuanto a calidad de ser-
vicio y venta, Inmonta basa su fi-
losofia en la satisfaccién del clien-
te. Ofrece, para el sector agricola
e industrial, un servicio de asis-
tencia técnica de 24 horas, 365 di-
as al ano. “Somos conscientes de
que un tractor parado es un trac-
tor que no esta produciendo, por
lo que intentamos minimizar al
maximo ese tiempo, si la causa
es un neumatico. Inmonta dispo-
ne de ocho unidades de vehiculos
moviles que hacen la asistencia
en campo, ademas de los talleres.
Estos vehiculos también se utili-
zan para ofrecer un servicio de
asesoramiento. “Tenemos un
equipo que se dedica a ir por las
fincas para hacer un chequeo de
los neumaticos, detectar si hay al-
guna anomalia y arreglarla antes
de que ocurra el problema. Si la

Israel

de Miguel,
Director General
de Inmonta.
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averia del neumatico no se puede
arreglar en el campo, nos encar-
gamos de recogerlo y llevarlo al
taller. Hacemos todo tipo de man-
tenimiento y tenemos una cober-
tura nacional. Si a un cliente nues-
tro se le averia un neumatico nos
puede llamar sin problemas esté
donde esté. Tenemos colaborado-
res por todo el territorio nacional
que nos harian el servicio, expli-
c6d De Miguel. “Queremos dife-
renciarnos, trabajando con prove-
edores de neumaticos lideres y
unir esa calidad a nuestro servicio
y @ nuestra profesionalidad. Cree-
mos que es la clave del éxito que
estamos teniendo hasta ahora y
esperamos siga en el tiempo,’ con-
cluyd.

Joaquin Navarro, Responsable de Marketing Producto
“we-Agricultura Mixta New Holland para Espana.

una mezcla de juventud y vetera-
nia, de innovacion y experiencia,
que nos hace funcionar bastante
bien,’comenté Fernando Blazquez,

@Z UN CENTENAR DE PROFESIONALES PARTICIPO
EN LA JORNADA Y TUVO LA OPORTUNIDAD DE
CONOCER MAS A FONDO LA OFERTA DE
TRELLEBORG Y NEW HOLLAND }:ﬁ

I Agricola El Prado

La historia de Agricola El Pra-
do (Talavera de la Reina) comien-
za en el ano 1969, con su funda-
dor Ismael Blazquez. En el ano
1976 empezo la distribucion de la
marca Fiat y actualmente distribu-
ye todos los productos de New
Holland. “En nuestra empresa hay

hijo del fundador y actual gerente
de la empresa.

Agricola El Prado se dedica a
la venta de todo tipo de maquina-
ria agricola, con marcas de primer
nivel y ofrece un servicio total de
recambios y de postventa. “Tene-
mos un taller de mas de 2500 n,
con cuatro vehiculos de servicio
a domicilio. Atendemos en casa y

Fernando Bldzquez, Gerente de
Agricola El Prado.
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fuera. Desde el ano 2005 también
tenemos un servicio de alquiler de
maquinaria, del cual hemos sido
pioneros. Creemos que es una op-
cion muy manejable y economica.
Trabajamos por toda la zona cen-
tro de Espana. Ademas, trabaja-
mos desde hace tres anos en el
tema de jardineria, con empresas
de servicio, mantenimiento, ayun-
tamientos, campos de golf, cam-
pos de futbol... Somos una em-
presa bastante joven e innovado-
ra. Hemos trabajado en proyectos
en el extranjero y hacemos mu-
chas cosas distintas, explico.

Ademas anunci6 que acababa
de ser inaugurada una nueva 'tien-
da de servicio al agricultor y gana-
dero’' y que como promocion, en
el mes de abril, ofrecieron ‘la quin-
cena fantastica’, con una serie de
ofertas y regalos.

“Trabajamos toda la gama de
productos de New Holland. Esto
es algo que requiere una actua-
cion muy rapida y mucho recam-
bio, ademdas de una constante for-
macion del equipo humano; co-
mento Blazquez.

Asimismo se enorgullecio al
recordar el curso de formacién
que celebraron el ano pasado pa-
ra clientes de maquinaria agrico-
la. “Fue un curso ‘casero’ porque
lo impartimos nosotros pero fue
la primera vez que un concesiona-
rio, a nivel nacional, de la marca
New Holland, tuvo esta idea y es-
tamos muy satisfechos. Nuestro
objetivo y prioridad es la satisfac-
cion del cliente”
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I New Holland

El Responsable de Marketing
Producto Agricultura Mixta New
Holland para Espana, Joaquin Na-
varro, aprovechoé lo oportunidad
para recordar los origenes de la
compafia y exponer a |los asisten-
tes el servicio y asistencia que
ofrece la marca.

“Nuestra compania forma par-
te del Grupo Fiat y cuenta con una
experiencia de 110 anos. Una de
nuestras ventajas es que fabrica-
mos los propios componentes de
nuestros tractores, lo que nos da
una mayor competitividad en el
mercado y hace que estemos
siempre a la vanguardia, sobre to-
do por la experiencia que nos pro-
porciona tener dentro del Grupo
marcas dedicadas al automaovil”,
comenté Navarro.

Asimismo recordd que los dos
anos de garantia que New Holland
ofrece en sus tractores se debe a
la gran confianza que tiene en ellos
y destacd los premios otorgdos
por la prensa europea, durante dos
anos consecutivos, en la feria de
Agritechnica, al mejor tractor del
ano por la misma serie de tracto-
res, que ademas obtuvo premio en
FIMA como Novedad Técnica.

Entre otros aspectos, desta-
c6 el servicio Privilege servicio ex-
traordinario de tractores de gama
alta y maquinaria en el que la mar-
ca se compromete, en 24 horas,
a atender y analizar cualquier ave-
ria que tuvieran durante la reco-
leccion.

Recordé los cinco puntos de
distribucién de recambios que tie-
ne Europa, uno de ellos ubicado
en Coslada (Madrid), y la absolu-
ta disponibilidad del Campus New
Holland en Segovia, “centro de
formacién comercial y casa de
nuestros clientes’ un punto de en-
cuentro con éstos, con escuelas
y universidades, donde ademas
se imparten cursos de formacion
comercial y técnica a todo el per-
sonal de la red de concesionarios
de la marca. .

I Trelleborg Wheel
Systems

“Como fabricante de neuma-
ticos, nos sentimos orgullosos de
tener en Talavera un representan-

Andrea Masella, Director de Marketing y logistica de
Trelleborg Wheel Systems.
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te tan profesional destacé el di-
rector de marketing y logistica de
Trelleborg Wheel Systems, An-
drea Masella, respecto a Inmon-
ta.

Tras hacer una introduccién
sobre la historia del Grupo Trelle-
borg, recordando sus comienzos
como empresa sueca en 1905, su
presencia en el oeste de Europa
y EEUU, la divisién de las cuatro
unidades de negocio y la adquisi-
cién de la parte agricola de Pirelli
en 1999, Masella recordé que Tre-
lleborg ha introducido en la com-
pra de sus neumaticos el manual
de uso de garantia, en el que, ade-
mas de informacién técnica y so-
bre el mantenimiento del neuma-
tico, rellenando una hoja que es-
t4 dentro del mismo y envidndola
a la compania, el cliente puede
conseguir 5 anos de garantia pa-
ra su neumatico.

El GrupoTrelleborg trabaja to-
dos los productos derivados de los
polimeros, cuenta con 25 000 em-
pleados, factura unos 5 000 millo-
nes de dodlares y tiene més de 100
plantas de produccién en todo el
mundo. Los neumaticos radiales
TM estéan fabricados en Europa
(Italia).

“Nuestra gama agricola es la
mas completa del mercado. He-
mos destinado muchas inversio-
nes tanto a investigacion como a
produccion. afirmé.
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Acuerdo entre Trelleborg Wheel Systems y New Holland Agriculture

COOPERACION EN INNOVACION Y

MARKETING

Los tractores New Holland de
edicion especial Blue Power,
T7070 AutoCommand™ y T7060
PowerCommand™, montaran
neumaticos Trelleborg en exclusi-
va, lo que supone un paso adelan-
te, en el compromiso de coopera-
cién gue mantienen ambas com-
panias en el campo de la innova-
cion y el marketing de productos,
para el beneficio de sus clientes.
El objetivo comun es ofrecer al
cliente soluciones avanzadas, con-
cebidas para maximizar la produc-
tividad, garantizando una utiliza-
cion facil y muy coémoda.

La ediciéon Blue Power se lan-
z06 para celebrar los premios Trac-
tor of the Year® (Tractor del Afo) y
Golden Tractor for Design (Tractor

@ LOS TRACTORES NEW HOLLAND BLUE POWER,
T7070 AUTOCOMMAND™ Y T7060
POWERCOMMAND™ MONTARAN NEUMATICOS
TRELLEBORG EN EXCLUSIVA zﬁ

de Oro al Diseno), obtenidos con-
secutivamente en 2008 y 2010.

New Holland baso su eleccion
en “el excelente conocimiento so-
bre el sector agricola de Trelleborg,
Su capacidad para asegurar una
asistencia técnica profesional y su
forma creativa de comunicacion”.
En concreto, los tractores Blue Po-
wer T7070 AutoCommand™ y
T7060 PowerCommand™ equipa-
ran neumaticos Trelleborg TM800,
TM900HP y TM700, caracteristi-
cos por permitir transferir toda la
fuerza de los tractores al suelo sin
danar la tierra, garantizando la co-
modidad y la seguridad en la con-
duccién.

Lorenzo Ciferri, Director de
Marketing de la seccion de agri-
cultura de Trelleborg, afirmo: “Fo-
calizado en las necesidades de la
agricultura moderna y en las ven-
tajas para sus clientes y usuarios,
Trelleborg cree firmemente en la
cooperacion entre los lideres del
sector de la agricultura en todos
los campos de actividades, des-
de el desarrollo y la investigacion
hasta el Marketing. Tal y como he-
mos comprobado en el pasado,
la asociacion de dos marcas es
uno de los caminos mas efecti-
VoS para comunicar nuestra con-
dicion de especialistas,; este es
el motivo por el que hemos inver-
tido, y seguiremos haciéndolo,
en actividades conjuntas de co-
municacion con los principales fa-
bricantes de maquinarias agrico-
las”

Trelleborg y New Holland de-
sarrollardn una campana de publi-
cidad conjunta en los préximos
meses.ll
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