JAVIER MORENO

Gerente de Agricola de Tractores (Agritrasa)

Plenamente confiado en
John Deere y en las
enormes posibilidades
que ofrece en su zona de
trabajo. Asi se mostraba
Javier Moreno, gerente de
Agritrasa, durante la
jornada de Puertas
Abiertas celebrada el 27
de noviembre en las
nuevas instalaciones que
la concesion acaba de
abrir en Manzanares
(Ciudad Real).

“John Deere es |la marca lider y nos
sentimos muy identificados con ella”

guimos haciendo un es-

fuerzo inversor, a pesar de

las dificultades actuales,

porque creemos en nues-

tra masa de clientes, en el agricul-

tor, en el ganadero y, en definiti-

va, en el sector primario. Tenemos

la obligacion y la vocacion de dar

los mejores servicios y las mejo-

res herramientas para que el sec-

tor, en nuestra zona, siga triunfan-

do” Son palabras de Javier More-

no, durante la jornada de puertas

abiertas que reunio a casi 600 pro-
fesionales.

El gerente de Agritrasa afirmo

tener confianza plena en la ges-

agrorécnica

tién, en los productos y en el fu-
turo de John Deere. “Seguiremos
apostando por John Deere, por-
que es la marca lider y nos senti-
mos muy identificados con ella.
Esta dirigiendo todas sus fuerzas
a apoyar a su red de concesiona-
rios de cara al futuro, dandonos
economias de escala, ofertando-
nos la posibilidad de conseguir
mayor masa de clientes, mas di-
versificacion de negocio... Para
nosotros es importante que John
Deere apueste por nosotros. Por
nuestra parte, también cumplimos
con nuestra tarea de formarnos
mas, afinar la gestion, y ofrecer el

mejor servicio y producto a nues-
tros clientes”

Para Javier Moreno, los tres
principales argumentos que pue-
den convencer a un cliente para
adquirir un John Deere son “la
solvencia técnica y la contrasta-
da fiabilidad de sus tractores, la
garantia de acompanamiento du-
rante toda la vida de la herramien-
ta y un concesionario fuerte, po-
tente, con personal cualificado y
formado, con suficientes stock
de repuestos para una buena
atencion y con la solvencia para
poder estar con el cliente dia a
dia’|
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