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El paso de Pirelli a Trelleborg

ULTIMA ETAPA

Hace varios anos que
Trelleborg adquiri6 a
Pirelli la division de
neumdticos agricolas. El
acuerdo permitié al grupo
sueco la utilizacién de la
marca durante un tiempo.
Ahora, este proceso
afronta su etapa final.

ANGEL PEREZ

| cambio de marca em-
pezd6 en octubre de
2006 con la gama
TM900HP para tracto-
res de alta potencia. Durante es-
te tiempo, el grupo Trelleborg ha
seguido fabricando en lItalia neu-
maticos radiales para agricultura
con la marca Pirelli, gracias a la
Licencia obtenida tras el acuerdo
suscrito con la compania italiana.
Ahora el proceso afronta su eta-
pa final con la presentacion del
TM600 bajo el eslogan: " Fiabili-
dad a Primera Vista"

La marca Trelleborg se exten-
dera a la totalidad de la gama de
neumaticos agricolas a partir del
proximo ano. “Un cambio de
marca no solo es cambiar un
nombre en un producto, se trata
de un accion a 360° para trasmi-
tir los valores de una gran em-
presa a los usuarios finales’ ex-
plica Andrea Masella, Responsa-
ble de Marketing de Trelleborg

Wheel Systems para Espana vy

Portugal. “Comunicacion, Cali-
dad de Producto, Logistica, Ser-
vicios, 1+D y Produccion son so-
lo algunos de los sectores de la
Empresa que han servido para
garantizar el éxito en este cam-
bio de marca’ agrega.

La introduccion del TM600,
ademas de cerrar el ciclo, permi-
te a la compania llegar a los agri-
cultores tradicionales, los que
constituyen mas del 50% del
mercado espanol. “ Confiados de-
bido al éxito alcanzado en esta
primera fase y conscientes de la

agrorécnica



calidad del TM600, lider en fiabili-
dad dentro de su clase, capaz de
combinar a la perfeccion una op-
tima traccion con el respeto al
terreno, estamos seguros que
con Trelleborg la tradicion del TM
continuara mirando hacia el futu-
ro’" afirma Masella.

Ademas del agricola, la pre-
sencia internacional del grupo
se extiende a sectores como
construccion, automocion o, in-
cluso, la industria aeroespacial.
“Por sus caracteristicas, de to-
dos los productos desarrollados
y comercializados por Trelleborg
son precisamente los neumati-
cos los que llegan mas directa-
mente al usuario final. Por eso,
el reto del cambio de marca ha
sido afrontado con la maxima
atencion para poder satisfacer
tanto las necesidades de los dis-
tribuidores como de los usua-
rios” A juicio del directivo, “esta
oportunidad de transmitir nues-

tra profesionalidad y experiencia
al usuario final ha sido el motor
constante que ha impulsado to-
da las acciones tomadas duran-
te el cambio de marca”

Han transcurrido tres anos
desde que se inicid este proceso
y ya han podido constatar el reco-
nocimiento creciente de Trelle-
borg “ por su calidad de productos
y servicios” Las inversiones en
comunicacién, innovacion y pro-
duccion, junto a la profesionalidad
de todos los departamentos de la
empresa, han jugado también un
papel esencial.

Durante este periodo, la ga-
ma de neumaticos radiales ha
aumentado desde 95 hasta mas
de 175 medidas, muchas desa-
rrolladas conjuntamente con ‘pri-
meros equipos’. Importantes ins-
tituciones internacionales han
examinado y reconocido oficial-
mente la calidad de los produc-
tos Trelleborg. M

El proceso del
cambio

La ‘transicién’ supera los
diez afios y aon se
prolongara hasta el
préximo 2010.

* 1999 Se define la gestién
y transicién de la marca
Pirelli* Agricultura.

» 2001 Trelleborg adquiere
el 100% de Pirelli*
Agricultura.

* 2006 Invierte en el plan
de consolidacién y
especializacién de su
propia marca.

» 2010 A finales de este
afio, todos los neumdticos
llevarén el nombre
Trelleborg en el flanco.

*Marca en Licencia a Trelleborg para
los neumdticos agricolas.
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