Las ventas de tractores ‘grandes’ (GG) en Espana durante 2008

EN PLENA ‘TRAVESIA
DEL DESIERTO’

Los tractores considerados ‘grandes’, que son los de tipo estdndar o de anchura de
via normal de tipo 2+2RM (doble traccion con ruedas de diferente tamano), con
motores de 4, 5 6 6 cilindros y potencias entre 110 y 160 CV, suponen el 23.9%
del mercado espaiiol. El pasado ejercicio, por segundo consecutivo, este segmento,
que aglutina mads de 2 700 unidades, volvio a ceder terreno.
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a comercializacion de tractores grandes

(GG) durante el ejercicio pasado acusé el

descenso de las ventas que ha sufrido el

sector, lo cual era de prever. El sector sigue
su propia travesia por el desierto, el problema es
saber cuéanto va a durar. Por de pronto, los regis-
tros del presente ejercicio no son nada halagle-
nos y hacen suponer que esa travesia no va a ser
corta.

Los tractores ‘grandes’ (GG) son los conside-
rados de tipo estandar o de anchura de via normal
de tipo 2+2RM (doble traccién con ruedas de dife-
rente tamano), que tienen motores de 4, 5 6 6 ci-
lindros, con potencias de referencia de méas de 110
CVy menos de 160 CV.

En el ano 2008 las ventas de tractores ‘gran-
des’ (GG) significaron un 23.9% del volumen total
comercializado durante el ejercicio. Si compara-
mos el nimero de unidades vendidas durante el
ejercicio pasado con su equivalente en el afno
2007 se observa una significativa caida del volu-
men de negocio, ya que se ha reducido en un
15.3%. Sin embargo, si lo comparamos con las
ventas que se produjeron en 2006 el descenso es,
tan sélo, del 4.7%.

Si consideramos la distribucién de las ventas
por marcas, tenemos como lider indiscutible a
John Deere, que acapara casi un tercio (32.4%) de
las ventas y que tiene a cuatro de sus modelos en
el selecto club de la centena, tractores con mas
de 100 unidades vendidas en esta categoria, y que
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TRACTORES GG

MODELO Masa / Batalla / Cilin. MODELO Ma§a,"BaIalla,r’CiIirl
t)  (m) (L) t)  (m) (L)
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TRACTORES GG
Masa / Batalla / Cilin. Masa / Batalla / Cilin.
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IRON 130 54/26/6.0 N-121 49/26/44 29
IRON 150 56/26/6.0 3 N-141 49/26/49 4
SILVER 105 43/26/6.0 6 T-130 55/27/686 5
SILVER 110 38/24/40 40 T-131 5.5/2.7/6.6 19
SILVER 130 51/27/6.0 8 66 T-140 55/27/6.6 1
STEYR 6115 PROFI 53/26/6.7 1 T-150 55/27/66 1
6140 PROFI 5.3/26/6.7 3 4 T121 56/27/66 8
VALTRA 6850-4 50/26/66 1 T151E 59/217/6.6 21 154
N-101 48/26/44 38 ZETOR 12441.21 FORTERRA 51/27/6.0 2 2
N-11E 48/26/44 21 3750 3750

ademas tiene en su modelo 6530 4WD, con 532
unidades comercializadas, al tractor méas vendido
del ano. No obstante, el lider se resiente y acusa
el descenso de las ventas, siendo este ejercicio el
segundo en el que pierde una ligera cuota de mer-
cado.

El segundo lugar en el podio, y lo mantiene
con rotundidad respecto a sus inmediatos segui-
dores, es para New Holland, que controla un volu-
men de ventas del 18.2% y que consigue colocar
a dos de sus modelos en el top de la centena. Se
mantiene en un equilibrio estable, entre los bue-
nos resultados del ano 2007 y los no tan buenos
de 2006.

(f{ S| COMPARAMOS EL NUMERO
DE UNIDADES VENDIDAS DURANTE EL
EJERCICIO PASADO CON SU
EQUIVALENTE EN EL ANO 2007, SE
OBSERVA UNA SIGNIFICATIVA
DEPRECIACION DE VOLUMEN DE
NEGOCIO, YA QUE SE HA REDUCIDO

EN UN 15.3% L_Q

El tercer y cuarto puesto son para Massey Fer-
guson y Deutz-Fahr, que han tenido una cuota de
mercado del 10.9% y 9.7%, respectivamente, y
suerte dispar en su evolucion de ventas de los Ulti-
mos tres anos. Mientras que el primero desciende
ligeramente, el segundo se mantiene.

A continuacién se encuentra un grupo de cua-
tro marcas liderado por Case IH (8.3%) y seguido
por Fendt (5.5%), Claas (4.4%) y Valtra (4.1%). Es-
te grupo tiene un denominador comun, han conse-
guido en este periodo de descenso de ventas, no
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sélo mantener sus ventas, sino que han incremen-
tado paulatinamente el nUmero de sus unidades
comercializadas en los Ultimos tres ejercicios.

Con cifras mas reducidas, se encuentra otro
grupo en el que aparecen Same (1.8%), Kubota
((1.7%) con valores de ventas muy estables a lo
largo de estos tres afos pasados, Lamborghini
(1.2%) con una progresion significativa, Landini
(1%) y McCormick (0.8%).1
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