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El volumen de negocios en 2008 crecio un 31%

FEBRERO 2009

El grupo Amazone cerrd
el ejercicio 2008 con un
volumen de negocios de
380 millones de euros,
lo que supone un
aumento del 31% en
comparacion con el ano
anterior (290 millones
de euros). El importador
de sus productos para el
mercado espanol es,
desde hace casi 30
anos, la empresa
Deltacinco Delgado
Delgado e Hijos.
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| incremento de las ci-
fras de negocio se pro-
dujo en el mercado local
y en el capitulo exporta-
dor, que representa un 80% del
volumen total del grupo, y que
mantuvo los niveles del ano an-
terior gracias, sobre todo, al
comportamiento de los merca-
dos francés, ruso y ucraniano.
Por segmentos de producto,
mostrd una tendencia positiva la
demanda de implementos para
la preparacién del suelo, sembra-
doras, abonadoras y equipos pa-
ra aplicacion de fitosanitarios.
Christian y Justus Dreyer, di-
rectores del Grupo, ensalzaron el
trabajo de sus colaboradores pa-
ra alcanzar estos resultados.
“Junto con nuestros socios de
ventas, que de nuevo han hecho
un trabajo excelente, estamos

en una buena posicién con nues-
tra linea de maquinaria. Agricul-
tores y contratistas de todo el
mundo necesitan mdaquinas y
sistemas modernos para aumen-
tar la produccion y reducir los
costes laborales y nosotros esta-
mos en condiciones de ofrecer
una tecnologia innovadora”. Es
clara la apuesta de la marca por
el desarrollo de sistemas electré-
nicos, como el concepto /T-Far-
ming, que prevé la utilizacién de
sensores, GPS y otras innovacio-
nes para optimizar los equipos
agricolas.

Amazone cerr6 el pasado ano
con una plantilla de 1500 emplea-
dos. Invirti6 el 5% de la factura-
ciéon en |+D y, ademads, mas de 15
millones de euros en activos fijos.
Se optimizaron la produccién y los
procesos logisticos y se mejoré el
control de calidad con un mayor
apoyo al servicio posventa.
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Christian y Justus Dreyer, directores del grupo Amazone.

2008 fue también el ano de
la modernizacién de instalacio-
nes para el grupo aleman. Se re-
novaron todos los centros de
produccion. En junio se inaugurd
en Leipzig (Alemania) una nueva
nave para el montaje de aperos
para la preparacion del terreno.
En la fabrica de Leeden (Alema-
nia), abierta en 2007, se tomaron
las primeras medidas para iniciar
la produccién de pulverizadores
autopropulsados. En Samara
(Rusia), se adquirieron terrenos
para posibles ampliaciones futu-
ras. En Hude-Altmoorhausen
(Alemania) comenzo6 a funcionar
una nueva zona para el montaje
de sembradoras grandes y la in-
tencion de la empresa es crecer
en este espacio y trasladar la
produccion desde la ciudad de
Hude a Altmoorhausen, para lo
que esta prevista una inversion
de 25 millones de euros.

I Crecimiento sostenido

Después de un periodo de
fuerte demanda en los principales
mercados internacionales, el Ulti-
mo trimestre del pasado ano trajo
algo de calma. Los directores del
grupo Amazone consideran este
momento como una oportunidad
para el desarrollo de nuevos pro-
ductos v llevar a cabo una organi-
zacion interna que permita cum-
plir 6ptimamente las necesidades
de los clientes en el futuro.
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Consideran que el panorama
sigue siendo muy positivo, con
una demanda de equipamientos
que continuard creciendo. “Por
supuesto que, debido a la crisis fi-
nanciera, la situacion economica
es tensa. Sin embargo, para la
agricultura y la tecnologia agricola
las perspectivas son positivas a
largo plazo. El drea agricola en to-
do el mundo es limitada, la pobla-
cion sigue creciendo y la deman-
da de energia a partir de materias
primas renovables aumenta mas
y mas. Por lo tanto, la tecnologia
agricola moderna se necesitara
en todo el mundo, senalan.

Lhd%ga
celebraciones

omo ya recogié

7Y (técnica en su
edicién de Junio ‘08, 2008
fue el afio de los
aniversarios para
Amazone. En mayo
tuvieron lugar los actos
conmemorativos del 125
aniversario de la empresa
en el nuevo Active Center
en -Gdste.
También se celebrs la
produccién de més de
700 000 abonadoras de
doble disco y se cumplieron

50 afios de las fébricas de

Hude, Leipzig y los 10
afios de la de Samara, en
Rusia, el segundo mercado
mas fuerte del
grupo, sélo por detrés de

Francia.

El futuro

ra continuar con el éxito actual, la direccién del grupo ha
trazado cinco objetivos principales para los préximos afios:

» La apertura de nuevos mercados y la expansién de las ventas
internacionales y redes de servicios en cooperacién con so-

cios locales.

« El desarrollo de nuevas soluciones y conceptos adaptados a

todos los mercados.

* La expansién de las actividades de consulta a partir del con-

cepto ‘Active’.

» Desarrollo de estructuras de produccién y administracién efi-

cientes.

* Promocién y motivacién de sus empleados.

“Amazone tiene fuerza para mirar con optimismo el futuro”,
afirman sus responsables. “Con tecnologia y sistemas
innovadores, precios competitivos y asequibles y un servicio
competente que puede ayudar a reforzar nuestros clientes
dentro de sus fincas en el futuro, protegemos el futuro de
nuestra empresa, de nuestros empleados y de los socios de

ventas y proveedores”. Bl
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