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Martin
Richenhagen,
Presidente y
Director General
del Grupo
AGCO.

El Grupo AGCO presenta sus resultados de 2008 con la mayor cifra de

ventas de su historia

ANO DE RECORDS

ANGEL PEREZ

no de récords para el
Grupo AGCO. Los re-
sultados econdmicos
correspondientes  al
ejercicio 2008 arrojan unos nu-
meros concluyentes. Las ventas
netas alcanzaron los 8 400 millo-
nes de dodlares, lo que represen-
ta un 23% de incremento frente
a los 6 800 millones $ del ano
anterior. Excluyendo el impacto
favorable de la moneda, valorado
en 2479 millones $, el porcenta-
je de crecimiento de las ventas
fue del 19.8%. También tocé ma-
ximos el beneficio neto por ac-
cion, que fue de 4.09 $, frente a
los 2.52 $ de 2007.
El Presidente y Director Ge-
neral no oculta su satisfaccion.
“Hemos acabado el ano con una
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al ejercicio anterior.

gran nota, con benefi-
cios récord en el cuar-
to trimestre y en el
conjunto del ano” Mar-
tin Richenhagen sena-
|6 como claves de es-
te éxito “la fortaleza
de la venta al por me-
nor y la mejora de los
margenes operativos
en las grandes operaciones, es-
pecialmente en el ultimo trimes-
tre. Los mercados norteamerica-
nos fueron los que mejor com-
portamiento tuvieron en el cierre
del ejercicio, con fuertes ventas
dirigidas a cultivos especiales vy
el aumento de los beneficios con
los equipos para pulverizacion.
En su valoracion de los resul-
tados, el Presidente ofrecid la
posicion de su Grupo respecto al

El fuerte empujon que dio en el ultimo
trimestre del ano fue decisivo para que el
Grupo AGCO cerrara 2008 con un incremento
de las ventas superior al 23% y un aumento
del beneficio por accién del 60% con respecto

futuro. “A pesar de la actual cri-
sis financiera actual, no ha cam-
biado nuestra vision positiva a
largo plazo de la demanda mun-
dial de cereales” Martin Richen-
hagen considera que los valores
‘fundamentales’ —-en términos
econoémicos- de la agricultura si-
guen siendo positivos, “la indus-
tria de la maquinaria agricola no
es inmune a la recesion econo-
mica mundial” A su juicio, “los
criterios financieros mas estric-
tos y las duras condiciones de
crédito tendran un impacto ne-
gativo en la demanda, especial-
mente en mercados como Euro-
pa del Este, Rusia y América del
Sur” En este sentido, considera
que la “sdlida posicion financie-
ra” del Grupo AGCO “nos permi-
te seqguir centrando nuestra

RESUMEN DE RESULTADOS

2008 2007 Evolucidn
Ventas netas ~ (Millones $) | 8 424.6 6828.1 +23.4%
B° neto (Millones §) | 1 499.7 1191.0 +25.9%
B° de operaciones (Millones$) |  565.2 394.8 +44.0%
Margen operativo 6.7% 6.6% +1.0%
B° neto por accién ($) 409 256 +$1.57

agrorécnica



PRODUCCION, POR TRIMESTRES, DE TRACTORES Y
COSECHADORAS

+19% +15%

+11%

+25%

e La produccion total en 2008
crecio un 18% respecto a
2007

e Las previsiones para 2009
consideran unos niveles de
produccion inferiores a 2008

2007 [ 2008

atencion en las mejoras operati-
vas y en nuestros compromisos
con las iniciativas a largo plazo.
Ademas, AGCO Finance, nuestra
joint venture con Rabobank, si-
gue preparada para apoyar a
nuestros clientes actuales y las
futuras necesidades de financia-
cion al por menor”

Previsiones para este
ano

Incertidumbre. Es el califica-
tivo que utiliza el Grupo AGCO
para pronosticar como se puede
desenvolver el mercado de la
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maquinaria agricola este ano.
Tras los récords alcanzados en
2008, prevén una suave caida,
especialmente en Sudameérica,
debido a la sequia y al endureci-
miento de las concesiones en
los créditos.

En Europa también conside-
ran que los volimenes de la in-
dustria caigan ligeramente, con
fuertes descensos en el crédito
sobre todo en los mercados de
Europa Central, del Este y Rusia.
En Norteamérica la flexion pue-
de venir provocada por una me-
nor demanda de los pequenos
tractores que refleja la debilidad
en la economia general y la
construccion de viviendas. Para
el segundo semestre se espera
una cierta recuperacion, gracias
a los profesionales del sector
agricola.

Con estas previsiones, el
Grupo estima que sus ventas ne-
tas en 2009 se situaran entre los
7500 y 7800 millones $, inclui-
dos los efectos desfavorables del
cambio en la moneda que puede
ser de unos 800-900 millones $.
Los beneficios se veran afecta-
dos por la disminucion de las
ventas y los volimenes de pro-
duccioén, asi como por el aumen-

EVOLUCION DE LAS VENTAS Y DEL
MARGEN OPERATIVO EN LOS ULTIMOS
TRIMESTRES
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DISTRIBUCION DE LAS VENTAS POR
‘REGIONES’

59% 58%
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del Norte

Il 2007 [ 2008

EAME: Europa/Africa/Oriente Medio
EAPAC: Asia/Pacifico

América
del Sur

to de la inversion en el desarrollo
de nuevos productos y para cum-
plir con los requisitos sobre emi-
siones que impone laTier 4.

En 2009, AGCO espera que
el beneficio por accién sea de
3.00-3.25%. m
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