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EL VOLUMEN DE NEGOCIO DEL
GRUPO AGCO AUMENTO EL 25.6%

El beneficio por accion crecio un 125% el pasado ejercicio

Martin Richenhagen,
Presidente del Grupo, durante
su intervencion en Manich.

El Grupo AGCO reuni6 a la prensa internacional en Munich (Alemania) para anunciar sus
resultados anuales 2007. Martin H. Richenhagen, Presidente y Consejero Delegado del Grupo,
Andrew H. Beck, Vicepresidente Senior y Responsable Financiero, y Hermann Merschroth,

Vicepresidente y Director Deneral de Fendt, repasaron los puntos clave que permitieron alcanzar el
récord de ventas de los Ultimos tres meses del ano. Pocos dias después, durante la presentacion
en Espaifia de la serie de tractores MF 3600, el Vicepresidente para Europa, Africa y Oriente Medio,
Declan Hayden, calificd los resultados como “excelentes’.

a cifra de negocio del Gru-
po AGCO en el ano 2007
alcanzé los 6 800 millones
de ddlares, lo que supone
un incremento del 25.6% res-
pecto a 2006. También crecen el
margen operativo, el beneficio
por accion pasé de 1.12 $a 2.52
$ (+125%) vy el disponible, que
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se eleva a 363 millones $ (+50
millones $). Son los principales
datos que se desprenden del ba-
lance presentado en Munich
(Alemani) por los maximos res-
ponsables de la compania.
"2007 fue un ano excepcio-
nal para AGCO debido a su fuer-
te crecimiento en ventas, su me-

jora en los beneficios y su récord
de generacion de negocio, dijo
en Munich el Presidente del Gru-
po. “Estamos encantados con la
manera en que acabamos el ano.
En el cuarto trimestre hemos
visto un crecimiento en cuanto a
volumen, una expansion en mar-
gen operativo y hemos duplicado
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las ganancias ajustadas. Ade-
mdas, continuamos beneficiando-
nos de nuestra imagen a nivel
mundial y de nuestra muy bien
posicionada marca en mercados
emergentes. El compromiso de
nuestros trabajadores y de nues-
tros socios nos permite alcanzar
esos resultados financieros y les
agradezco a ellos su duro
trabajo’ agregod.

El éxito financiero permite a la
compania afrontar inversiones es-
tratégicas en el desarrollo de una
produccion mas agresiva, incre-
mentando la capacidad productiva
y expandiendo las lineas de pro-
ducto mediante la adquisicion en
Brasil de la empresa SFIL y me-
diante la inversion en Laverda’] ex-
plico el directivo.

El Presidente de AGCO hizo
una valoracion general sobre co-
mo fue el ano 2007 en los distin-
tos mercados en los que opera el
Grupo. En Asia fueron determi-
nantes el crecimiento de pobla-
cion, el aumento del consumo de
productos basicos vy el ritmo ace-
lerado de las energias renovables
gue suponen nuevas fuentes de
demanda para el sector de la ma-
quinaria, lo que unido a la limita-
cion de los terrenos para la pro-
duccién agricola permitieron que
ese mercado soportase los pre-
cios y proporcionase altos nive-
les de ingresos a la agricultura.
“lLas ventas de equipamiento
agricola en este continente res-
ponden favorablemente a la me-
Jjora de la economia agricola’
apunté. Respecto al mercado en
Brasil, Martin Richenhagen argu-
mentd que “los altos precios y
los incrementos de la superficie
de las explotaciones agricolas es-
tan soportando la demanda’ En
Norteamérica, a juicio del directi-
vo, el crecimiento mas fuerte ha
sido en el segmento agricola pro-
fesional con un aumento de ven-
tas en tractores de alta potencia
y en equipos para la recoleccion
y forraje. Por su parte, en Europa
destacd que “los altos ingresos
agricolas obtenidos en 2007 es-
tan aumentando la demanda’
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"LOS ALTOS
INGRESOS AGRICOLAS
OBTENIDOS EN 2007
ESTAN AUMENTANDO
LA DEMANDA EN

EUUROPA”

La ‘region’ EAME (Europa-
Africa-Oriente Medio) representa
el 60% del volumen de negocio
de la compania y obtuvo en 2007
un beneficio operativo de 398 mi-
llones $. El Vicepresidente res-
ponsable de este &rea, Declan
Hayden, estuvo presente en Zara-
goza donde calificd los resultados
del Grupo como “excelentes’
destaco la reduccion de la deuda
con relacion al capital y la evolu-
cién de la inversion en 1+D, que ha
pasado de los 50 millones dedica-
dos en 2001, a los 155 en 2007
Para este ano la prevision es de
180-185 millones de dolares.

I Objetivos para 2008

AGCO prevé incrementar en
2008 entre un 11 y un 13% sus
ventas netas respecto a 2007 Su
Presidente reafirmdé el objetivo

de aumentar el precio por accion
en 2.75 $, con la meta de llegar a
los 3 $ a lo largo del afo, segun
acordaron los responsables del
Grupo durante la reunién de ana-
lisis celebrada el pasado mes de
diciembre.

Segun Martin Richenhagen,
“el incremento del margen ope-
rativo que se proyecta para
2008, como resultado del volu-
men de ventas y de los esfuer-
zos en reducir costes, es limita-
do debido a una estrategia de in-
versiones que incrementara el
gasto en ingenieria, a una iniciati-
va de crear un sistema de infor-
macion europeo, al desarrollo de
nuevos mercados y a las mejo-
ras en la distribucion”

Explicé que la industria mun-
dial de venta de equipamiento
agricola en 2008 espera crecer
modestamente a partir de los
fuertes niveles de 2007

En Norteamérica, los ingre-
sos agricolas para 2008 se espe-
ra sean mayores, incrementando
la demanda en la venta industrial
en comparaciéon con el 2007 En
Sudameérica se espera que la
fuerte demanda de Brasil y Ar-
gentina produzca un incremento
en las ventas enfocadas al cliente
industrial. En Europa, por su par-
te, esta previsto que continde la
expansion del mercado por Euro-
pa del Este. Sin embargo, se es-
pera una ligera reducciéon de ven-
tas en Europa Occidental.

Declan Hayden,
Vicepresidente
de la ‘region’
EAME, valord
los resultados
en Zaragoza.
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