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Grupo AGCO

Presentacion de los resultados economicos del ejercicio 2006

EXPECTATIVAS

POSITIVAS

El Grupo AGCO organizé el pasado 13 de febrero en Munich (Alemania) una
conferencia de prensa, que conto con la presencia de sus principales directivos,
para mostrar los resultados de la compaiia y explicar la estrategia para el futuro,
que arranca con un 2007 en el que mantienen unas “expectativas posifivas’. Las
ventas globales en 2006 se mantuvieron en niveles semejantes a los del ejercicio
precedente.

ANGEL PEREZ

artin Richenhagen
se encargd6 de ha-
cer un balance
global del ultimo
ejercicio, incluidos los resulta-
dos obtenidos con las joint-ven-
tures que mantiene el Grupo en
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diversos paises, que favorecen
su expansién en mercados im-
portantes y con grandes pers-
pectivas de futuro, como India y
China. El Presidente y CEO de
AGCO destacé el dominio de su
compania en Brasil, con fuerte
implantacién de las marcas
Massey Ferguson y Valtra. En su

opinion, cada pais tiende a con-
sumir productos ‘nacionales’ vy
el hecho de contar con sus pro-
pias fabricas en esa zona, desde
hace anos, es un elemento deci-
Sivo.

El directivo resend los dife-
rentes tipos de productos que ac-
tualmente ofrece el Grupo AGCO.

agrotrécnica



INVERSIONES EN 1+D Y NUEVOS PRODUCTOS

(En millones US$)
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Cuenta con cuatro divisiones
(Tractores, Cosechadoras, Imple-
mentos y Tecnologia) que agluti-
nan un amplio abanico de mar-
cas que se ha ido formando des-
de la creacion de la compania en
1990. Hizo especial hincapié en
la gama de equipos de pulveriza-
cion comercializados bajo la mar-
ca Challenger.

Martin Richenhagen se refi-
ri también al papel decisivo que
puede jugar en el futuro la fabri-
ca de SisuDiesel. El Presidente
dejo claro que los motores se
han convertido, debido a la evo-
lucion constante de los regla-
mentos internacionales, en un
elemento trascendental en el fu-
turo de la mecanizaciéon agraria y
de ahi las inversiones que estan
realizandose en dicha planta fin-
landesa (ver técnica Enero
'07).

El siguiente capitulo aborda-
do en su intervencion por el ma-
ximo directivo del AGCO fueron
las cuentas. Detallé el volumen
de ventas absoluto alcanzado el
pasado ano por el Grupo, dividi-
do en cuatro ‘regiones’: Nortea-
mérica (1300 millones US$), Su-
damérica (700 millones US$),
Asia/Pacifico (200 millones US$)
y Europa/Africa/Oriente  Medio
(3300 millones US$). Estos da-
tos y las 14 fabricas distribuidas
por todo el mundo (7 en Europa,
4 en Norteamérica y 3 en Suda-
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@{ LAS VENTAS
NETAS DEL GRUPO EN
2006 SE MANTUVIERON
ESTABLES CON
RELACION AL EJERCICIO
PRECEDENTE 9

meérica) constatan la "“presencia
global” del Grupo.

Las ventas netas del Grupo
en 2006 fueron de 5435 millo-
nes US$ (5449.7 millones en
2005) y la renta neta cayd en
64.9 millones US$ (+31.6 millo-
nes en 2005). Martin Richenha-
gen destaco el récord de cash
flow (liquidez) obtenido el pasa-
do ano, que se cifré6 en méas de
300 millones USS$, y sefalo la re-
duccion de la deuda neta en
unos 244 millones US$.

Una vez mostrados los gran-
des numeros de su compania,
Martin Richenhagen se ocup6 de
esbozar los factores que, en su
opinién, marcaran el desarrollo
de los mercados agricolas en los
préximos anos: el crecimiento
de la poblacién, terrenos produc-
tivos limitados, mercados emer-
gentes, incremento de la meca-
nizacion, crecimiento de la utili-
zacién de energias renovables vy
mejora de los precios. El Presi-
dente de AGCO aposté por un in-
cremento de la productividad, ya
que mientras la poblacion mun-
dial puede llegar a los 9 000 mi-
llones de personas en 2050, la
superficie per capita susceptible
de ser cultivada caera hasta los
1800 millones ha (actualmente
2 500 millones).

En cuanto a la utilizacion cre-
ciente de energias renovables,
subrayé el incremento del uso
del etanol, que en 2007 llegara al
20% en la producciéon de trigo
en Estados Unidos, una cifra que
sera del 40% en 2012, segun Ri-
chenhagen. El Presidente de AG-
CO recordé que Brasil es otro de
los grandes paises que apuestan
por el etanol y que la Uniéon Euro-
pea prevé triplicar la produccion
de biodiésel en 2010.

Martin
Richenhagen,
Presidente y
CEO de
AGCO.
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RESUMEN ECONOMICO

Ventas netas*
Beneficio bruto*
Beneficio por accion
Liquidez disponible*

5435.0
927.8
1.12
313

I Mision y Vision

AGCO centra todos sus es-
fuerzos en ofrecer soluciones de
alta tecnologia (Hi-Tech) dirigidas
a los agricultores profesionales
de todo el mundo. Para conse-
guirlo, trata de satisfacer las ex-
pectativas de sus clientes, ofre-
ciendo la colaboracion de todo su
equipo de empleados y conce-
sionarios, preservando las tradi-
ciones y el valor de cada una de
las marcas.

Todo ello para cumplir con la
‘mision’ de mejorar el crecimien-
to a través de un eficaz servicio
al cliente, innovacién, calidad vy
compromiso.

En este sentido, el Grupo ha
establecido tres lineas de actua-
cion. La primera de ellas, basada

AGCO Corporation

Gary Collar, Vicepresidente Senior de AGCO para Europa, Africa y

Oriente Medio.
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54497
933.6
1.46
158

*en millones US$

Andy Beck, Vicepresidente
Senior y Director Financiero
de AGCO.

en la confianza, busca el desarro-
llo de nuevos productos y servi-
cios en sus marcas mas impor-
tantes, fortaleciendo las redes de
distribucion existentes y refor-
zando su presencia en los merca-
dos con mayores visos de creci-
miento (Este de Europa y China).
Con la segunda linea, bautizada
como performance, la compania
pretende optimizar y armonizar

AGCDO Carnavasi.

cada uno de los procesos, apro-
vechando sinergias y con un ma-
yor desarrollo de sus empleados.
Y la tercera linea se dirige hacia la
simplicidad, reduciendo la com-
plejidad en las operaciones.

El Presidente de AGCO anun-
ci6 para este ano un crecimiento
de la inversion en [+D hasta los
150 millones US$, que incluye
una mayor inversion en tecnolo-

LA ‘REGION’ EAME DEL GRUPO AGCO

2003

2004

Ventas netas (en miles de millones $)

B AGCO EAME = Valtra / SISUDiesel 2004

3.34

2.98

2005 2006
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El futuro

El Vicepresidente y Director General de
Fendt, Hermann Merschroth, explicé las
oportunidades que ofrece la bio-energia
como alternativa de futuro. Las energias
renovables, que en 2005 representaban el
10.2% de la potencia total generada, en
2020 pueden suponer el 29% del total,
segun las estimaciones del Grupo. Crece
también, de forma constante, la superficie
dedicada a los cultivos destinados a la
obtencién de bio-combustibles y, en este
sentido, es decisivo el liderazgo de Valtra
en el segmento de la cafia de azdcar en
Brasil.

Hermann Merschroth aproveché la
ocasién para recordar la fuerte apuesta
realizada por Fendt, que este afio

presenta 21 nuevos modelos (ver agro Septiembre ‘06) en sus diferentes rangos de potencia. El

pasado 1 de febrero salié de la cadena de produccién de Fendt el tractor nimero 50 000 equipado con
transmisién Vario. En 2001 se alcanzaron las primeras 10 000 unidades y dos afios después se llegé a las

30 000 unidades.

gfa, la aparicion de nuevos mode-
los de alta potencia y un re-posi-
cionamiento en el segmento de
los equipos para la recoleccion.

Martin Richenhagen concluyé su  la companhia. El directivo respon- 2005 9 449.7 millones US$
intervencién anunciando el obje- sable de esta area, y a la sazén .
tivo de ventas para 2007 del Gru-  Vicepresidente Senior, Gary Co- Nortggﬂf”ca

po, que es de un crecimiento en-
tre un 3 y un 5% con relacion a

los 5400 millones US$ con los  muy especial y mostré su opti- Esﬁ}.i'\ﬂ//l,,E
que cerrdé 2006. La estimacién  mismo para este afo gracias a
para 2007 eleva esta cifra hasta las expectativas que otorgan los EAPAC
los 7 000 millones US$. nuevos productos presentados 4%
Tras la exposicién de los re- en las diferentes marcas, que
sultados globales, el Vicepresi- permitiran aprovechar las oportu-
dente Senior y Director Finan- nidades que surgen en “merca-
ciero del Grupo, Andy Beck, hizo  dos de futuro, como Rusia’ dijo.
un analisis mas pormenorizado, Contar con la mejor distribu- 2006 5435.0 millones US$
comparandolos con los del ejerci- cidbn se convertird, a juicio de
cio precedente. El volumen global ~ Gary Collar, en un factor decisivo Norteamérica

de ventas se mantuvo practica-
mente estable, gracias al positivo
comportamiento de la region EA-
ME (Europa/Africa/Oriente Me-
dio).

I La ‘region’ EAME
No sélo es la mas importan-
te para AGCO, sino que en 2006

fue la Unica capaz de cerrar me-
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jorando los registros del ano an-
terior. Crecié un 10% (hasta
3 334 millones US$) y ya supone
un 61% de las ventas totales de

llar, considera que la industria del
sector atraviesa un momento

para el futuro, en el que el uso de
las energias alternativas sera cre-
ciente. Por ello, AGCO trabajara
para reforzar el valor de sus mar-
cas y buscar un crecimiento “or-
ganico” en los mercados. El Gru-
po se esforzard también, segun
indicé el directivo, en reducir los
costes de produccion y de admi-
nistracién, sin renunciar a ofrecer
la tecnologia que demandan los
agricultores profesionales.ll

VENTAS NETAS POR REGIONES

24%

EAME
EAPAC 61%

3%

Sudaméricﬁx
12%

EAME - Europa/Africa/Oriente Medio
EAPAC - Extremo Oriente/Pacifico
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