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JUANJO RAMIREZ

| anélisis corresponde a las ventas de ma-

| quinaria de recoleccion desde los meses

de octubre de 2006 a septiembre de

2007 y ha sido elaborado a partir de avan-

ces mensuales de inscripcion de maquinaria facili-
tados por el Ministerio de Agricultura.

Las cosechadoras de cereal dominan, clara-
mente, las ventas de la maquinaria de recoleccién,
ya gue suponen casi tres quintas partes (59.6%)
del volumen total comercializado. Del total de uni-
dades vendidas durante la campana 2006-2007,
117 y 136 unidades se han realizado en los meses
de mayo vy junio, respectivamente, lo que supone
que el 69.5% de las ventas de este tipo de maqui-
nas, esta circunstancia que se repite ano tras aho
marca la estacionalidad de este tipo de méaquinas.

Las marcas que ofertaron sus productos duran-
te la campana pasada han sido seis y su clasifica-
cion esta rotundamente representada por dos gran-
des del sector, como son Claas y New Holland, que

LAS VENTAS DE EQUIPOS PARA LA RECOLECCION (OCTUBRE 2006-SEPTIEMBRE 2007)

RESUMEN DE LA CAMPANA

Durante esta campana se han comercializado 648 unidades de este tipo de mdquinas, de las
cuales 364 corresponden a cosechadoras de cereales, 102 a vendimiadoras, 28 a
cosechadoras de forraje, 27 a vibradores y el resto a otras maquinas dedicadas a la

recoleccion de diferentes productos agricolas.

con apenas seis décimas de diferencia representan
entre ambas las tres cuartas partes de las maqui-
nas vendidas. Les siguen, con valores muy inferio-
res, John Deere (19.4%), Laverda (4.7%), Deutz-
Fahr (2.3%) y Massey Ferguson (0.8%).

DISTRIBUCION DE VENTAS DE DIFERENTES
TIPOS DE MAQUINARIA DE RECOLECCION
DURANTE LA CAMPANA
OCTUBRE 2006-SEPTIEMBRE 2007
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EVOLUCION DE VENTAS MENSUALES DE LAS DIFERENTES MAQUINAS DE RECOLECCION CONSIDERADAS
EN LA CAMPANA OCTUBRE 2006-SEPTIEMBRE 2007
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DISTRIBUCION DE VENTAS POR MARCAS,
DURANTE LA CAMPANA
OCTUBRE 2006-SEPTIEMBRE 2007
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DISTRIBUCION DE VENTAS POR COMUNIDADES
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La distribuciéon geogréafica de este tipo de
mauinas se concentra, principalmente, en Castilla
y Ledn, donde se produce més de un tercio (36%)
de las ventas de todo el periodo. Le siguen, por or-
den, Aragoén, Castilla-La Mancha y Andalucia, con
unas ventas que suponen el 18.4%, 14.5% vy
11.6% del mercado.

En cuanto a las cosechadoras de forraje, que
han tenido un numero mucho mas reducido de
ventas, han supuesto un 4.2% de las ventas tota-
les de maquinaria de recoleccion.

La clasificacion de las marcas tiene un lidere
indiscutible en Claas con méas de la mitad (52%)
de las ventas de esta campanfa, le sigue en segun-
do lugar John Deere con una cuota de mercado
del 26% vy a continuacion se sitian New Holland
(7%), Krone (7%), Racine (4%) y CMC (4%). La
comunidad donde se producen mas ventas es Ga-
licia donde se comercializan mas de la mitad (15
unidades) de este tipo de maquinaria.

Las vendimiadoras han tenido una considera-
ble evolucién en los ultimos anos y en la pasada
campana han supuesto un 15.7% de las ventas to-
tales de maquinaria de recoleccion. De las 102 uni-
dades, mas de la mitad se han comercializado en
los meses de octubre de 2006 y agosto y septiem-
bre de 2007. Una tercera parte de ellas se han ven-
dido en Castilla-La Mancha. El lider es New Ho-
lland que ha tenido una cuota de mercado del
49%, le siguen Kverneland Group y Pellenc que
han tenido un volumen de ventas del 275% vy
13.7%, respectivamente.

Las ventas de vibradores autopropulsados han
representado un 4.2% de las ventas de maquina-
ria de recoleccion y se han producido, mayoritaria-
mente, en Andalucia. El ‘'nimero uno’ es Sicom
(39.3%), seguido de Sicma (28.6%), Moresil
(14.3%), Pellenc (4.3%) y Gascom (3.6%).1
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