Ventas por modelos de 101-120 CV de potencia nominal durante 2005

REAJUSTE SEVERO

Fue uno de los pocos segmentos de potencia que arrojo nimeros positivos en
2004. Pero un ano después sufrid un duro revés, con un regreso a las cifras de
antano. Las ventas de fractores de 101-120 CV en 2005 reflejan la tendencia del
conjunto del mercado.

nalisis de las ventas de tractores de 101
a 120 CV, durante el ano 2005, segun
datos correspondientes a las ‘Inscrip-
ciones’ del MAPA. El estudio se realiza
utilizando bandas de ‘potencia de referencia’ (a
efectos estadisticos) de 101-110 CV y 111-120 CV.
La comercializacién de estas dos gamas de
potencias durante el ejercicio pasado ha supues-
to, aproximadamente, un 12% del total de las ven-
tas de ese periodo, pero ha supuesto un fuerte
descenso respecto a 2003 y 2004. Sin embargo,
este retroceso, lejos de suponer un descalabro, lo
que hace, posiblemente, es situar estos segmen-
tos en valores mas ajustados, ya que las ventas
de 2005 coinciden, en mismo orden de magnitud,
con las de los anos 1997 1998, 1999 y 2002.

Nota de la Redaccion

tecnica utiliza en todos los andlisis del mercado los valores
de potencia al régimen nominal del motor declarados por los fabricantes en la
documentacién comercial (catdlogo), sabiendo que este valor puede ser el de
‘potencia mdxima’ en algunos, mientras que en otros la potencia méxima es
mds elevada y se alcanza a un régimen inferior al nominal, por lo que en
cierto modo estarian perjudicados.

Tampoco se considera la potencia dual de algunos motores para fraba-
jos de transporte o a la toma de fuerza, por entender que seria una potencia
no disponible en operaciones de traccién en campo, que son las que definen
las caracteristicas esenciales de un fractor.

Esta asignacion provoca que determinados modelos cambien de inter-
valo de potencia, lo que concretamente, en los mds grandes, origina impor-
tante variaciones que dificultan las comparaciones que solemos hacer con las
ventas en afios aneriores. A pesar de estos inconvenientes, se utilizan estos
criferios hasta que fabricantes y usuarios alcancen un acuerdo que sirva pa-
ra clarificar el mercado.
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DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE TRACTORES DE
LAS POTENCIAS CONSIDERADAS SEGUN TIPO DE
TRACCION Y ANCHURA DE VIA DURANTE 2005
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FVOLUCION DE LAS VENTAS DE TRACTORES DE LOS
INTERVALOS CONSIDERADOS EN EL PERIODO 1996-2005
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DE101A 110 CV

DTN STN
MARCA MobELo Ubs. Tora MARCA MODELO Ups. Tora
MARCAS MaRcAs
CLAAS NECTIS 267 F 4RM 14 CASE IH MXU-100 2WD 3 3
NECTIS 267 VL 4RM 1 JOHN DEERE 6320 2WD 13 13
ARES 566 2 NEW HOLLAND | TS-110 A 2WD 4 4
ARES 616 29 VALTRA 6350-2 HITEC 1 1
ARES 617 4 50 21 21
DEUTZ-FAHR | AGROTRON 108 1
AGROTRON 105 40 41
JOHN DEERE 6320 4WD 370 370
LAMBORGHINI | 1050 VDT 9 .
R4.110 ) 1 DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE TRACTORES DE
LANDINI MYTHOS 100 1 1 DOBLE TRACCION Y ANCHURA DE VIA NORMAL
MASSEY FERG. | 6255 4RM 5 5 DE 101 A 110 CV DURANTE EL ANO 2005
McCORMICK | CX-105 4
MC-105 7 11 VALTRA MERLO RESTO
MERLO MULTIFARMER 6 6.6% Edie 1.5%
MULTIFARMER 30.6 2 8 C'gAé}a/So
NEW HOLLAND | TS-110 4WD 2
TS-110 A 4WD 48 50 Q%OHOLLAND ﬁmm
RENAULT ARES 616 RZ 1 1 6.8%
SAME SILVER 110 10 10 |1"_L\8|\4EORGH|NI y JOHN DEERE
VALTRA 6650-4 1 MCCORMIC 61.7%
6550-4 13 1.8%
6300-4 C 1
6350-4 HITECH 8
8050-4 1
6350-4 1
6400-4 15 40
ZETOR 10641 FORTERRA 2 2
600 600
Las ventas de tractores de doble traccion y an-  para John Deere que tiene una cuota del mercado
chura de via normal con potencia comprendida  61.7% y que tiene en su modelo 6320 4WD, con
entre 101 y 110 CV han representado un 3.8% de 370 unidades, al tractor mas vendido en esta ga-
la ventas totales durante 2005. Este valor supone  ma de potencia.
un importante descenso respecto a los registros El resto del pelotén estd encabezado por New
de comercializacion del anho 2004. Holland y Claas, cada uno con un 8.3% de ventas.
La conclusién mas significativa, al comparar  Les siguen Deutz-Fahr y Valtra, que tienen una
los resultados de ejercicios precedentes con las  cuota de mercado de 6.8% vy 6.7%, respectiva-
ventas del ano 2005, es comprobar como este  mente. Mas retrasadas se encuentran marcas co-
segmento de tractores vuelve a valores de comer-  mo Lamborghini (1.8%), McCormick (1.8%), Same
cializacién semejantes a los anos 1997 2000 y  (1.6%)y Merlo (1.3%).
20071. La simple tracciéon tiene en este caso un valor
La representacion de marcas dentro de este  testimonial, como lo demuestran las 21 unidades
segmento es bastante amplia, pero un tercio de  vendidas, de las que trece han sido de John Dee-
ellas tiene un valor de testimonial al no superar el re, cuatro de New Holland, tres de Case IH y una
1% de ventas. El liderazgo es indiscutiblemente  de Valtra.
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DE111A 120 CV

DTN STN
MARCA MoDELO Ups. Toral MARCA MODELO Ups. ToraL
MaARrcas MARcAs
CASE IH MXU-110 4WD 33 CASEHH MXU-110 2WD )
MXU-115 4WD 73 106 MXU-115 2WD 2 4
CLAAS ARES 656 9 9 JOHN DEERE | 6420 2ZWD 8
DEUTZ-FAHR | AGROTRON 110 2 6520 2WD 10 18
AGROTRON 115 1 MASSEY FERG. | MF-5465 2RM 4 4
AGROTRON 118 37 NEW HOLLAND | T5-115 A 2WD 8
AGROTRON 120 1 61 T5-125 2WD 1 9
FENDT FARMER 411 VARIO 2 35 35
FAVORIT 711 VARIO 7 29
JOHN DEERE | 6520 SE 4WD 2
e 2 DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE TRACTORES DE
6515 4WD vl DOBLE TRACCION Y ANCHURA DE VIA NORMAL
6520 2WD 390 618 DE 111 A 120 CV DURANTE EL ANO 2005
KUBOTA M-120 DT 32 32
LANDINI LEGEND 125 TDI 27
LEGEND 120 i 28 VALTRA Ay Bl
MASSEY FERG. | 6465 4RM 95
MF-5460 4RM 14 NEW HOLLAND CLARS
m;‘gg 4RM ]§6 McCORMICK DEUTZ-FAHR
MF-4365 (4WD) 1 ;
MF-4370 (4WD) 2 FEN3[3,/T
MF-6460 4RM 5 246 =2
McCORMICK | MTX-120 15
MC-115 6 21 EAZ'\,',/'S'N'
NEW HOLLAND | TS-115 (4WD) 5 :
TS-115 A 4WD 91 96 KUBOTA
VALTRA 6850-4 10 2.5%
C-120 1 LIS
M-120-4 1
8050-4 HITECH 2 14
ZETOR 11741 FORTERRA 1 1
1261 | 1261

sta gama de potencia ha supuesto un 7.8% de

las ventas de tractores de doble traccion y an-
chura de via normal durante el afo 2005. Aunque
la representacion de las marcas no es tan amplia
como en otras bandas de potencia, las doce que
ofertan sus productos en este segmento tienen,
casi todas, algo importante que decir. Es precisa-
mente por ello por lo que las diferencias de ventas
entre las marcas son algo menos acusadas que en
el caso anterior.

La comercializacién de los tractores de doble
traccion y anchura de via normal con potencia en-
tre 111 y 120 CV ha sufrido un descenso significati-
vo respecto a los niveles del ejercicio pasado, aun-
gue se mantiene la tendencia en este segmento
de potencia al ser el segundo afno consecutivo en
el que las cifras de comercializacién de producto
se mantienen por encima de las mil unidades.

agrotécnica

Los tres puestos del podio son para John Dee-
re, Massey Ferguson y Case IH que han tenido,
respectivamente, unas cuotas de mercado del
49%, 19.5% y 8.4%. En cuarto y quinto lugar de la
clasificacion se situan New Holland y Deutz-Fahr
con unos porcentajes de comercializacion del
76% vy del 4.8%, cada uno. Detras de ellos, hay un
amplio grupo formado por Kubota (2.5%), Fendt
(2.3%), Landini (2.2%), McCormick (1.7%), Valtra
(1.1%), Claas (0.7%) y Zetor (0.1%).

La simple traccion de este intervalo de potencia
ha tenido una comercializacion de 35 unidades du-
rante el ano pasado. Cuatro son las marcas que
ofertan sus productos en ella: John Deere (51.4%),
New Holland (25.7%), Case IH y Massey Ferguson
con el 11.4%, respectivamente.ll

JUAN JOSE RAMIREZ
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