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AGCO FABRICARA UNA NUEVA GAMA DE COSECHADORAS EN SU
PLANTA DE RANDERS (DINAMARCA)

UNO DE LOS OBJETIVOS DEL PRESIDENTE DE LA COMPANIA ES “VOLVER A POSICIONAR EL
NEGOCIO DE RECOLECCION DE LA COMPANIA AL LUGAR QUE SE MERECE EN EUROPA”

GCO va a producir su

nueva generacion de
cosechadoras ‘hibridas’ en
la planta de Randers. La de-
cisién llega tras el éxito ob-
tenido durante las pruebas
en campo realizadas con
estas maquinas y la elec-
cion de la fabrica danesa
confirma el papel clave que
juega dentro del plan estra-
tégico de crecimiento a lar-
go plazo de AGCO dentro
del negocio global de reco-
leccion, como reconocié el
Presidente del Grupo, Mar-
tin Richenhagen.

“La planta de Randers
ha sido completamente re-
formada y reestructurada.
Utiliza las ultimas técnicas
de montaje de cosechado-
ras enfatizando la calidad,
flexibilidad, estandares su-
periores de ingenieria, tra-
bajo en equipo y un alto
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sentido de destreza y orgu-
llo" asegurd Gary Collar, Vi-
cepresidente Senior y Direc-
tor General de AGCO en las
‘regiones’ EAME y EAPAC.
Los preparativos para arran-
car con la produccién ya han
empezado con el propdsito
de que las primeras unida-
des estén disponibles para
la cosecha de 2008.

Esta decision es el ulti-
mo desarrollo dentro de la
estrategia a largo plazo de
AGCOQO para incrementar sig-
nificativamente su cuota
dentro del mercado mun-
dial de cosechadoras. La
compania fabrica este tipo
de maquinas en Norteamé-
rica, Sudamérica, y dos
puntos en Europa (modelos
de ocho sacudidores en
Randers y los de cinco y
seis sacudidores en Bre-
ganze, ltalia). AGCO fabrica

Prototipo de la cosechadora “hibrida’.

y vende cosechadoras Mas-
sey Ferguson, Fendt y Cha-
llenger en Europa, Africa vy
Oriente Préximo.

En febrero de 2005,
Martin Richenhagen expre-
s6 su propodsito de retomar
una posicién dominante en
el mercado de recoleccion,
para lo cual decidié incre-
mentar en un 20% el desa-
rrollo y diseno de este tipo
de productos. El Presidente
admitié que desde su llega-
da a AGCO, uno de sus ob-
jetivos prioritarios es “vol-
ver a posicionar el negocio
de recoleccion de la compa-
nia al lugar que se merece
en Europa’ " Nosotros tene-
mos una impresionante Ii-
nea de cosechadoras que
se mejorara mas si cabe
con el lanzamiento de la
nueva gama de cosechado-
ras hibridas de alto rendi-

miento. La realizacion del
nuevo proceso de montaje
de cosechadoras en Ran-
ders ha sido impresionante.
Nuestra decision de fabricar
una nuestra nueva genera-
cion de cosechadoras en Di-
namarca es un testimonio
de la calidad, profesionali-
dad y compromiso del equi-
po de Randers al completo’,
agrego.

El Presidente destaco
también que durante los Ul-
timos tres anos, los clientes
de AGCO han visto los re-
sultados de su inversién en
el desarrollo de cada una de
sus marcas de tractores, "y
estamos consiguiendo in-
crementar la cuota de mer-
cado en cada region alrede-
dor del mundo. Ahora inten-
tamos hacer lo mismo con
nuestras cosechadoras’

Para el Director de Fa-
bricacion en la Planta de
Randers, Ole Jensen, la de-
cisién de montar alli la proé-
xima generacion de cose-
chadoras Massey Fergu-
son, Fendt y Challenger "es
el resultado de un gran
compromiso y un excelen-
te trabajo de equipo”
“Nuestro principal cometi-
do es producir cosechado-
ras para responder a la cre-
ciente demanda actual y fu-
tura de modelos de nueva
generacion. La calidad de
nuestros productos termi-
nados es excelente. El
equipo de AGCO en Ran-
ders estd comprometido a
ofrecer continuos desarro-
llos y a la fabricacion de
madquinas de alto rendi-
miento que tienen una ex-
celente reputacion por su
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calidad de fabricacion y fia-
bilidad’, senald.

Desde su reestructura-
cién en 2004, la fabrica da-
nesa se ha ganado una ele-
vada reputaciéon gracias al
uso de técnicas modernas
dirigidas a disponer de una
produccion flexible y de ex-
celencia. Dichas técnicas
suponen un cambio com-
pleto de los métodos tradi-
cionales de fabricacién vy
ponen mayor énfasis en pe-
quenos equipos de especia-
listas, cada uno de ellos
responsable de la calidad
de su trabajo. La produc-
cion de modelos con 8 sa-

cudidores en Randers ha
aumentado un 40% respec-
to a 2005. Se ha duplicado
el numero de unidades de
cabezal de corte Powerflow
disponible en las cosecha-
doras convencionales de 5
y 6 sacudidores construidas
en Breganze (Italia).

" El desarrollo del nego-
cio de recoleccion de AG-
CO en Europa es un punto
clave dentro de nuestra es-
trategia global de recolec-
cion. El rendimiento de la
nueva planta de produccion
de cosechadoras en Ran-
ders, desde su reestructu-
racién, ha sido impresio-

nante y ha ganado, por mé-
ritos propios, la eleccion de
construir alli la nueva gene-
racion de cosechadoras AG-
CO. Pensamos en otros Ilu-
gares de Europa, pero Ran-
ders nos dio la solucion
ganadora. Es un testimonio
a la calidad y compromiso
del equipo de Randers al
completo’ explicé Gary Co-
llar.

Esta decisién sobre la
planta de Randers coincide
con el lanzamiento en Nor-
teamérica de la cosechado-
ra rotativa de Clase VIII, una
soluciéon de alta capacidad
para la produccién de maiz,

soja y trigo. “La inversion y
los compromisos de AGCO
en su negocio de recolec-
cion se estan haciendo ca-
da vez mas visibles dia a
dia. El lanzamiento de la co-
sechadora rotativa en Nor-
teameérica, el éxito de sus
cosechadoras  producidas
en Randers y Breganze en
Europa, y ahora, el anuncio
de su grandes planes para
sus nuevas Cosechadoras
Hibridas Europeas de alto
rendimiento es una impre-
sionante demostracion de
los planes de la compania
para el sector de recolec-
cién’! finalizé Collar.

LA MARCA CHALLENGER REAGRUPARA
VARIOS TIPOS DE PRODUCTO EN
EUROPA DEL ESTE

Bajo la marca Challenger
se reagruparan, a fina-
les del préoximo ano, para
los mercados de Europa
del Este, los equipos que
se venden actualmente con
las marcas Terra-Gator, Ro-
Gator y Spra-Coupe. Esta
misma operacion se llevara
a cabo en otras regiones
del mundo. Asi lo ha afir-
mado Gary Collar, Vicepre-
sidente de AGCO, en unas
declaraciones efectuadas a
Machinisme Actualites 'y
que recoge Yamina Arfa.
AGCO es consciente de
que, para ciertos mercados,
Challenger aun no es una
marca suficientemente co-
nocida, y por ello, este rea-
grupamiento se realizara de
forma progresiva, estudian-
do las peculiaridades de ca-
da pais, caso por caso.
Collar subrayo que el
acuerdo firmado por AGCO
con SM y Agromash, no
concierne a las marcas
Fendt y Valtra, “ya que en
€50s paises, para nuestras
otras marcas Massey Fer-
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guson y Challenger, tene-
mos una red que avanza'"

Las grandes explota-
ciones de los paises del
Este de Europa pueden lle-
gar a superar las 20 000
hectareas, con parcelas
con mas de 500 hectareas.
Actualmente, se encuen-
tran en una fase de adapta-
cion focalizada, a la bus-
queda de soluciones que
permitan mayores rendi-
mientos y reducir los cos-
tes de produccion.

AGCO es uno de los
grandes grupos que goza de
una posicion de vanguardia
en estos mercados. Lo
atestiguan mas de una do-
cena de Terra Gator y Ro-Ga-
tor por ano vendidos en Ru-
sia, una veintena en Ucrania
y més de doscientos Spra-
Coupé en este mismo pais,
en colaboracion con un im-
portador muy incisivo. En
todo el mundo, se venden
alrededor de 700 Spra-Cou-
pe al ano y AGCO se apoya
en la red de Caterpillar en
los paises del Este.

Bajo esta politica, al la-
do de Massey Ferguson,
Fendt y Valtra, AGCO cuen-
ta con la capacidad de de-
sarrollar, sobre una marca
Unica, Challenger, una ofer-
ta especifica y bien identifi-
cada, compuesta de cose-
chadoras, empacadoras,
etc, para grandes explota-
ciones. Estos son los para-
metros aplicados que le
permiten gozar de un im-

portante desarrollo e im-
plantacion en Kazakstan.
En Europa del Este, Cha-
llenger no propondra trac-
tores de ruedas para no te-
ner problemas de ‘canibali-
zacion' de sus otras marcas
del grupo.

En 2005, Challenger ob-
tuvo unas cifras de ventas
de 450 millones de ddlares,
90 millones en Europa vy
135 en Oriente Medio.

noticiafll§}

13

JUNIO 2006




