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Inaugura una fabrica en Brasil para ‘atacar’ con fuerza los mercados del

centro y sudamericanos

| ANDINI QUIERE HACER
LAS AMERICAS'

Landini acaba de inaugurar una fabrica de tractores en Brasil, fruto de una joint venture que
comenzd en 2004 con la empresa brasileia de equipos pulverizadores Montana. El objetivo
es alcanzar en unos afos el 5% de cuota de mercado en el pais y extender su presencia a los
paises del Cono Sur.
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| fabricante italiano tenia previsto, como ya
anuncié técnica en mayo de 2005,
que la linea de montaje de la fabrica entra-
se en funcionamiento en marzo de este
ano... y asi ha sido. La planta industrial, ubicada al
sur de Brasil, en Sédo José dos Pinhais (en las proxi-
midades de la ciudad de Curitiba, Estado de Para-
nd), en el mismo éarea de 76 000 m? donde se en-

cuentra la actual unidad de Montana, quedd inau-
gurada el 31 de marzo, después de una inversion
que inicialmente estaba prevista en 20 millones de
euros pero que al final se redujo, a través de la joint
venture, a sélo cuatro millones. La nueva cadena
de produccion de tractores se extiende en 2 000
m? y utiliza un modelo de trabajo que combina in-
novaciones ya probadas en el sector de la automo-
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Gilberto Junqueira Zancopé, presidente de Montana y de Landini do
Brasil, inaugura oficialmente la planta.

cion y que permiten integrar con éxito cada una de
las partes que componen cada unidad de tractores.

En principio, esta previsto que en esta fabrica
se produzcan dos modelos de tractores de la linea
Legend (140 y 165 CV), con una estimacién de
produccion para el primer ano de 300 unidades.
Landini seguird completando, via importacién, su
oferta para el mercado brasileno, que abarca mas
de 50 productos.

De hecho, Landini ya tiene presencia anterior
en el mercado brasileno con la importacién de
tres de sus lineas de tractores: el multifuncional
Powerfarm en su version de 95 CV, los Legend de
140 y 165 CV, destinados a aplicaciones pensa-
das, y un Powerful de 260 CV, para grandes volu-
menes de trabajo. A pesar de la crisis que atravie-
sa la agricultura brasilena, ya ha conseguido im-
portar 50 unidades. El objetivo que se han trazado
los responsables de la marca prevé alcanzar en
2007 una participacién en el mercado brasilefo
del 1% y mantener este crecimiento a lo largo de
cinco anos hasta sumar un 5% de cuota de mer-
cado, con 1500/2 000 tractores comercializados.

El pasado ano, la empresa presentd sus pro-
ductos en ferias, demostraciones y jornadas en
campo, lo que contribuyé a que los clientes cono-
ciesen la caracteristicas y singularidades de la mar-
ca. Los tractores que Landini importa a Brasil se
desenvuelven especialmente en mercados de cli-
ma tropical y son producidos tanto en la planta de
Fabbrico (Italia), como en la planta de Doncaster
(Reino Unido). Estas gamas de tractores también
seran exportadas a mercados de Africa, Asia vy
Oceania en los que pueden encajar productos que
relinen caracteristicas tecnologicas apropiadas pa-
ra las condiciones de la agricultura brasilena.
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Landini do Brasil

El mercado de tractores en Brasil movié alrededor de 4
billones de reales brasilefios en 2004, con unas ventas
aproximadas de 37 800 unidades entre tractores y
cosechadoras. Landini se propuso entrar con fuerza de
la mano de Montana, aunando la fuerza y tradicién
italiana de su marca con la agilidad y tecnologia de la
empresa brasilefia. Landini do Brasil se alza asi como la
base de las acciones de la marca para toda América
Central y del Sur. Landini do Brasil, ademés de producir
tractores Landpower y ser importadora oficial del resto
de productos de Landini, es responsable de la asistencia
técnica de sus maquinas.

Una marca conocida por los expertos

La historia de Landini en Brasil no arranca justamente en
2004, a raiz de la joint venture con Montana a través de
la cual se introducen 50 tractores en el pais. Los
productores agricolas mds antiguos y mejor informados
recuerdan una marca en otro tiempo suponia una pasién
inalcanzable para ellos. Sélo uno de estos grandes
productores, con gran capacidad econémica, tuvo la
osadia, hace varias décadas, de llevar directamente
desde ltalia a Brasil unas cuantas unidades, algunas de
las cuales adn conserva en su explotacién.

Si Landini presume de contar en todo el mundo con una
decena de clubes formados por seguidores acérrimos de
la marca, también puede hacerlo por tener en Brasil
apasionados por unos tractores que ahora, incluso,
serdn producidos en el propio territorio brasilefio.

I Lugar estratégico

La fabrica de Montana se encuentra en un lu-
gar estratégico para la distribuciéon de tractores. Es-
t4 proxima al Puerto de Paranagua, lo que facilita la
logistica a los estados en los que la agricultura es
un sector importante, como Parand, Rio Grande do
Sul, Santa Catarina, Mato Grosso do Sul, Mato
Grosso y Minas Gerais. Ademés, facilita el acceso

empresEll

59

ABRIL 2006




empresElB

60

La nueva cadena de montaje, cuya
primera serie de tractores es la
Landpower, alcanza los 2 000 m? que
podrian ser ampliados en el futuro.

La empresa se fundé en 1996, en Séo José dos Pinhais
(PR). Su planta estd especializada en pulverizadores y
ocupa una posicién destacada en el segmento de
implementos agricolas, siendo la primera empresa
infegramente brasilefia en producir equipamiento
autopropulsado.

Montana revolucioné el mercado brasilefio con el
lanzamiento de un pulverizador autopropulsado
enfocado a grandes y medianos productores. En 2005
volvié a sorprender al sector con el anuncio de la
fabricacién de los tractores Landini.

Montana, que ya cuenta con una filial de
comercializacién en Argentina y una filial comercial y de
distribucién de piezas en Rondonépolis, inauguré su
primera filial dedicada a la fabricacién de

pulverizadores, en Fraiburgo (SC) a inicios de marzo de
2006.
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Gianni Abbiati, Director de Nuevos Negocios de Landini Italia, dirigié
unas palabras a los asistentes durante la jornada inaugural.

a mercados especificos de la cana de azlcar en el
interior de Sao Paulo y a grandes productores del
centro y el oeste del pais. Ademas, reserva espa-
cio en sus alrededores para seguir creciendo cuan-
do la situacién coyuntural asi lo permita.

La joint venture se realizé en un escenario co-
yuntural adverso para el campo. Montana registré
una caida en su facturaciéon del 50% en 2004, por
lo que tuvo que reducir drasticamente sus gastos
internos y transferir su linea de turbinas. De ese
modo consiguidé reducir los gastos fijos en un
30%. La empresa transfirid su linea de turbinas
para Fraiburgo (SC) con una inversién de cerca de
un millén de reales brasilenos para la implantacion
de la fabrica que ya ha comenzado a operar al mis-
mo ritmo e intensidad que mantenia la matriz. El
reto es doblar su participacién en el mercado de
turbinas en tres anos.

RAQUEL LOPEz / ANGEL PEREZ
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