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Su plan de actividades para 2007 servira de plataforma para mostrar la

capacidad innovadora y el desarrollo de la tecnologia espafola

AGRAGEX SIGUE EMPUJANDO

AGRAGEX y sus asociados estdn dispuestos a seguir luchando. Aunque desde la Asociacion se

considera que la coyuntura politica y economica global es “delicada”, todos tienen muy claro
que buena parte de su futuro se encuentra en los mercados exteriores. En muchos casos, se
trata de despertar el interés de otros paises por la capacidad innovadora y el desarrollo de la
tecnologia espaiola.

i AGRAGEX ni sus asociados estan

dispuestos a rendirse. Aunque, co-

mo ellos mismos reconocen, “la de-

licada situacion mundial y de la eco-
nomia no invitan ni a invertir ni a viajar, el plan
de actividades desarrollado durante los Ultimos
meses, asi como el avanzado para finales de es-
te afo y todo 2007 confirman sus ambiciones
por continuar extendiendo la presencia de los
productos espanoles en los mercados de todo
el mundo.

Los elevados indices de participacién en las di-
ferentes Misiones organizadas por la Asociacién
Espanola de Fabricantes Exportadores de Maqui-
naria Agricola y sus Componentes, Sistemas de
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Riego, Equipamiento Ganadero y de Post-Cose-
cha, (AGRAGEX) demuestran que las empresas
tienen muy claro que buena parte de su futuro es-
ta fuera de nuestras fronteras.

De cara a 2007, ademas de la celebracién de
la Il ExpoAGRAGEX en el mes de junio, esta
prevista la elaboracién del nuevo catalogo del
sector asi como un ambicioso programa de mi-
siones comerciales y presencia en ferias interna-
cionales.

En el Programa 2006, AGRAGEX ha contem-
plado acciones de promociéon en Europa, Asia,
Africa y América, y confia en viajar a los cinco con-
tinentes durante el proximo ano. Una de las activi-
dades mas significativas ha sido su participacion
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en la primera edicién de la feria SIAGRIM, celebra-
da en abril en Meknes (Marruecos), y a la que acu-
dié en respuesta a la llamada de la Casa Real Ma-
rroqui. Se trata de una exposicién en la mas impor-
tante zona cerealista y olivarera del pais y en la
que tomaron parte 20 empresas espanolas ocu-
pando una superficie de 700 m?.

Ademas de las Misiones Comerciales y la par-
ticipacion en ferias de todos los sectores de la
Asociacion, a lo largo de este ano se ha puesto en
marcha una Campana de Comunicaciéon para sec-
tores de alto contenido tecnoldgico, para la que
AGRAGEX ha contado con el apoyo del Instituto
de Comercio Exterior (ICEX).

Dicha Campaha arrancé en los meses de
marzo vy abril, con motivo de las ferias Smagua y
FIMA Ganadera, en las que se llevaron a cabo
dos Misiones Inversas de periodistas extranje-
ros. Una de ellas orientada al sector del riego, en
la que los participantes tuvieron la oportunidad
de visitar los centros de investigacion de nuevas
tecnologias de cultivo mas importantes de Espa-
Aa (Cifacitas y Las Palmerillas) para finalizar con
una visita a la feria Smagua y un encuentro con
las empresas mas representativas de este sec-
tor.

La segunda Misién estuvo orientada al sector
ganadero. Los periodistas invitados tuvieron la
ocasioén de visitar en Cataluna varias empresas de
este sector asf como varias granjas de cerdos, ya
que la amenaza de la gripe aviar hace imposible el
acceso a grajas avicolas.

Ademads, con el fin de tratar de despertar el in-
terés de otros paises por la capacidad innovadora
y el desarrollo de la tecnologia espanola, se esta
realizando una campana publicitaria que abarca a
las principales ferias relacionadas con los ambitos
de la Asociacion (VIV Europa- Holanda, Eima-ltalia,
Horti FairHolanda, EurotierAlemania y Growtech-
Turquia).

La Campana de Comunicacién, que se exten-
derad hasta mediados de 2007 y culminara con la
celebracion de la Il ExpoAGRAGEX (15 al 17 de ju-
nio), prevé también el lanzamiento de un DVD que
mostrara lo mas destacado de los sectores englo-
bados en AGRAGEX.

Uno de los "objetivos” de la Asociacion duran-
te los Ultimos anos ha sido y sigue siendo transmi-
tir a las empresas su opiniéon respecto al futuro de
la agricultura espanola. A juicio de AGRAGEX, el
cese de ayudas econdmicas, que a partir de ahora
recibiran los paises de nueva incorporacion a la
Comunidad Europea, la competencia de paises
como China o India, la falta de agua y la mala si-
tuacion en general del sector, hardn que paises co-
mo Marruecos, Argelia o Tunez, entre otros, se
conviertan en lo que denominan como “graneros
de Europa"

agrotécnica

RESUMEN ACTIVIDADES 2006

MISIONES DIRECTAS

COSTA RICA, GUATEMALA 26 Nov./2 Dic.
BOLIVIA, COLOMBIA 12/18 Marzo
CANADA 1/7 Octubre
SUDAFRICA, KENIA 10/15 Julio
NIGERIA, SENEGAL 10/16 Diciembre
LETONIA, LITUANIA 4/10 Junio

IRAN, ARABIA SAUDITA 24 Febrero / 1 Marzo
RUSIA 15/20 Octubre
FILIPINAS, INDONESIA 14/21 Enero
CHINA 17/21 Julio
EGIPTO, TUNEZ 3/9 Septiembre
INGLATERRA 2/5 Julio
HUNGRIA, POLONIA 20/25 Septiembre

EXPOAGRO (Sinaloa, México) 25/28 Enero
TECHAGRO (Brno, Rep. Checa) 2-6 Abril
EXPOAGRO (Santiago, Chile) 6/9 Abril
SIAGRIM (Meknés, Marruecos) 20/27 Abril
VIV EUROPE (Utrecht, Holanda) 16/18 Mayo

NTV (Amsterdam, Holanda)

31 Oct./3 Nov.

EUROTIER (Hannover, Alemania)

14/17 Noviembre

EIMA (Bolonia, Italia)

15/19 Noviembre

PABELLONES OFICIALES

AGRITECH (Tel Aviv, Israel) 9/11 Mayo
GROWTECH (Antalya, Turquia) 30 Nov. / 3 Dic.
SIFEL (Agadir, Marruecos) 7/10 Diciembre

CATALOGO

MAILING CATALOGO

Todo el ano

ACTUALIZACION PAGINA WEB

Enero/Diciembre

EDICION 2005-2006 (vinculado a
Campafa de Comunicacion)

Enero/Diciembre

CAMPANA DE COMUNICACION

MIV. PERIODISTAS

Enero/Mayo

PRESENTACION MULTIMEDIA
DVD SECTOR

Sin determinar
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Discurso de S.A.R. el Principe de Asturias en la Cena de Clausura de
las Juntas Generales del Grupo AGEX

ermitidme que comience estas pa-

labras expresando mi agradeci-
miento a los organizadores de este Ac-
to, al Director General de AGEX y a
los 5 Presidentes por la amable invita-
cion que la Princesa y yo hemos recibi-
do para presidir la Clausura de las Jun-
tas Generales de las Asociaciones de
Exportadores, que conforman el Grupo
AGEX.

Lo agradecemos mucho por la im-
portancia que para el futuro de nuestro
pais tiene la fortaleza exportadora de su
economia —por la que tanto os esfor-
z4is-; y también porque nos permite re-
alzar y reconocer el valor de unidad que
tiene el haberse celebrado por primera
vez de forma conjunta para las 5 asocia-
ciones una Junta General Ordinaria. Al-
go que claramente ayudara a reforzar la
imagen corporativa que nos da peso en
el mundo, la marca “Espana”.

El Grupo AGEX desde el ano 1978
(ano de creacion de la mas veterana de
sus asociaciones, la Asociacion Espanola
de Exportadores de Maquinaria Agrico-
la) ha sido protagonista relevante y testi-
go excepcional, de los profundos cam-
bios que Espafia ha experimentado en
los ambitos econdmico y empresarial.
En ese periodo de tiempo, nuestro pais
ha pasado a ocupar un lugar relevante en
el escenario econdmico internacional: un
logro alcanzado, entre otras razones, gra-
cias a la extraordinaria labor de compa-
fifas como AGEX, que en estos momen-
tos agrupa a cerca de 400 empresas.

El denominador comin a todas
ellas es, sin duda, su convencimiento de
que las posibilidades de éxito en el gran
mercado mundial, fuera de nuestras
fronteras, pasan necesariamente por
abandonar la tradicional estrategia de
competencia solo en precios.

Efectivamente, en un momento co-
mo el actual, en el que los procesos de
produccion saltan las fronteras fisicas
para abarcar el conjunto de posibilida-
des e instrumentos existentes en cada
mercado, es imprescindible apostar por
variables como la calidad, el diseno, la
innovacion, la tecnologia, la marca, los
servicios asociados a la venta o la comu-
nicacion; en definitiva, variables intan-
gibles de los bienes y servicios que, ca-
da vez mas, son fuente de valor afladido.

El sector industrial espafol, hoy
aqui representado, ha dado sobradas
muestras de haber afrontado con éxito
los retos que se le han ido planteando.
En un afo en el que celebramos el vigé-
simo aniversario de nuestra pertenencia
a la Unidon Europea, todavia recorda-
mos el temor con el que nuestras em-
presas se asomaban al mercado euro-
peo, mercado de referencia y primer
destino natural de nuestras mercancias.

Hoy, veinte afios después, consta-
tamos con satisfaccion como esas em-
presas, lejos de perder posiciones rela-
tivas en el contexto europeo, han de-
mostrado una singular capacidad
industrial y tecnologica para consolidar
a Espafha como una economia tecnolo-
gicamente avanzada. Una economia
que ocupa posiciones de liderazgo en
sectores calificados globalmente como
de tecnologia alta o media-alta, y que
es capaz de competir en los mercados
internacionales en condiciones de
igualdad con sus socios europeos. Asi
lo corrobora el hecho de que, tanto des-
de la perspectiva de la exportacion co-
mo de la importacion, el peso de la
Sub-balanza Industrial en el conjunto
de la Balanza Comercial se sitlie en tor-
no al 80%.

Esta dinamica y creciente presencia
de los productos espaioles en los merca-
dos internacionales, cada dia mas difici-
les y competitivos, tampoco seria posible
sin la labor que las instituciones ptblicas

han desempehado en la internacionali-
zacion de la empresa espanola.

Hemos tenido oportunidad de
constatar en reiteradas ocasiones la ex-
traordinaria labor que desde el ICEX y
el conjunto de la Administracion Pabli-
ca se esta realizando a favor de dicho
objetivo. Con su impulso y su compro-
miso de atender las demandas y necesi-
dades de nuestras empresas, las institu-
ciones especializadas han demostrado
su capacidad para asistirlas con efica-
cia en los retos que han de afrontar pa-
ra ser mas productivas y competitivas
en el exigente escenario econdmico
mundial.

Espaiia necesita cada dia mas em-
presarios innovadores, dispuestos a
emprender esa apasionante aventura
que es la basqueda de nuevos mercados
fuera de nuestras fronteras. Y para ello
también se requiere una formacion en
continua mejora, buscando la excelen-
cia y la versatilidad que les permita
adaptarse con mayor eficacia a los cam-
bios acelerados que hoy son norma, no
excepcion.

El Grupo AGEX representa un
ejemplo del éxito con que se pueden
acometer los proyectos de inversion,
produccion e internacionalizacion, so-
bre los que se sustenta el crecimiento de
nuestra economia. Permitidme, por ello,
que esta noche exprese nuestra felicita-
cion a sus directivos y a todos sus traba-

jadores por el acierto, esfuerzo y empe-
flo con que persiguen el logro de sus
objetivos empresariales.

Con estas palabras que me honro en
dirigiros quiero sobre todo animar a to-
dos los empresarios espanoles a seguir
explorando nuevas estrategias para
avanzar en la proyeccion internacional
de Espana y de sus empresas. Bien sa-
béis de mi compromiso personal, desde
hace anos, con el apoyo a la proyeccion
exterior de nuestro tejido productivo.
Una tarea que asumo, junto con la Prin-
cesa, con la mayor ilusion y mejor dis-
ponibilidad.

De nuevo gracias por vuestra atenta
invitacion y enhorabuena por vuestros
esfuerzos y vuestros éxitos. Es un pla-
cer y un orgullo poder compartir esta
velada con todos vosotros.

Muchas gracias.
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Pedro Rifa, Presidente de AGRAGEX

I honor de dirigirme a ustedes en

representacion de los presidentes
de las cinco asociaciones de exportado-
res que conforman el Grupo AGEX tie-
ne como justificacion dos razones que
coinciden: ser presidente de AGRA-
GEX, la Asociacion mas veterana, y ser
también el mas veterano entre ellos.

Parece que ello me permite tener
una buena perspectiva en el tiempo, de
como ha evolucionado el Grupo AGEX
desde 1978, cuando un pequefio grupo
de fabricantes espanoles de maquinaria
agricola nos reunimos al amparo de la
Cémara de Comercio de Bilbao para
crear la Asociacion Espanola de Expor-
tadores de Maquinaria Agricola. El ob-
jetivo: potenciar nuestras ventas en el
extranjero para fortalecer nuestras em-
presas y diversificar los riesgos comer-
ciales.

Con el paso de los anos esta inicia-
tiva se extendid a nuevos sectores den-
tro de nuestro grupo, creandose nuevas
asociaciones como la que en 1985 agru-
pd a los fundidores por medio de FUN-
DIGEX, la que en 1989 aglutin6 a los
fabricantes de equipos para manipula-
cion de fluidos a través de FLUIDEX y
la que a partir de 1996 se dedico a la
promocion del sector espaiiol del acero,
SIDEREX.

Para que vean que este es un proce-
SO en movimiento, en septiembre de
2004 un grupo de empresas del ambito
ferroviario nos pidi6 que crearamos un
vehiculo de promocion internacional de
su sector y asf, con el mismo mimo y
carifio con el que con anterioridad ha-
biamos creado las otras cuatro asocia-
ciones, institucionalizamos MAFEX,
que ha completado las asociaciones
sectoriales del Grupo AGEX, por el
momento.

Altezas, como ustedes saben, ex-
portar no es nada facil. Todo lo que lle-
va aparejado dar a conocer un producto
equipo o servicio en el extranjero es
siempre costoso y complicado.

Especialmente dificultosos son los
primeros pasos y los exportadores, que
comenzamos a agruparnos hace 28
anos, los sufrimos en nuestras propias
carnes, tenfamos gran dificultad en la
introduccidn de una marca, la marca
‘Epana’.

Querfamos vender, en una primera
aproximacion, a un nuevo mercado, no

éramos conscientes de la dificultad y
lentitud del proceso del comercio inter-
nacional, la experiencia y los anos to-
cando a la puerta de nuevos paises, mer-
cados y empresas nos han dado un ba-
gaje que nos ha hecho conscientes de la
demora necesaria para que una opera-
cion comercial se convierta en realidad.

Las empresas exportadores hemos
creado una nueva tecnologia de la co-
mercializacion en el exterior y su defi-
nicion es muy facil, se llama: Tenaci-
dad, su sinonimo no es facilidad, pues
dificil y largo ha sido el camino recorri-
do. Gracias a Dios y a nuestro esfuerzo,
hoy la situacidon ha cambiado notable-
mente y la marca ‘Espafa’ va siendo
conocida por todo el mundo; nuestra
forma de trabajar imitada, nuestros
equipos y productos apreciados y buena
parte de ello es debido a todos nosotros,
los exportadores (y lo digo con modes-
tia).

El compromiso con la potenciacion
de la imagen de nuestro pais en el exte-
rior ha sido liderado por la Casa Real y
sobre todo por el Instituto Espaiol de
Comercio Exterior (ICEX) organiza-
cion tan desconocida por unos, criticada
por otros y valorada como creemos que
realmente se merece por las empresas e
instituciones que estamos comprometi-
das con la internacionalizacion de la
empresa espanola. En forma sinérgica
deberian sumarse las Instituciones Au-
tondmicas Promotoras de la exporta-
cion para que la marca pafs sea cada
vez mas fuerte.

En 2006 se aplica una nueva nor-
mativa, la NIC (Norma Internacional
Contable). Establece como saben nue-

vos parametros de Activo/Pasivo pero
tiene un olvido; no aporta o cuantifica
en el Activo su valor mas importante: el
personal, humanos con recursos. Como
AGEX hemos de expresar que sin la
aportacion de los empleados-colabora-
dores habriamos avanzado menos. Son
discretos y comprometidos y con clara
vision de objetivo. Permitanme, Alte-
zas, esta mencion.

Quisiera aprovechar la oportuni-
dad para agradecer y felicitar pablica-
mente a I[CEX por todo su apoyo, tanto
a las empresas espanolas como a las
Asociaciones de Exportadores y a las
cinco del Grupo AGEX en particular,
sin ¢l no podrfamos haber estado hoy
aqui, apoyo que por otra parte pasa por
nuestra identificacion con su trabajo
puesto que creemos que el futuro de la
empresa espafola pasa ineludiblemente
por su internacionalizacion.

No quisiera olvidar a la Secretaria
de Estado de Comercio y en particular a
la Secretaria General de Comercio Ex-
terior porque también han sido y siguen
siendo vitales para nosotros.

Su reconocimiento otorgado a cua-
tro de nuestras asociaciones como Co-
laboradoras de la Administracion nos
llena de orgullo, la informacion que nos
suministra nos enriquece y sus ayudas
econdmicas nos permiten continuar con
nuestra labor y seguir siendo un apoyo
tanto para las empresas involucradas en
la exportacion como para aquellas que
van descubriendo la necesidad de abrir-
se a los mercados exteriores.

Sin més extension, pero antes de
terminar, quiero volver a romper una
lanza en favor de la empresa espafiola
exportadora en general y en particular
de las 399 empresas asociadas al Grupo
AGEX.

Agradecerles su presencia esta no-
che con nosotros y felicitarlas por toda
su trayectoria, por el dificil y a veces
tortuoso camino recorrido y animarles a
que no flojeen, el precio a pagar es caro
pero el resultado merece la pena y una
vez asentado uno duerme un poco mas
tranquilo, se lo digo por experiencia
propia.

Altezas, en nombre del Grupo
AGEX, quisiera una vez mas agradecer-
les de todo corazodn su apoyo y presen-
cia esta noche tan especial para noso-
tros.
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Extracto de la intervencion de Jaime Hernani,
Director General del Grupo AGEX

urante muchos anos los exporta-

dores hemos podido contar con el
apoyo incondicional del Principe de
Asturias en numerosas acciones de pro-
mocion por todo el mundo, siendo
nuestro mejor Embajador en los merca-
dos internacionales.

En estos momentos en que las mi-
radas estan puestas en nuestro elevado
déficit comercial y son muchos los co-
mentarios que se dirigen a la empresa
espafiola achacandola de poco compe-
titiva, su presencia aqui nos estimula
para seguir trabajando y haciendo todo
lo posible para que los productos espa-
foles sean cada vez mas conocidos por
todo el mundo.

Porque sinceramente y desde mi
humilde punto de vista, nuestra atin re-
ducida presencia en muchos mercados
exteriores es la principal causa de nues-
tro elevado déficit comercial.

Algo mas facil de remediar que la
mejora de la competitividad de nuestra
economia, lastrada por muchos factores
como: la excesiva dependencia energé-
tica del exterior, los altos niveles de in-
flacion, la rigida legislacion laboral, la
poca liberalizacion en algunos sectores,
el reducido tamaio de la empresa me-
dia espanola, su baja inversion en desa-
rrollo e innovacion y su tardia salida ha-
cia los mercados internacionales etc.

Tampoco es cuestion de enumerar
solo nuestras carencias, hay que ser jus-
tos, volver la mirada a 1986 y comparar
donde estaba Espana en el contexto
econdmico internacional y donde nos
encontramos ahora.

Y falta que nos va a hacer mejorar,
porque el proximo paso que debemos to-
mar es muy dificil, se trata de un cambio
no ya de actitud sino de mentalidad hacia
la globalizacion, algo bien profundo que
debe involucrar al pafs en su conjunto.

La internacionalizacion y el au-
mento de las exportaciones debe trans-
formase en una politica de Estado, no
de gobierno y al igual que en la investi-
gacion y desarrollo no estar limitado a
las empresas sino que toda la sociedad
espafola debe verse involucrada.

Esta reflexion en voz alta me sirve
para reclamar la justicia y el reconoci-
miento de los exportadores que no des-
de 1986, sino desde mucho antes, vie-
nen participando en esta carrera de fon-

do que es la internacionalizacion de la
economia espanola, esto es las peque-
fas y medianas empresas, que no olvi-
demos suponen el 99.8 % del tejido em-
presarial espanol.

Mientras que por desgracia en el
mundo econdmico esto no ocurre, las
marcas espafolas se valoran menos que
las extranjeras, los éxitos de nuestras em-
presas no se perciben como logros espa-
fnoles y las inversiones exteriores de nues-
tras pocas multinacionales no van acom-
pahadas de una mayor cooperacion y
sinergias entre ellas y sus subcontratistas
espafoles para abordar conjuntamente los
nuevos mercados donde se implantan.

Es necesario un cambio de mentali-
dad y reconocer las cosas como son, Es-
pana es la octava economia del mundo
y representa el 2.3% del PIB mundial
pero solo aumentando el grado de aper-
tura exterior de nuestra economifa por
encima del 50% es como podremos cre-
cer solida y sostenidamente cuando el
crecimiento de la demanda interna co-
mience a debilitarse, cosa que sucedera
en cualquier momento.

Ademas, para reforzar nuestra con-
fianza y autoestima y poder competir en-
tre los mejores, resulta preciso aumentar
la dimension de nuestras empresas, algo
que dificilmente conseguirdn si no es
uniéndose y colaborando entre ellas.

Y a este respecto, quisiera destacar
la iniciativa del Instituto Espanol de
Comercio Exterior de lanzar un Plan de
Sectores con Alto Contenido Tecnologi-
co, con el objetivo de potenciar la ima-
gen de Espana como referente en secto-
res de alta tecnologia.

Se estd poniendo en marcha una
ambiciosa campana de comunicacion
donde nuestras asociaciones estan to-
mando parte activa y quisiera aprove-
char esta tribuna para felicitar a ICEX
por esta iniciativa y animarle a conti-
nuar por este camino, para el que podra
contar con nuestro incondicional apo-
yo.

Desde el Grupo AGEX creemos
que para mejorar nuestra balanza co-
mercial resulta imprescindible resolver
los problemas de la competitividad de
nuestra economia, labor que debe co-
rresponder al Gobierno y a los agentes
sociales, y cambiar la mentalidad de la
empresa espaiola, invirtiendo mucho
mas en [+D+i, en capital humano y en
mejoras productivas internas.

Pero también vemos necesario un
mayor apoyo por parte de la Administra-
cion a las pequenas y medianas empre-
sas para su salida a los mercados interna-
cionales, bien sea por la via de la inver-
siobn, como parece hacerse hincapié
sobremanera en los Gltimos anos, pero
de un modo todavia mucho mas decidido
potenciando las acciones de promocion
que, a través de las asociaciones de ex-
portadores se desarrollan continuamente
y con gran €xito en muy diversos merca-
dos, lo que acrecienta la confianza de
los clientes extranjeros y la consiguiente
apertura o consolidacion de un mercado.

Por ello también me gustaria recal-
car el soporte incondicional de la Secre-
taria General de Comercio Exterior a las
Asociaciones de Exportadores en general
y en particular a las del Grupo AGEX.

Creo también necesario el fortaleci-
miento del asociacionismo como vehi-
culo de articulacidn y apoyo a los secto-
res exportadores para lograr una mejora
en la calidad de su funcion como fiel
companero de las empresas en el dificil
viaje hacia la internacionalizacion.

Una altima reflexion, no tenemos
que preocuparnos por ser los lideres, en
la mayor parte de los sectores pocas son
las empresas punteras, lo que tenemos
es que ser competitivos, esto es poder al
menos estar compitiendo en todos los
frentes y de un simple calculo de posi-
bilidades seremos capaces de triunfar, si
porfiamos lo conseguiremos y una cosa
si es segura que los espafoles somos
porfiados.H
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