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ANGEL PEREZ

Renueva su imagen corporativa y completa su gama de producto

COMECA EST

Comercial de Mecanizacion
Agricola, S.A. (COMECA) ha
culminado el proceso evolutivo
iniciado hace unos meses. A la
profunda renovacion de gama,
que supone la aparicion de
nuevas marcas, se une ahora
la nueva imagen corporativa
que surge ligada a la nueva
etapa abierta en una de las
empresas espanolas mas
importantes en ia
comercializacion de
maquinaria agricola.
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onfianza, seleccion y
soluciones. Son los
tres conceptos so-
bre los que girard la
nueva etapa iniciada por Comer-
cial de Mecanizacion Agricola,
S.A. (COMECA), que el pasado
18 de marzo presentd en Madrid
a los medios de comunicacion
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las marcas que conforman su re-
novada gama de producto y su
nueva imagen corporativa, que
llega directamente ligada a la
nueva etapa iniciada en la em-
presa.

Los 40 anos de presencia
ininterrumpida en el sector de la
mecanizacion agricola “liderando
la distribucion de las primeras
marcas mundiales”, segun mati-
z6 en su presentacién Ana Sevi-
lla, consejera delegada de la em-
presa, permiten a COMECA
transmitir a sus clientes la “con-
fianza de siempre”, que estara
basada en la seleccion de los
productos mas apropiados. “En
nuestra dilatada existencia, he-
mos elegido siempre las prime-
ras marcas mundiales, aportan-
do lo mejor y mds avanzado del
sector de la mecanizacion agri-
cola de nuestro campo”, explicd
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Ana Sevilla. Y esta seleccién de
productos, a juicio de Ana Sevi-
lla, aportara las soluciones:
“Desde nuestra experiencia,
avalada por la contrastada efica-
cia y solvencia de los productos
distribuidos por nosotros, segui-
remos dotando a nuestro campo
de la tecnologia mas avanzada
para una explotacion del siglo
XX, anadio.

La amplia oferta de produc-
tos, dentro de las marcas que
comercializa COMECA, se divide
en cinco lineas:
¢ Trabajo del suelo (Agrisem y

Celli).

e Trituracion (Berti).

e Recoleccion del forraje (Nie-
meyer/Mortl, Welger, Galligna-
niy Gribaldi & Salvia).

¢ Remolques agricolas y esparci-
dores (Strautmann).

¢ Tractores (Branson).

La mayoria de estas marcas
ya han sido presentadas durante
los dltimos meses |
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ha venido ofreciendo puntual in-
formacion de sus productos) y
FIMA 05 sera la primera oportu-
nidad de poder contemplarlas en
un stand que mostrara la nueva
imagen de la empresa. Las dos
Ultimas novedades incorporadas
al catalogo de COMECA han si-
do, por un lado, la linea de pro-
ductos para forraje fabricados
por el grupo aleman Ziegler, que

BRANSON

Tractores de otra dimension

Unu de las grandes incégnitas que se venian manteniendo

era si COMECA asumiria la comercializacion de alguna

morc::::l de tractores, para mantenerse en un mercado dcit:ir:]de
z6 de un protagonismo im nte afios atrds. Lla

'gouedé desp:iudu durante la ;ofmkelnfucién de la nueva ima

ﬂe la empresa, cuando sus responsables hicieron pablico e?n

acuerdorr el que COMECA se encarga de la distribucién en

Espafia
abarca por ahora
lo largo de este afio esté

la marca coreana Branson, cuya gama de producto
modelos compactos de 28 a 48 CV, si bien a
prevista la aparicién de dos modelos

de 50 y 60 CV. En 2006 ‘nacerén’ los modelos de 20 y 25 CV.
“Los planes de la marca son ir ampliando su gama, y con el
tipo de producto que fabrican dificilmente podrén superar los
90 CV. A nosofros nos viene muy bien y trabajaremos por
extender estos fractores en Espana”, explicé Ignacio Gual.
Agricultura de fin de semana, aplicaciones en huerfas y vifias
que requieren tractores muy especiales, son fres objetivos para
los tractores Branson en Espaiia. “Es un mercado muy ‘vivo' y

aunque nos h

hemos incorporado algo tarde a la campaiia de

este afio, nuestras previsiones son alcanzar las 200 unidades”.

Los datos

que maneja el director comercial de COMECA cifran

este mercado en 3 500 uds/afio y los planes de la empresa
son la creacién de una red de ventas especifica para este
producto con medio centenar de concesionarios.
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se distribuyen bajo marcas Nie-
meyer —ya conocida en nuestro
mercado— y Mértl; y, por otro, la
marca coreana Branson, espe-
cializada en tractores compactos
de menos de 60 CV.

Con estas incorporaciones,
“la gama queda completa”, des-
taco el director comercial de CO-
MECA, Ignacio Gual, que tam-
bien incidid en su intervencién
en los tres puntos basicos que
se han convertido en la “esencia
de lo que es COMECA”, Para Ig-
nacio Gual, es fundamental “se-
guir cuidando” la Red de Conce-
sionarios para que transmita la
imagen que ha venijdo distin-
guiendo a la empresa en todos
estos anos y que destaca por sa-
ber dar respuestas a todo tipo de
trabajos agricolas (recoleccién,
transporte, tiro, etc.). Dicha Red
la forman en la actualidad 92
concesionarios y para finales de
2006, fecha prevista para la cul-
minacion de esta etapa de lanza-
miento, esperan contar con 110
concesionarios.

Ignacio Gual incidié en el ele-
vado nivel tecnolégico que ha ca-
racterizado siempre los produc-
tos que han comercializado, en
cualquiera de sus marcas, y que
en esta nueva andadura no va a
cambiar en su esencia la filosofia
comercial de la empresa. “Se
ajusta con los tiempos y se apo-
ya en el trabajo bien hecho y en
una estrecha relacion con el
cliente”, afirmo6. M

Ana Sevilla e
Ignacio Gual,
consejera
delegada y
director
comercial,
respectivamente
de COMECA.
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