Michelin Exelagri

Segunda reunion de distribuidores

HACIA LA MADURACION

a linea de producto agrico-
la de Michelin Espana Por-
tugal organizé en Laguar-
dia (Alava) la segunda reu-
nion de distribuidores Michelin
Exelagri. La cita tuvo lugar los di-
as 20 y 21 de octubre, precisa-
mente en la época que se efec-
tda la vendimia en esta zona de
marcado caracter vitivinicola.

El objetivo de la reunion fue
realizar un primer balance de ac-
tividad del grupo después de un
ano de pleno desarrollo y confir-
mar gue 2006 serd un ano de
consolidacion y maduraciéon del
grupo, con importantes avances
en el desarrollo del comercio
agricola y con una continuidad
en su serio compromiso de cali-
dad vy servicio con los agriculto-
res.

Las diferentes intervenciones
que se fueron sucediendo en la
jornada se dirigieron a profundizar

agrorécnica

en el analisis de areas cla-
ve como la formacion vy
los procesos de calidad,
el marketing, la comuni-
cacion y los compromi-
sos de calidad con el agri-
cultor como eje central
de la orientacion del ser-
vicio hacia el usuario final.

Los distribuidores Michelin
Exelagri tuvieron la oportunidad
de conocer las nuevas herra-
mientas que, a partir de 2006,
estaran a su disposicién para el
desarrollo del comercio agricola.
Entre ellas se encuentran una
aplicacion de marketing relacio-
nal para la gestion de usuarios
agricolas, que permitird a los dis-
tribuidores realizar su propia co-
municacion personalizada de for-
ma &gil y sencilla, el avance de lo
que sera la Intranet del grupo en
2006 vy, por ultimo, el spot de te-
levision que Michelin Exelagri

Hacer balance de 2005 y
buscar la consolidacion y
maduracion del grupo el
proximo ano fueron los
ejes de la segunda
reunion de distribuidores
Michelin Exelagri,
celebrada en Alava.

pondra a su disposicién a finales
de este mismo ano.

La jornada incluyé la partici-
pacion de un técnico del sindica-
to ASAJA, que ofrecié su vision
sobre la situacién actual del mer-
cado agricola y, en particular, so-
bre el impacto de las nuevas po-
liticas agrarias de la Union Euro-
pea y su repercusion en la
actividad de los agricultores. A
continuacién, tuvo lugar un colo-
quio en el gue participaron acti-
vamente muchos distribuidores
Michelin Exelagri.®
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La red de
ventas del
neumatico

agricola
Michelln se
mostré
optimista de
cara a 2006.
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