HA cumpLIDO 90 ANOS Y ESTA
MAS JOVEN QUE NUNCA.
BELLOTA, EMPRESA DEDICADA A
LA FABRICACION DE
HERRAMIENTA MANUAL Y
RECAMBIO AGRICOLA,
PERTENECE A LA CORPORACION
PatrICIO ECHEVARRIA, S.A.
CUENTA CON UNA PLANTILLA
SUPERIOR A LAS 700
PERSONAS REPARTIDAS ENTRE
SUS TRES FACTORIAS EN
ESPANA, A LAS QUE SE UNEN
LAS DE DINAMARCA, MEXICO,
CoLomBIA, VENEZUELA Y
BRrASIL. PARA ESTE ANO
ESPERA SUPERAR LOS

12 000 MILLONES DE
PESETAS EN VENTAS,
GRACIAS A LAS NUMEROSAS
EXPORTACIONES QUE
REALIZA A 87 PAISES.
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El 50% se deriva del sector agri-
cola, si bien participa de otros merca-
dos como el industrial, automovilisti-
co o sector verde. Su presencia en el
sector automocioén “venia motivada
por nuestras actividades de produc-
cion de aceros especiales y de forja
por estampacion”, explica Enrique
Mir, director de Marketing de la Cor-
poracion Patricio Echeverria. Ambas
tareas fueron aportadas al grupo side-
rargico GSB, donde participan con un
20%. “Es un sector muy competitivo,
que obliga a inversiones y mejoras
permanentes”, anade Mir.

Mais tarde, una vez culminado el
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catdlogo de herramientas agricolas,
Bellota se introdujo en el mundo de la
jardineria para ofrecer una gama com-
pleta para todas sus aplicaciones que
comprende “poda, en sus distintas va-
riantes, asi como herramientas de jar-
din”.

En su afan por “cubrir y aprove-
char todas las oportunidades del mer-
cado, tanto de la herramienta como
del recambio”, cuenta con un equipo
especializado por lineas de producto.
Ese esfuerzo comercial y de marke-
ting, sobre una oferta cada vez mayor,
tiene como respuesta cifras muy posi-
tivas. “Nuestras ventas tanto de he-
rramientas como de recambios han
ido incrementdndose aiio tras aio” .
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Un dato que revela las posibi-
lidades de Bellota es el nimero de
paises interesados en sus produc-
tos. 87 destinos internacionales
obligan, en palabras de Enrique
Mir, a una adaptacion a los merca-
dos y a una flexibilidad dentro de
una estrategia de globalizacion.

“Las sinergias son evidentes y

ayudan una vez conseguida la pe-
netracion en el mercado” .
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En Espana se producen tanto he-
rramientas como recambios agricolas,
siendo el Unico pais con factorias para
ambos casos. Fuera de nuestro pais,
en Dinamarca fabrica Gnicamente re-
cambios agricolas, mientras en Méxi-
co, Colombia, Venezuela y Brasil se
realizan herramientas y limas.
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Bellota busca nuevas formulas pa-
ra una mejor adaptacion a las necesi-
dades y cambios motivados por los
nuevos tiempos. Se presentan en gran-
des supeficies, ferreterias o almace-
nistas agricolas y mantendrdn estos
canales. “Hay dos caracteristicas cla-
ras: la mayor especializacion en la
distribucion y la creacion de agrupa-
ciones dentro de cada canal”.

La ministra visito

el stand de BELLOTA

en FIMA y saludo al director
general, José Maria Echevarria

DESARROLLO DE LA
EMPRESA

1908: Patricio Echevarria funda la
empresa. Comienza con la fa-
bricacion de herramienta
agricola. Posteriormente, am-
plia la produccién a la herra-
mienta de construccién. Para-
lelamente, se desarrolla la fa-
bricacién de recambio agri-
cola

1931: Inicio de la fabricacion de
aceros especiales

1959: Comienza la actividad de for-
ja por estampacion para la in-
dustria del automévil

1978: Se crea Bellota Venezuela y
comienzan a fabricarse herra-
mientas

1987: Se crea Bellota Colombia y
comienzan a fabricarse limas

1992: Se constituye la Corporacién
Patricio Echevarria

1993: Se constituye GSB (Grupo Si-
derdrgico Vasco) al que se
aportan las actividades de
produccion de aceros espe-
ciales y forja por estampa-
cion, participando con el
20%

1994: Se crea Bellota Méjico y co-
mienza la fabricacion de li-
mas

1995: Adquisicion de la empresa
danesa fabricante de recam-
bio agricola Solbjerg Staalva-
refabrik A/S

1996: Ampliacion de las fabricas de
Colombia y Méjico

1998: Nueva ampliacién de la fabri-
ca de Colombia y compra en
Brasil de la empresa fabrican-
te Viat Ferramentas LTDA.
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