1998

DATOS DE LOS NUEVE PRIMEROS MESES

A partir de la informacion de ‘inscripciones’ que llegan al MAPA,
correspondientes al periodo enero-septiembre de 1998, se concluye que el
mercado siguié superando las expectativas mas optimistas, aunque hay dudas de

que la tendencia alcista se mantenga para anos sucesivos.

VENTAS TOTALES DE TRACTORES DE RUEDAS (ORDEN ALFABETICO)

Simple trac. Doble traccién Potencias de Inscripcién Totales
Marcas normal | estrecho| normal | estrecho |articulado| 0-50 | 51-90 [91-130 [ > 131 |enesept97 lene-sept 98 increm.
AGRIA 34 368 397 5 394 402 | 2.03
ANTONIO CARRARO 163 3 132 34 130 166 30.71
AVTO 1 1 1 1 0.00
BILS. 1 29 25 45 10 55 55 0.00
B.J.R. 3 2 1 5 3 | -40.00
BELARUS 26 136 1 160 | 178 162 | -8.99
BERTOLINI 1
CARRARO 5 8 13 16 13 [-18.75
CASE INTERNATIONAL 5 50 588 116 300 133 325 740 759 &57
DEUTZ-FAHR 2 27 329 17 33 239 158 45 429 475 | 10.72
FENDT 3 1 104 4 55 14 43 100 112 | 12.00
FERRARI 1 71 79 127 24 96 151 | 57.29
GOLDONI 4
HONDA 5 5 -+ 51 25.00
ISEKI 16 14 30 1 30
ISEKI-AGRIA 9 9 8 9| 12.50
JCB 2 : 2 2 2 0.00
JOHN DEERE 140 188 2999 567 58 166 1972 1138 676 3531 3952 | 11.92
KUBOTA 1 15 76 3 73 22 66 95 | 43.94
LANDER 4 14 18 85 18 |-78.82
LANDINI 189 122 492 491 1202 70 22 751 1294 | 72.30
MASSEY FERGUSON 190 104 1585 592 1560 809 102 | 2296 2471 762
NEW HOLLAND 436 269 1798 629 76 | 1942 772 342 | 2797 3132 | 11.98
NIBBI 1 1 |
PASQUALI 157 308 434 31 472 465 | -1.48
RAPID 1
RENAULT 7 26 182 80 160 114 21 221 295 | 33.48
S+L+H 57 142 1013 837 232 1441 217 1:59 1946 2049 5,29
STEYR 2 7 2 3 3 9 (200.00
U.T.B. 13 72 59 22 R 35 85 1142.86
URSUS 35 12 12 11 64 35 |-45.31
VALMET 1 230 7 117 23 98 177 238 | 34.46
VALPADANA 2 27 13 40 2 25 42 | 68.00
ZETOR 3 5 1 6 1 9 8 1[-11.11
ZTS 16 4 5 7 38 16 |-57.89
TOTAL 1091 936 9616 4033 874 1882 9337 3474 1857 |14681 16550 12.73
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mercado
mercadofis

Evolucion del mercado en las marcas con mas del 0.6% de
penetracion para tractores de ruedas.

o
o

o

Penetracién/Incremento ventas
&

JOHN DEERE
NEW HOLLAND
S+L+H

LANDINI
CASE-IH
DEUTZ-FAHR

PASQUALI
AGRIA
RENAULT
VALMET
BELARUS
FERRARI
FENDT

MASSEY FERGUSON

[! % Mercado

. Incremento '98

ANTONIO CARRARO

a comparacion se ha realiza-

do, como viene siendo habi-

tual, tanto por el tipo de trac-
tor (normal, estrecho, etc.), como
por gamas de potencia (intervalos de
10 CV), en cuatro ‘clases’.

80 recnica

* Tractores pequenios (0 a 50 CV de
potencia de ‘inscripcion’).

* Tractores medianos (51 a 90 CV).

* Tractores grandes (91 a 130 CV).

* Tractores muy grandes (de 131 CV
en adelante).

Para cada ‘clase’ de potencia se
ha realizado una separacion que con-
sidera el nimero de ruedas motrices
(simple y doble traccion), asi como
la anchura de via minima (tractores
normales y estrechos) y el sistema de
direccion (ruedas delanteras o articu-
lacion central).

Hay que senalar que los que apa-
recen incluidos como tractores ‘es-
trechos’, con ‘simple traccién’, son
todos tractores de tipo convencional
con ruedas de menor tamafo en el
eje delantero (directrices). En el caso
de los tractores de doble traccion,
para las bajas potencias, en el aparta-
do de ‘estrechos’ se incluyen tracto-
res, tanto con estructura convencio-
nal, como del tipo 4RM (ruedas
iguales en ambos ejes), pero que su
sistema de direccion depende del dn-
gulo de giro de las ruedas del eje de-
lantero.

En el apartado articulados siem-
pre se considera tractores tipo 4RM,
con ruedas iguales en ambos ejes, y
sistema de direccion por articulacion
central. En las bajas potencias estos
tractores se pueden considerar asi-
mismo como ‘estrechos’, pero no en
el caso de elevadas potencias.

LAS VENTAS SIGUEN
EN ALZA

A pesar de que el panorama
anual de ventas depende en gran
medida de lo que suceda en los ulti-
mos tres meses del ano, en los nue-
ve primeros meses sigue creciendo
el mercado produciéndose, en el pe-
riodo senalado, un incremento de
las ventas del 12.7%, aunque se re-
baja ligeramente la tendencia de los
anos anteriores, pero se puede decir
que el afio en su conjunto ha sido
bueno, por la informacion que ya ha
proporcionado la Direccion General
de Trafico.

También se sigue produciendo
una pérdida de importancia en la
simple traccion, aunque mantiene
un mercado importante en las bajas
potencias (estrechos), por la necesi-
dad de este tipo de tractores en la
agricultura mediterrdnea de las fru-
tas y hortalizas, que dificilmente ad-
miten potencias mayores.
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COMPARATIVA
ene-sept | ene-sept

97 98
JOHN DEERE 3531 3952
NEW HOLLAND 2797 3132
MASSEY FERGUSON 2296 2471
S+L+H 1946 2049
LANDINI 751 1294
CASE INTERNATIONAL 740 759
DEUTZ-FAHR 429 475
PASQUALI 472 465
AGRIA 394 402
RENAULT 221 295
VALMET 177 238
ANTONIO CARRARO 127 166
BELARUS 178 162
FERRARI 96 151
FENDT 100 112
KUBOTA 66 95
U.T.B. 35 85
B.C.S. 55 b
VALPADANA 25 42
URSUS 64 35
ISEKI 1 30
LANDER 85 18
VAR 38 16
CARRARO 16 13
ISEKI-AGRIA 8 9
STEYR 3 9
ZETOR 9 8
HONDA 4 5
B.).R. 5 3
JCB 2 2
NIBBI 1
AVTO 1 1
ANTONIO CARRARO DIG 3
BERTOLINI 1
GOLDONI 4
RAPID 1
TOTAL 14681 16550

Para hacer una comparacion en-
tre las marcas presentes en el merca-
do, en los cuadros resumen se han

realizado algunas agrupaciones, co-
mo la de las marcas Same, Lamborg-
hini y Hurlimann (S+L+H), aunque
se han mantenido separados los re-
sultados correspondientes a Deutz-
Fahr, empresa perteneciente al mis-
mo Grupo. En todos los cuadros se
han considerado de manera conjunta
las marcas integradas en el Grupo
New Holland (Fiat, Fiatagri, Ford y
New Holland). Asimismo, se ha rea-
lizado la agrupacién de los tractores
International y Case-International
dentro de la marca Case-Internatio-
nal.

El mayor porcentaje del merca-
do, en el periodo senalado, lo consi-
gue John Deere, con el 23.9%, se-
guido de New Holland (18.9%),
Massey Ferguson (14.9%) y el Gru-
po S+L+H (12.4%), aunque, si in-
cluimos en este Grupo el porcentaje
de Deutz-Fahr (2.9%), alcanzaria un
porcentaje global del 15.3%. A con-
tinuacion se encuentra Landini con
un 7.8%.

En relacion con el incremento de
las ventas durante el periodo enero-
septiembre de 1998, con respecto al
mismo periodo de 1997, hay que se-
falar que entre los del grupo de ca-
beza y con respecto a la media del
mercado, Jonh Deere y New Ho-
lland se mantienen en torno a ella,
mientras que Massey Ferguson vy
S+L+H bajan con 7.6% y 5.2%, res-
pectivamente. Hay que destacar la
importante subida, muy por encima

TRACTORES DE
CADENAS

En relaciéon con el mercado
de tractores de cadenas, las ven-
tas en el periodo enero-septiem-
bre de 1998 fue de 564 unidades,
con un incremento del 4.2% res-
pecto del mismo periodo de
1997.

Sigue siendo un mercado do-
minado por Fiat (New Holland),
que ha vendido 273 unidades,
aunque el incremento de las ven-
tas s6lo ha sido del 9.6%.

La mayor subida la ha tenido
Landini (25%), aunque su cuota

de la media, de Landini con un
72.3%, que lo sitia en quinto lugar,
asi como el alza experimentada por
U.T.B. (142.9%), Ferrari (57.3%) ¢
Iseki, que pasa de un tractor vendido
en 1997 a 30 unidades.

Por ultimo, desde una perspecti-
va global, hay que destacar que el
tractor mds vendido en este periodo
ha sido el John Deere 6310 4RM,
con 375 unidades, seguido de otro
modelo de la misma marca, el 6210
4RM (329 unidades), y en tercer y
cuarto puesto se encuentran dos

Massey Ferguson, el MF-390.4 FP
(288 unidades) y el 390-4 (275 uni-
dades), que fue el mas vendido du-
rante 1997.

SAME 7%

LAMBORGHINI 5%

MASSEY
FERGUSON 27%

de mercado es s6lo del 13.3%.

COMPARATIVA
MARCAS ene-sept | ene-sept
97 98
AVTO 1 -
CATERPILLAR 1 -
FIAT 249 273
LAMBORGHINI 36 28
LANDINI 60 75
MASEY FERGUSON 146 150
SAME 48 38
TOTALES 541 564

LANDINI 13% FIAT 48%

N.© 11 « ENERO ‘99
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mercado
jiclores

PEQUENOS (HASTA 50 CV)

Mayor equilibrio

VENTAS TOTALES (POR ORDEN ALFABETICO)

Simple trac. Doble traccién Potencias de Inscripcién Totales

Marcas normal | estrecho| normal | estrecho |articulado| 0-20 | 21-30 | 31-40 41-50 | ene-sept 97) ene-sept 98] increm.
AGRIA 29 368 33 52 221 91 391 397 153
AH-GOLDONI
ANTONIO CARRARO 132 98 20 14 100 132 | 36.08
ASTOA
B.C.S. 22 23 3 21 18 3 43 45 4.65
B.J.R. 2 2 2 2 0.00
BELARUS 1 1 1
BERTOLINI 1
CASE INTERNATIONAL 1 1 1
DEUTZ-FAHR 33 33 24 33 | 37.50
FENDT 3
FERRARI 1 63 63 1 68 58 72 127 | 76.39
GOLDONI 4
HOLDER
HONDA 5 5 4 5
ISEKI 16 14 16 14 1 30
ISEKI-AGRIA g 4 5 8 9 |¥12.50
JOHN DEERE 3 26 79 58 8 78 54 26 181 166 | -8.29
KUBOTA 1 69 3 4 43 8 18 62 73 | 17.74
LANDER 4 14 10 8 85 18 [-78.82
LANDINI
MASSEY FERGUSON
NEW HOLLAND 1 41 34 1 16 59 75 76 133
NIBBI 1 1 1
P.G.S.
PASQUALI 126 308 138 47 202 47 444 434 | -2.25
RAPID 1
RENAULT 1
SACA
S+L+H 5 227 20 208 4 239 232 | -2.93
U.T.B. 12 47 35 24 26 59 (126.92
VALPADANA 27 13 3 31 6 21 40 | 90.48
ZETOR 1 1 1 1 0.00
TOTAL 34 48 79 869 852 206 471 912 293 | 1786 1882 5.38

u LOS MAS PEQUENOS

Dentro de esta ‘clase’, a la cabeza
sigue Pasquali, con 434 tractores, lo
que supone una cuota de mercado del
23%, seguido de Agria, con el 21.1%.
El incremento de ventas de Pasquali
en el periodo contabilizado, con res-
pecto al mismo periodo del afio ante-
rior, ha sido de -2.2%, mientras que
Agria ha alcanzado el 1.5% (cifra que
no llega a la media de la ‘clase’ de
tractores pequenos, que es de 5.4%).

Dentro de la ‘clase’ considerada,
el mayor nimero de unidades vendi-
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Evolucién del mercado en las marcas con mas del 2.5% de

penetracién para tractores de menos de 50 CV

|
mercado

PASQUAL
AGRIA

S+L+H

FERRARI

KUBOTA
U.TB
B.CS

VALPADANA

JOHN DEERE

NEW HOLLAND

ANTONIO CARRARO

B % Mercado | Incremento '98

LOS 5 MAS VENDIDOS

Marca/modelo Unidades Tipo

AGRIA 9900 N 124 DT/AE
LAMBORGHINI RUNNER 450 DT 92 DT/E
PASQUALI 980.EX 91 DT/E
PASQUALI 980.ED 83 DT/AE
AGRIA 9945 72 DT/AE

N.°© 11 « ENERO ‘99

ene-sept [ene-sept

97 98
PASQUALI 444 434
AGRIA 391 397
S+L+H 239 232
JOHN DEERE 181 166
ANTONIO CARRARO 97 132
FERRARI 72 127
NEW HOLLAND 75 76
KUBOTA 62 73
U.T.B. 26 59
B.C.S. 43 45
VALPADANA 21 40
DEUTZ-FAHR 24 33
ISEKI 1 30
LANDER 85 18
ISEKI-AGRIA 8 9
HONDA -4 5
B.).R. 2 2
CASE INTERNATIONAL 1
BELARUS 1
ZETOR 1 1
NIBBI 1
GOLDONI 4
ANTONIO CARRARO DIG 3
BERTOLINI 1
RAPID 1
RENAULT 1
TOTAL 1786 1882

das se encuentra en la banda de 31 a
40 CV (912 unidades). Asimismo, 852
unidades de las 1882 vendidas com-
prendidas en la ‘clase’ (45%), son
tractores articulados con ruedas igua-
les en ambos ejes.

De las marcas presentes en esta
‘clase’ de potencia, Il superan el
2.0% de penetracion, y en su conjunto
mas del 90% de las ventas de la ‘cla-
se’.

Hay que destacar el incremento de
ventas que han tenido Iseki, aunque
su cuota de mercado en esta clase es
solo del 1.5%, también el incremento
de U.T.B. (126.9%) con una cuota de
mercado del 3.1%, de Ferrari (76.3%)
y de Antonio Carraro (36.1%) con
6.7% y un 7%, respectivamente, de
cuota de mercado.

El modelo mas vendido entre los
pequenos es el Agria 9900 N, un trac-
tor articulado tipo 4RM, que por su
anchura de via puede considerarse co-
mo estrecho.
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mercado

MEDIANOS (51 A 90 CV)

Cinco marcas acaparan el 87%

LOS DE MEDIA
POTENCIA

Esta ‘clase’, que corresponde a
los modelos con potencias de inscrip-
cion entre los 51 y los 90 CV, es en la
que se ha realizado el mayor nimero
de ventas (9 337 unidades) de entre
las cuatro ‘clases’ consideradas, con
un incremento global de las ventas
del 9.7%, respecto al mismo periodo
del afo anterior. Por debajo del incre-
mento global para el conjunto de las
cuatro ‘clases’ (12.7%), cambiandose
la tendencia de crecimiento superior
que se produjo en 1997. De estas
ventas, casi la mitad (4 516 unidades) -
corresponden a modelos con poten-
cias entre 71 y 80 CV.

VENTAS TOTALES (POR ORDEN ALFABETICO)

Simple trac. Doble traccién Potencias de Inscripcién Totales

Marcas normal | estrecho| normal | estrecho |articulado| 51-60 | 61-70 | 71-80 | 81-90 |enesept97|ene-sept98| increm.
AGRIA 5 2 3 3 5 | 66.67
ANTONIO CARRARO 31 3 33 1 30 34 | 13.33
AVTO 1 1 1 1 0.00
B.C.S. 1 7 2 6 4 12 10 [-16.67
B.J.R. 1 1 3 1 |-66.67
BELARUS 24 136 60 7 93 175 160 | -8.57
CARRARO 5 8 2 1 16 13 |-18.75
CASE INTERNATIONAL 4 50 130 116 38 184 78 410 300 |-26.83
DEUTZ-FAHR 1 27 127 84 162 55 22 214 239 | 11.68
FENDT 2 1 48 4 4 51 39 55 | 41.03
FERRARI 8 16 24 24 24 0.00
JOHN DEERE 116 188 1180 488 432 217 847 476 1827 1972 7.94
KUBOTA 15 v4 22 3 22 1633.33
LANDINI 189 122 400 491 290 763 149 714 1202 | 68.35
MASSEY FERGUSON 148 104 716 592 15 310 896 339 | 1678 1560 | -7.03
NEW HOLLAND 395 228 724 595 203 442 835 462 1602 1942 | 21.22
PASQUALI 31 24 7 28 31 | 10.71
RENAULT 4 26 50 80 5 70 85 145 160 | 10.34
S+L+H 57 142 632 610 287 213 644 297 | 1424 1441 1.19
STEYR 2 1 1 2 2
U.T.B. 1 21 1 21 6 22 (266.67
URSUS 12 12 ’ 36 12 [-66.67
VALMET 1 109 7 1 38 78 98 117 | 19.39
VALPADANA 2 2 4 2 [-50.00
ZETOR 2 -+ 5 1 7 6 |-14.29
ZTS B B 8 4 |-50.00
TOTAL 947 888 | 4316 3164 22 1144 | 1776 4516 1901 | 8509 9337 9.73
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mercado
tores

Evolucion del mercado en las marcas con mas del 1.0% de

penetracion para tractores entre 51y 90 CV ene-sept | ene-sept

1997 1998

45 —

JOHN DEERE 1827 1972
NEW HOLLAND 1602 1942
@ MASSEY FERGUSON 1678 1560
‘QE, S+L+H 1424 1441
g LANDINI 714 1202
e CASE INTERNATIONAL| 410 300
g DEUTZ-FAHR 214 239
g BELARUS 175 160
= RENAULT 145 160
g VALMET 98 17
g FENDT 39 55
‘§ ANTONIO CARRARO 30 34

S PASQUALI 28 31
FERRARI 24 24

U.T.B. 6 22

KUBOTA 3 22

a2 o = i o, = = i o, CARRARO 16 13

O ST B G TR R . - i URSUS 36 12

S L e U B Sl Rk B B.C.S. 12 10

s ETe e e el B S ZETOR 7 6

£ I & 2 AGRIA 3 5

AT T = ZTs 8 4

z o VALPADANA 4 2

“E: ’! % Mercado . In('rememoﬂ STEYR 2 2

B.).R. 3 |

AVTO 1 1
TOTAL 8509 9337

LOS 5 MAS VENDIDOS

Asimismo, casi la mitad de los

Marcalwiodelo Uniidadies Tipo l!'uctorcs de lz} clase son lruclnrcs.«llc

tipo ‘normal’ con doble traccion

JOHN DEERE 6210 4RM 329 DT/N (4 316 unidades), siguiendo en nu-
MASSEY FERGUSON MF-394.4 FP_ 288 DT/E mero los estrechos (3 164 unidades),
MASSEY FERGUSON 390-4 275 DT/N lo que indica la importancia relativa

JOHN DEERE 5500 N (4RM) 238 DT/E de los cultivos arboreos (frutales,

JOHN DEERE 6110 4RM 237 DT/N vid, etc.) en el conjunto de la agri-

cultura espanola.

Dentro de esta ‘clase’, a la cabe-
za se encuentra John Deere con
1 972 unidades vendidas, le sigue
muy de cerca New Holland (1 942
unidades) y mas alejado Massey Fer-
guson con | 560 unidades. Hay que
destacar el incremento de las ventas
de New Holland, con un 21.2%, v,
sobre todo el de Landini, con el
68.3%, que se situa en quinto lugar
con el 12.8% del mercado.

Entre todas las marcas que han
vendido modelos en esta ‘clase’,
diez de ellas superan el 1% de la
cuota de mercado, representando al-
rededor de 97% de todas las unida-
des vendidas.

El1 6210 4RM de John Deere es el
modelo mas vendido. Massey Fergu-
son disfruta de la segunda y tercera
posicion, con el MF-394.4 FP y el
390-4, respectivamente.
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mercado
mercadofmm

GRANDES (91 A 130 CV)

VENTAS TOTALES (POR ORDEN ALFABETICO)

Simple trac. Doble traccién Potencias de Inscripcién Totales
Marcas normal | estrecho| normal | estrecho (articulado| 91-100 | 101-110 | 111-120 | 121-130 |ene-sept 97 ene-sept 98| increm.
BELARUS 1 1 1
CASE INTERNATIONAL 133 24 36 72 1 132 133 0.76
DEUTZ-FAHR 158 52 37 68 1 161 158 | -1.86
FENDT 1 13 3 1 2 8 12 14 | 16.67
JOHN DEERE 21 1117 613 233 159 13311262 1138 | -9.83
KUBOTA 1
LANDINI 70 39 31 37 7018919
MASSEY FERGUSON 42 767 193 221 121 274 543 809 | 48.99
NEW HOLLAND 40 732 461 88 161 62 818 772 | -5.62
RENAULT 3 111 70 20 9 15 68 114 | 67.65
S+L+H 217 140 41 34 2 211 217 2.84
STEYR 3 3 3
U.T.B. 4 4 3 4 | 33.33
URSUS 12 12 15 12 [-20.00
VALMET 23 13 8 2 40 23 [-42.50
ZETOR 1 1 1 1 0.00
ZTs ) 5 10 5 |-50.00
TOTAL 108 0 | 3366 0 0| 1618 686 643 527 | 3314 3474 4.83

Suben, pero menos

u LOS GRANDES

En esta ‘clase’, que comprende a
los modelos con potencias de ‘ins-
cripcion’ que van desde los 91 hasta
los 130 CV, es en la que menor incre-
mento de ventas se ha producido para
el periodo considerado (s6lo un
4.8%). Vuelve a destacar la penetra-
cion de mercado conseguida por John
Deere, que alcanza el 32.7% de la
‘clase’, aunque sufre un decremento
de la cifra de ventas del -9.8%.

Segun los datos ofrecidos, le si-
guen en penetracion Massey Fergu-
son, que logra el 23.2% y que ha teni-
do un incremento en la clase del
48.9%; seguida muy de cerca de New
Holland, con el 22.2% de las ventas,
aunque también sufre un decremento,
que en su caso es del -5.6%.

[gualmente, hay que destacar las
fuertes subidas experimentadas por
Renault (67.6% de incremento) aun-
que su cuota de mercado es so6lo del
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3.2%, y especialmente la de Landini,
que llega al 89.2%, lo que le permite
situarse con el 2% de la cuota de mer-
cado.

La banda de potencia con mayor
nimero de unidades vendidas es la
comprendida entre los 91 y los 100
CV (1 618 unidades), muy cerca de la
mitad de la ‘clase’. Conviene subrayar
que diez marcas se reparten mds del
98% del mercado.

Un dato importante es que la ‘cla-
se’ se puede considerar formada por
tractores de doble traccion y anchura
‘normal’, ya que cerca del 97% de las
unidades vendidas tienen estas carac-
teristicas.

En el capitulo de los modelos con-
cretos, el John Deere 6310 4RM, que
es el tractor mads vendido en esta ‘cla-
se’ de potencia, ocupa igualmente la
primera posicion en el total de ventas
para los nueve primeros meses del pa-
sado ano 1998, periodo considerado
para la toma de estos datos.

A cierta distancia se sitia otro
John Deere en segunda posicion, el
6510 4RM, mientras Massey Fergu-
son ocupa las dos siguientes plazas,
con sus modelos MF-6190 y MF-
4260.4. EIM 115 DT de New Holland
se queda en la quinta posicion, tam-
bién a poca distancia de su mds inme-
diato predecesor.

A TS A
":‘-:f‘,qi ‘a\t&;l‘ o wA

LOS 5 MAS VENDIDOS

Marca/modelo Unidades Tipo
JOHN DEERE 6310 4RM 375 DT/N
JOHN DEERE 6510 4RM 190 DT/N
MASSEY FERGUSON MF-6190 179 DT/N
MASSEY FERGUSON MF-4260.4 136 DT/N
NEW HOLLAND FIAT M 115 DT 125 DT/N

Evolucion del mercado en las marcas con mas del 0.4% de
penetracion para tractores entre 91 y 130 CV

-

Penetracién/Incremento ventas

JOHN DEERE
MASSEY FERGUSON
NEW HOLLAND
S+L+H

N.°© 11 « ENERO ‘99

CASE-IH
RENAULT
LANDINI
VALMET
FENDT

DEUTZ-FAHR

|. % Mercado . Incremento '98

ene-sept

ene-sept

97 98
JOHN DEERF 1262 1138
MASSEY FERGUSON 543 809
NEW HOLLAND 818 772
S+L+H 211 217
DEUTZ-FAHR 161 158
CASE INTERNATIONAL 132 133
RENAULT 68 114
LANDINI 37 70
VALMET 40 23
FENDT 12 14
URSUS 15 12
ZTS 10 5
U.T.B. 3 4
STEYR 3
KUBOTA |
ZETOR 1 1
BELARUS |
TOTAI 31314 1474
ecnica 87




mercado
clores

MUY GRANDES (MAS DE 130 CV)

Por encima del incremento global

VENTAS TOTALES (POR ORDEN ALFABETICO)

Simple trac. Doble traccién Potencias de Inscripcién Totales

Marcas normal | estrecho| normal | estrecho |articulado| 131-140| 141-150 | 151-160 | >160 |ene-sept 97|ene-sept98| increm.
BELARUS 3
CASE INTERNATIONAL 1 324 240 21 64 198 325 | 64.14
DEUTZ-FAHR 1 44 32 13 30 45 | 50.00
FENDT 43 19 1 23 49 43 |-12.24
JCB 2 2 2 2 0.00
JOHN DEERE 676 389 39 99 149 261 676 (159.00
KUBOTA
LANDINI 22 20 2 22
MASSEY FERGUSON 102 53 10 39 75 102 | 36.00
NEW HOLLAND 342 237 39 99 149 302 342 | 13.25
RENAULT 21 1 14 6 7 21 1200.00
S+L+H 159 127 10 3 19 72 159 |120.83
STEYR 4 4 1 4 1300.00
URSUS 11 11 13 11 |-15.38
VALMET 98 51 14 1 33 39 98 [151.28
ZTS 7 1 20 7 |-65.00
TOTAL 2 0 1855 0 0 1178 134 230 498 | 1072 1857 | 73.23

u LOS MUY GRANDES

Esta ‘clase’, que corresponde a los
modelos con potencias de ‘inscrip-
cién’ de mas de 130 CV, es en la que

se ha producido un mayor incremento
de ventas durante el periodo conside-
rado, 73.2%, pasando de 1072 a
1 857 unidades. El incremento de ven-
tas en esta clase correspondiente a

Evolucion del mercado en las marcas con mas del 1.0% de penetracion
para tractores de mas de 130 CV
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1997 fue también el mas alto (21.3%),
pero muy inferior al que ahora se pro-
duce.

La posicion de cabeza la ocupa
John Deere, con 676 unidades y un
36.4% de la cuota de mercado, ha-
biendo conseguido este periodo un in-
cremento de ventas del 159%. New
Holland se ha situado en segundo lu-
gar con el 18.4% del mercado y con
incremento de ventas del 13.2%; en
tercer lugar, pero muy cerca, le sigue
Case International, con 325 unidades
y un 17.5% de la cuota de mercado.
Hay que resaltar, las fuertes subidas
de S+L+H (120.8%), de Valmet
(151.2%) y de Renault (200%).

Para esta ‘clase’ de potencia se
pone de manifiesto el interés de la do-
ble traccién, con estructura conven-
cional.

La gama de potencia con mayor
nimero de unidades vendidas es la
comprendida entre 131 y 140 CV
(1 178 unidades), aunque aparecen
426 unidades con mas de 160 CV. En
esta banda alta se detecta un claro pre-
dominio de John Deere, con 149 uni-
dades vendidas.
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97 98
JOHN DEERI 261 676
NEW HOLLAND 302 342
CASE INTERNATIONAL 198 325
S+L+H 72 159 .
MASSEY FERGUSON 75 102 LOS 5 MAS VENDIDOS
VALMET 39 98
DEUTZ-FAHR 30 45 : . .
EENDH i P Marca/modelo Unidades Tipo
'R'\;'\ﬁ'] ’ ;f JOHN DEERE 6910 4RM 252 DT/N
LIRSUS 13 1 NEW HOLLAND FIATM 135 DT 187 DT/N
zTs 20 7 CASE INTERNATIONAL MX-135 147 DT/N
STEYR 1 4 JOHN DEERE 7610 PS MFWD 135 DT/N
i : 2 JOHN DEERE 7710 PS MFWD 93 DT/N
TOTAI 1072 1857
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MIRALBUENO

ASIENTOS Y COMPONENTES, S.L.
Ctra. Logroiio, km. 13,400 - Poligono "El Aguila", nave 48 - 50180 UTEBO (Zaragoza - ESPANA) Tel.: (34) 976 78 66 86 - Fax: (34) 976 77 10 53.

e-mail:miralbueno.seats@sedanet.es
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