1998 ES UN ANO IMPORTANTE PORQUE NOS
ACERCAMOS A PASOS AGIGANTADOS A LA
UNION MONETARIA EUROPEA Y DONDE,
OBVIAMENTE, TODOS TENDREMOS QUE SER
CADA VEZ MAS “DE TODOS"”

@ Sola ha sido siempre una em-
presa muy centrada en un tipo de
producto, maquinas de siembra, y
posteriormente se ha abierto a otros
como maquinas de distribucion de
abono. Desde hace un aio se esta
abriendo también a otras colabora-
ciones en materia de comercializa-
cion, caso de maquinas neumaticas
y para preparacion del hecho de
siembra. ;Con quién se estan ha-
ciendo estas colaboraciones?, ;qué
se encierra detras? y ;qué pretende
Sola con todo ello?

Se empez06 a trabajar con Gaspar-
do como un producto mds dentro de
la gama de sembradoras de Sold. Gas-
pardo es tradicionalmente uno de los
grandes fabricantes de Europa en
cuanto a siembra de monograno, jun-
to a maquinas neumdticas de preci-
sion, y viendo esa posibilidad de po-

der compartir ese producto fue cuan-
do empezamos a dialogar con ellos y
a ver qué formulas habia de colabora-
cion, para que ellos pudieran vender
en ltalia, con toda su red comercial.
un producto que no estan fabricando,

como son las sembradoras mecdnicas
de rejas. y nosotros poder, a la vez,
comercializar una miaquina que tam-
poco estdbamos fabricando y cogia
todos los dngulos de mercados cn los
(que nosotros no incidiamos porque




no teniamos la maquina adecuada. La
colaboracion ha ido tomando pie,
consolidandose, y el .siguiente paso
ha sido coger todo el producto que
lleva el tindem Maschio, Gaspardo,
Terranova y distribuirlo a través de
toda nuestra red comercial.

w (Esta colaboracion es solo
unidireccional, de Italia a Espana?

De la misma forma que las sem-
bradoras que estamos vendiendo a es-
tos sefiores las estin comercializando
en ltalia, hoy solamente en ltalia, la
idea de futuro es utilizar su red comer-
cial en Francia para poder vender. no
sOlo nuestras sembradoras. Sino tam-

Joan Cambray,
director comercial
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bién toda la gama de abonado que lle-
vamos.

w (Con qué marca?

Es un tema que adin estd por con-
cretar. En principio se ha hablado sélo
de comercializarlo como marca Gas-
pardo, Mascchio, pero la idea es que
en un futuro sean los dos nombres So-
ld-Gaspardo. Sold-Mascchio, los que
se comercialicen en Francia, Italia vy,
posiblemente. Alemania.

w ;Como vienen a Espana las
magquinas que estan comercializan-
do?

Empezaron como Sold exclusiva-
mente. y hoy las estamos comerciali-
zando como Sold-Gaspardo, utilizan-
do el buen nombre que tiene.

@ Referente a maquinas de
siembra, Gaspardo tenia dos im-
portadores localizados, con redes
comerciales distintas, uno ubicado
en Aragon y otro en Andalucia y
Extremadura. ;Ha habido que lle-
gar a acuerdos sobre fondo de co-
mercio para tener esta marca en ex-
clusiva?

Gaspardo tenia un buen entendi-
miento con ellos y les explico el tema.
Nosotros estibamos abiertos incluso a
colaborar con ellos en un principio,
pero estos sefores han querido ir por
otro camino una vez que Gaspardo les
informé que nosotros estibamos ven-
diendo la marca Sold y ellos la marca
Gaspardo. Ha habido un momento
que podia haber choques y para elimi-

nar dichos choques Gaspardo, con
buen criterio, dijo: ‘vamos a hacerlo
todo una sola marca, un solo conce-
sionario’. 'Y se les comunicé que si
querian tener el nombre Gaspardo te-
nia que ser a través de Sold y a ellos
parece que les interesa mds buscarse
otro producto. Nosotros nos hemos
hecho cargo de las zonas, incluso de
parte de mdaquinas y repuestos que
ellos tenfan.

@ Tendran previsto un incre-
mento de ventas. ;Qué esperan, en
porcentaje, poder anadir al dato del
98 con estos productos?

Es un tema de futuro, pero con la
experiencia que tenemos del 97 pen-
samos que en el 98 seguro que se pro-
ducird un aumento de ventas del 20,
25 por ciento s6lo con el tema Gas-
pardo y las maquinas Mascchio Terra-
nova. Sin contar €l aumento que pue-
da surgir con Sold independientemen-
te.

i (Estos acuerdos pueden re-
flejarse también en mercados exte-
riores?

Se estd montando una buena red
en Argentina. Gaspardo tenfa una red
muy floja, la cual la ha anulado, y ha
permitido que nosotros la manejemos.
En paises centro y sudamericanos no
hay problema porque tenemos bastan-
te bien delimitadas nuestras zonas ca-
da uno. Quizd podamos tener mds
conversaciones si decidimos entrar en
Europa. Ellos tienen una buena red,
nosotros tenemos unas zonas buenas y
otras no tanto. Puede ser que, debido a
que ello disponen de buena red, nos
interese pasar todo, lo mismo que han
hecho ellos en Espaiia.

w (Esta existiendo colabora-
cion por parte de Gaspardo en
cuanto a la flexibilidad de la ade-
cuacion de sus maquinas, si hubiera
hecho falta adecuarlas para el mer-
cado en Espafia?

Igual lo hacemos nosotros que
ellos. Puede ocurrir que el mercado es-
pafiol, el cual conocemos, exija en sus
maquinas que un componente determi-
nado sea mds fuerte o cambie de posi-
cién, y ellos estdn de acuerdo, escu-
chan y se cambia. También puede su-
ceder que en las mdquinas que les pro-



porcionamos, haya algin modelo que
quieren introducir cambios. Por ejem-
plo. quieren mdquinas arrastradas, que
en Espafa no se usan, y nosotros se las
proporcionamos. Hay una colabora-
ci6n mutua, e incluso intercambiamos
tecnologia. maquinas pensando en el
futuro. Estamos avanzando.

& Se ha escuchado en el sector
que todos estos pasos son una preli-
minar para llegar a una posible in-

Ramoén Costa,
director de administracion

tegracion de Sold en la estructura
empresarial del Grupo Maschio.

A veces las apariencias engafian.
Es todo lo contrario. Sold quiere cre-
cer mas, es muy independiente. De
momento no estd pensando en aso-
ciarse con nadie ni vender la empresa.
Como empresa grande, y mirando al
futuro, ve que ella sola o por sus me-
dios no llega mds que hasta un punto
y con la ayuda de otras empresas, per-
sonas o tecnologias, puede llegar un
punto mas arriba. Pero no para buscar
mejor precio de venta ni que haya un
cambio de acciones.

w ;Podemos dejar patente que
no solamente es eso incierto, sino
que ademas ustedes van a seguir
con su politica de inversion en la
empresa?

Todos estos pasos no van dirigi-
dos a una posible fusion, compra o
venta. Es un paso mads a las ganas
que hay de expansion, inversion,
crecimiento en maquinaria agricola.
Hay mas proyectos de inversiones ¢n
la firma Sold. y se verd ano a afto co-
mo nuestras naves aumentan para
poder fabricar mejor y con mds can-
tidad atn. ™

“ZAGAHERBA”

...UNIDA AL CAMPO DESDE 1941

La solucion perfecta para ensilado y henificado
* Anchura de labor: Hasta 4,20 m. ® Posicion de transporte: Abatible

fabricadas por: maquinas agricolas zaga, s.a.
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