
en la encuesta llevada a ca-
bo entre junio y julio de
2011, fueron entrevista-

dos por teléfono 300 agriculto-
res en España, así como en
Francia y Alemania. Además,
fueron preguntados 1.000 con-
sumidores de cada país.

“Aunque los agricultores per-
ciben la agricultura como una vo-
cación, lo que consideramos po-
sitivo, están decepcionados con
su posición en la sociedad, la cual
consideran bastante negativa”,

comentaba Thomas Schafer, di-
rector de desarrollo de negocio
de Synovate, la empresa de mar-
keting que ha elaborado la en-
cuesta.

Una de las razones para el
descontento puede ser que los
agricultores creen que no son
respetados por la sociedad, ya
que de acuerdo con la encues-
ta, sólo 2 de cada 10 agriculto-
res respondieron positivamen-
te a la afirmación “Nos sentimos
respetados”.

Los resultados de la encuesta

realizada a los consumidores
no contradicen esta percep-
ción. Más del 80% de los encues-
tados opinó que respetaba a los
agricultores, sin embargo, muy
pocos pensaban que la sociedad
como conjunto les respetara.

La única excepción es Francia.
Alrededor de un 40% de los con-
sumidores encuestados creían
que la sociedad francesa respe-
taba a los agricultores. Las perso-
nas encuestadas en los otros
dos países que respondieron
esto no superaron el 20%.

Para Schafer, "esto plantea la
pregunta, ¿por qué los consumi-
dores franceses creen que la
sociedad respeta a los agriculto-
res, pero los agricultores france-
ses creen que no es así?".

conSumidoreS poco
informadoS

La encuesta muestra una dife-
rencia significativa entre la
comprensión que tienen los
consumidores sobre la agricul-
tura (bastante baja) y su interés
sobre la misma (alta).

Alrededor del 56% de los con-
sumidores opinaron que esta-
ban interesados en temas agrí-
colas y alimentarios, pero sólo
el 31% consideraba que tenía
suficientes conocimientos de la
agricultura como para enten-
der lo que está pasando. "De-

una encuesta a agricultores y consumidores europeos revela los puntos en común (y también las diferencias) so-
bre su opinión respecto a cómo se ven dentro de la sociedad. el estudio muestra que muchos agricultores euro-
peos no están satisfechos con su profesión. un dato: únicamente un 12% de agricultores alemanes están ‘muy sa-
tisfechos’ o ‘totalmente satisfechos’ con su trabajo. en españa, este porcentaje disminuye hasta un valor de un 8%
y en Francia, sólo alcanza el 6%.

LoS agriCuLtoreS euroPeoS,
deSContentoS Con Su PaPeL en La
SoCiedad aCtuaL
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// la encueSta mueStra una diferencia
Significativa entre la comprenSión que
tienen loS conSumidoreS Sobre la
agricultura (baStante baja) y Su interéS
Sobre la miSma (alta) //
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una imagen del agricultor alejada
de la realidad

thierry de l’escaille, agricultor en Francia, bélgica y
Países bajos y que ostenta el cargo de director general
de la organización europea de Propietarios de Fincas,
no se sorprende por los resultados de esta encuesta.
"Cuando hablamos de la imagen de los agricultores,
hay una enorme discrepancia entre los agricultores y
los consumidores. La percepción del público en general
se aleja de la realidad. Los agricultores somos vistos

como la causa del problema ambiental, no como la so-
lución. Se nos debe dar el reconocimiento debido, no
sólo para la producción de alimentos, sino para una
amplia gama de servicios medioambientales que lleva-
mos a cabo. estamos sujetos a la percepción negativa
que tienen los consumidores de nosotros, y, como re-
sultado, es más difícil tener acceso a las nuevas inno-
vaciones y tecnologías, y no estoy hablando sólo de la
biotecnología. La falta de confianza en la agricultura y la
legislación son barreras significativas para nosotros a la
hora de acceder a dicha tecnología".

bería ser música para nues-
tros oídos que los consumido-
res estén interesados en la
agricultura", señalaba el di-
rector de Synovate.

A la encuesta, la mitad de
los consumidores ha respondi-
do que no pagaría más por ali-
mentos producidos de una ma-
nera más respetuosa con el
medio ambiente. De hecho,
agricultores y consumidores
coinciden en este punto. Entre
un 50% y un 70% de los entre-

vistados coincidieron en que los
consumidores no están dis-
puestos a pagar más por ali-
mentos producidos de una ma-
nera ecológica. En ese sentido,
"por supuesto que para algunos
consumidores esto puede ser

una cuestión económica", aña-
día Schafer.

En el futuro, los agricultores se
enfrentan cada vez más al au-
mento de los costes de pro-
ducción, fertilizantes, energía,
agua, etc. Por ello, apunta De

l’Escaille, “el resultado es que
una gran cantidad de agriculto-
res quieren dejar el sector. Sólo
las grandes explotaciones son las
que seguirán adelante, y eso no
es lo que estamos buscando”.

Este agricultor lo tiene claro,
“garantizamos el acceso a comi-
da suficiente que además cuen-
ta con los estándares de calidad
más exigentes del mundo. No
es un problema de calidad de
los alimentos. Este es un deba-
te emocional".

aCtuaLidad

// loS agricultoreS SomoS viStoS como la
cauSa del problema ambiental, no como
la Solución” Subraya thierry de
l’eScaille //
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