ACTUALIDAD / entrevista

Para evaluar que una feria se haya
decantado por la eficacia comercial,
no hay mds remedio que recurrir a
las cifras. £Qué indices de partici-
pacién de expositores y firmas re-
presentadas nos puede anticipar
para la 25° edicién de Sitevi?

Se prevé una participacion de
780 expositores internaciona-
les, con mas de 940 firmas pre-
sentes, con una oferta que in-
cide en el desarrollo sostenible
en cada uno de los sectores re-
presentados.

Las expectativas de asistencia
estan a la altura. Se esperan
45.000 visitantes en busca de
soluciones concretas en recolec-
cion de uva y aceituna, enologia
y oleicultura, en logistica y en em-
balaje. Para ofrecer una platafor-
ma de negocio imprescindible
de nuevas oportunidades, la or-
ganizacion ha convocado de nue-
vo el escaparate del material del
mafiana con el Palmareés de I'In-
novation para ser una feria visio-
naria al aportar a los profesiona-
les un conocimiento de las nue-
vas tecnologias o el marketing. La
lista de ganadores esta disponi-
ble ya en la pagina Web
www.planet-agri.com.

Antes de abordar el espacio dedi-
cado al 1+D+i y la formacién, ¢po-
dria entrar en detalle acerca del pa-
pel de las empresas espafiolas en
la feria?
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“AMBICIONAMOS SER UNA FERIA VISIONARIA Y
ANTICIPAR A LOS PROFESIONALES UN CONOCIMIENTO
DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS”

‘
Sequridad en los mercados del vino. Con este panorama confortador encara la organi-
zacion de Sitevi su proxima cita, que se celebrard en Montpellier del 29 de noviembre
al 1 de diciembre 2011. La responsable de prensa de la feria internacional de Vifia-Vifio
y Frutas-Verduras, en el Languedoc-Roselldn, revela que recibirédn a 780 expositores
internacionales y unos 45.000 visitantes, ademds de acoger a mads de 940 firmas. Todo
en un entorno que mira hacia la sostenibilidad.

Espaiia es el primer pais extran-
jero en numero de visitantes
procedentes de Catalufia, las dos
Castillas, Valencia, Murcia o Pais
Vasco. Ademas es el segundo
pais extranjero en nimero de ex-
positores, con mas de una vein-
tena. De cara a la proxima edicion,
hay ocho nuevos expositores de
los sectores de la vinificacion, la
enologiay el packaging.

La préxima cita de Sitevi coincide
con un buen momento para el sec-
tor vitivinicola

“El sector del vino pasa por un
buen momento en Francia, que
ha exportado un 10% mas en el
primer trimestre de este afio
gracias a la subida del champan
y ha rebasado asi la barrera de los
300 millones de litros por valor de
1.478 millones de euros. Tras la
crisis, el consumo mundial de
vino ha aumentado y las perspec-

tivas son buenas de cara a la ex-
portacién. En este sentido, el
crecimiento de las ventas a nue-
vos mercados expresan que los
consumidores estan dispuestos a
beber con més calidad y por tan-
to, a comprar botellas mas caras.
Sabemos que en Espafia la crisis
ha dejado su huella marcada,
pero no solamente en este sector,
sino practicamente en la mayo-
ria de la economia, pero confia-
mos en la recuperacion.

Otro tema que va a ser tratado en
Sitevi 2011 serd como volver a
atraer a los jovenes hacia la cul-
tura del vino, que en Francia se
esta perdiendo lentamente, ade-
mas de debatir la importancia del
enoturismo y si representa o no
una herramienta de crecimiento”.
También es importante el as-
pecto de los nuevos envases,
como el nuevo formato conocido
como Bagging Box, en el caso del

®apfoucha

vino, o el acondicionamiento y
embalaje, en el caso de las frutas
y verduras.

La muestra se apoya sobre lo que
ustedes han calificado como la “fe-
ria de las soluciones concretas”.
¢Qué espacio para conferencias y
talleres han organizado para la
252 edicion de Sitevi?

A nosotros nos gusta llamar este
aspecto como el lado humano del
salon. Esta edicidn de Sitevi se ha
disefiado como un verdadero
workshop de ayuda a los profesio-
nales, Sitevi 2011 serd la ocasién
para analizar la situacién socioe-
condmica del sector y aportar res-
puestas concretas a los dos sec-
tores. Los talleres van a girar al-
rededor de tres palabras clave: la
produccién para optimizar los
costes y rentabilizar la produc-
cién, la comercializacién para
vender mejor y aumentar el po-
tencial en exportacion, y el desa-
rrollo sostenible para responder
alos retos de una produccién efi-
ciente en su contexto medioam-
biental.

Entre las grandes novedades de
esta edicion 2011, los primeros
encuentros internacionales de
Sitevi, realizados en forma de
debates, conferencias e inter-
cambios con expertos interna-
cionales, permitiran a los visi-
tantes analizar la situacién de
manera transversal, como la fa-
bricaciéon a la venta pasando
por las técnicas, el envase y em-
balaje, el acondicionamiento
y el marketing.

Habra conferencias de caracter
tecnolégico y econémico, con
mas de 20 coloquios este afio con
temas como la segmentacién
mundial de los vinos.





