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El spanish wine capea el temporal.
Las exportaciones de vinos espafioles
crecen un 30% en 2011

Antonio Martinez
Periodista agroalimentario

El suefio se ha cumplido. Aquellos
que, hace afios, vaticinaron que
el futuro del vino espafiol estaba
mds alld de nuestras fronteras,
tenian razon. Se estima que
cuando termine la campafia
2010-201, por cada litro de vino
que hayamos consumido los
espafioles, habremos vendido dos
en otros paises. Son cifras
espectaculares que ayudan a
entender el buen momento que
vive este negocio, que ha visto
como el optimismo crece al
mismo ritmo que las cotizaciones
del vino. Y lo mds importante, los
expertos auguran que el proceso
de internacionalizacion se va a
acelerar en los proximos afnos.
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ace un ano, a punto de empezar la
H campafia vitivinicola 2010-2011 el

pesimismo era la tonica dominante
en el sector. Cotizaciones bajo minimos,
altas producciones, consumo interior en
caida libre, problemas para vender nues-
tro vino en mercados clave y la amenaza
cierta de que la destilacion no iba a ser la
habitual valvula de escape para los exce-
dentes de vino.

Especialmente pesimistas eran los pro-
ductores que se temian una nueva vendi-
mia con precios de la uva por debajo de
los costes de produccién. Efectivamente,
asi fue. “El principal problema que tuvi-
mos el afio pasado fue el precio de la uva.
En el momento de vender la uva nos en-
contrabamos con mucho stock de vino.
Veniamos de meses en los que las ventas
habian sido muy lentas con problemas a la
hora de colocar el producto en paises co-
mo Rusia”. José Manuel Delgado, técnico
de la Unién de Pequefios Agricultores
(UPA) se refiere a las dificultades que las
bodegas espafiolas encontraron para ase-
gurar sus ventas a algunos mercados co-
mo el ruso. No habia forma de cerrar ope-
raciones, un efecto mas de la crisis finan-
ciera mundial. El problema se concentré
durante el primer semestre del afio 2009,
pero sus efectos se dejaron notar mucho
mas tiempo. Es mas, la campafia 2008-
20009 fue la primera, en una década, en la
que las exportaciones de vino espafiolas
se reducian, hasta los 14,8 millones de
hectolitros, cuando en la campafia ante-

rior llegaron a los 16 millones de hectoli-
tros.

Y qué decir del consumo interior. Se mi-
ren como se miren, las cifras son descora-
zonadoras. “La crisis estd afectando. Lle-
vamos dos afios muy malos. Pero hay que
tener en cuenta que el consumo viene ca-
yendo desde hace 15 afios, al menos”,
asegura Delgado. “Los jovenes no toman
vino, pero si alcohol. También se estda de-
jando notar la presidn de la cerveza sobre
el consumo interior”.

La caida del consumo ha sido dramatica.
Las cifras que maneja el Observatorio Es-
pafiol del Mercado del Vino (OEMV), ha-
blan a las claras del nuevo papel del vino
en nuestro pais. En 1987, los espafioles
compramos unos 1.800 millones de litros
de vino. Diez afios mas tarde eran 400 mi-
llones de litros menos (1.400). Desde fina-




EL SECTOR LACTEQ ES EL
MODELO

A pesar de la relativa bonanza
que vive el sector, los productores
no se fian, “no sé si se van a
mantener los precios”, es la duda
que expresa Fernando Villeng,
responsable nacional de Vino de
ASAJA.

Villena, como otros muchos en el
sector, considera que ha llegado
el momento de dar un vuelco a
las relaciones de los viticultores

con las bodegas.

“Nuestro modelo es el de la le-
che”, nos explica José Manuel
Delgado, de UPA, en referencia a
la requlacion del contrato-tipo
que ha elaborado el Gobierno pa-
ra el sector Idcteo. “En el sector
tenemos una gran debilidad, no
podemos llegar a acuerdos con la
industria. Debemos tener la posi-
bilidad de negociar precios. Ade-
mds, los elaboradores también
quieren estabilidad. La clave serd
el contrato-tipo”.

Como suele ocurrir en estos ca-
sos, el principal escollo es la Co-
mision Nacional de la Competen-
cia, que vigila de cerca cualquier
intento colectivo de establecer
precios. Asi ha sucedido con la
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Asociacion Interprofesional de la
Denominacion de Origen Valdepe-
fias, a la que en abril se le incoé
un expediente por la supuesta fi-
jacion del precio de la uva en la
pasada vendimia.

Desde UPA se urge a Bruselas a
que de una solucién a este proble-
ma, “esperamos que, con la refor-
ma de la PAC, se permita alcanzar
amplios acuerdos tomando como
referencia los costes. De no ser asi
nos va a volver a pasar lo que ha
ocurrido en Valdepefias”.

les de la década de los 90 del pasado siglo,
el descenso del consumo se ha acentuado,
de tal forma que en 2010, el consumo se
ha reducido practicamente a la mitad,
unos 737 millones de litros.

Y para complicar ain mas las cosas, los
mensajes que llegaban desde el sector al-
coholero eran muy alarmantes. Con los al-
macenes llenos y un sector plenamente li-
beralizado, las previsiones eran destinar
una cantidad muy pequefa de vino a ela-
borar alcoholes. “No estaba nada claro
que iba a pasar con la destilacion”, recuer-
da Angel Villafranca, responsable del Con-
sejo del Vino de las Cooperativas Agro-ali-
mentarias. A menos alcohol, mas vinos en
unos mercados que se presuponian bien
abastecidos del producto.

TODO CAMBIA

Un afio mas tarde, las sensaciones han
cambiado de forma radical. Quizas sea ex-
cesivo hablar de euforia, pero lo cierto es
gue hay que rebuscar en las hemerotecas
para encontrar un ambiente de optimismo
como el que reina ahora en este negocio.

“La campafia empezo6 con un mercado
estable —recuerda Angel Villafranca-. A
partir de enero la cosa se anima, tanto en

tintos como en blancos”. Estima que el
precio del blanco a granel es ahora un 12%
mas alto que hace un afio, para un 18% en
el caso del tinto.

En el caso del mosto calcula que la coti-
zacion se ha situado en 2,40 euros, un 21%
mas alta que hace un afio, “se ha benefi-
ciado claramente del alza en el precio del
azucar en los mercados mundiales y de la
baja produccién de manzana”. El mercado
se ha mostrado especialmente avido de
este producto del que en la pasada cam-
pafia se elaboraron unos 5,5 millones de
hectolitros, una cantidad insuficiente a la
vista de |la fortaleza de la demanda, “en
esta campafia quizas haya habido mas de-
manda que oferta y eso nos ha beneficia-
do”, seglin el diagndstico de Angel Villa-
franca. Fernando Villena, responsable na-
cional de Vino de ASAJA hace un andlisis
muy similar, “no sobra vino en el mundo”.

Segun todos los analisis eso es precisa-
mente lo que ha pasado. Los grandes con-
sumidores han buscado en Espafia el vino
que necesitaban. Asi lo han constatado los
técnicos del Observatorio Espafiol del
Mercado del Vino, que dirige Rafael del
Rey, “las exportaciones han sido determi-
nantes a lo largo de esta campafia y lo van
a seguir siendo en el futuro. Lo cierto es
gue estd ocurriendo con el resto de secto-
res de nuestra economia, que estan mi-
rando fuera de nuestras fronteras”.

No obstante, pocos sectores pueden pre-
sumir de incrementar las exportaciones en
porcentajes del 30%, “en los cinco prime-
ros meses de este afio las exportaciones
se han incrementado en un 30,3%, en vo-
lumen, y un 20,8% en valor”. En estos cin-
co primeros meses de 2011 se vendieron
en el exterior 866 millones de litros, por
un valor de 841,7 millones de euros (M€).
“Estamos hablando de méas de 2.000 millo-
nes de euros en los ultimos 12 meses”, se-
gun el balance que hace el director gene-
ral del OEMV.

LAS BODEGAS ESTAN PREPARADAS

Como era de esperar, no existe un Unico
elemento que explique el excepcional
comportamiento de las exportaciones es-
pafiolas. “Para explicar lo que ha ocurrido
este afio hay que echar mano de varios
elementos. En Rusia hemos conseguido
solventar los problemas con el crédito que
ahogaron las exportaciones. También te-
nemos las ventas de graneles a Italia don-
de la produccidn no fue tan buena como
se esperabay que ha demandado gran
cantidad de vino y mosto. En Francia ha
ocurrido algo parecido”. De hecho, hasta
el mes de mayo, Francia ha sido el princi-
pal comprador de nuestros vinos, en volu-
men, con 180,8 millones de litros, funda-
mentalmente de vinos a granel sin DOP.
“China estd demandando gran cantidad
de vino, hemos multiplicado por 7 las ex-
portaciones. América del norte (Estados
Unidos, Canada y México) se estan com-
portando muy bien. Por el contrario, otros
mercados como el portugués no marchan
tan bien”, segun el balance que hace Rafa-
el del Rey.

Pero la avidez de vino de esos mercados
tan sélo explica una parte de lo que ha
ocurrido en el ultimo afio en el mercado
del vino espafiol. El director general del
OEMV rompe una lanza en favor de las bo-
degas espafiolas que, al fin y al cabo, han
sido capaces de darles a los mercados
mundiales lo que necesitaban en cada mo-
mento. “Lo que ha ocurrido este afio no se
improvisa. Hace tiempo que sabiamos que
teniamos que mirar al exterior. Las empre-
sas se venian preparando para abordar ese
reto. Se han dotado de estructuras y profe-
sionales. Es mas, algunas han dado el salto
y han creado bases comerciales en otros
paises”. El sector bodeguero espafiol ha
dado un golpe de timdn, “ahora exportan
hasta los que ahora no lo hacian. Es el caso
de las bodegas de Castilla y Ledn tradicio-
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LA DESTILACION EN LA
ENCRUCIJADA

Los destiladores han vivido una campafia espe-
cialmente convulsa, como nos explica Francisco
Ligero, presidente de la Asociacion de Destila-
dores de Alcohol Vinico (ADEVIN), “como en su
momento nos cansamos de decir desde ADE-
VIN, la apertura del sequndo tramo de destila-
cién para uso de boca que se realizé la anterior
campafia, a pesar del rechazo del sector desti-
lador y la no existencia de garantias por parte
del MARM de que no se realizaria una nueva in-
tervencion, ha provocado en esta campafia la
paralizacion casi absoluta de las destilerias que
producen alcohol de uso de boca a partir de vino
de mesa, trabajando casi exclusivamente las de
subproductos de la vinificacion”.

Cuando Ligero habla de paralizacién no exagera
un dpice, “respecto de la destilacién de vino de
mesa entendemos que los volumenes destilados
han sido 1,5 6 1,6 millones de hectolitros, de los
que 0,8 millones se corresponden con vinos de la
anterior campafia que proceden del cumplimien-
to de los plazos que establecia el mencionado
segundo tramo y que, en todos los sentidos, son
con cargo a la campafia 2009/10. Por lo tanto,
esta campania en términos comparativos con la
media histérica de destilacién de vino de mesa
(6,5 millones de hectlitros) ha sido de 0,7 6 0,8
millones. Entiendo que no es preciso mds co-
mentario, aunque no estaria de mds algunas
otras aclaraciones respecto del cumplimiento de
los objetivos de la medida”.

El escenario no era fdcil. Con todo, Angel Villa-
franca, destaca que “por primera vez, el FEGA ha
vaciado sus depdsitos”. Y eso a pesar de la com-
petencia desleal de las destlilerias francesas que
“han sacado al mercado mds alcohol de lias”.
Francisco ligero habla a las claras de fraude,
“producen a partir de los subproductos que le son
entregados, en cumplimiento de la norma comu-
nitarig, destilados y aguardientes que comerciali-
zan como si su origen fuera el vino, cuando en
realidad son los orujos y lias. Esta ilegalidad o
irreqularidad reglamentaria, se produce con el
conocimiento y apoyo de las autoridades france-
sas Y una pasividad inconcebible de la Comisién
ante las denuncias realizadas por ADEVIN y CE-
DIV1 (Confederacion Europea de Destiladores de
Vino) y la Direccién General de Industria y Merca-
dos Alimentarios del MARM". Estas prdcticas
afectan especialmente a nuestros productores,
“evidentemente los precios que los franceses
pueden ofertar por esos falsos destilados y
aguardientes de vino, son inferiores en mds de un
40% sobre los precios que podemos realizar
cualquier otro destilador comunitario. Sobran las
explicaciones.”
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nalmente muy volcadas en el mercado in-
terior”. En la OEMV estiman que las expor-
taciones, en la campafia 2010-2011, se
pueden cerrar con unos 19 millones de
hectolitros, pulverizando todas las marcas.

Pera nada de esto seria posible sin con-
tar con un producto atractivo, “tenemos
una gran gama de productos, y somos ca-
paces de ofrecer lo que cada mercado pi-
de. Damos respuestas rapidas a esas de-
mandas”.

EL PRECIO, EL PUNTO DEBIL

“Estamos satisfechos, pero no hay que
olvidar que seguimos teniendo un proble-
ma con el valor del vino”. De nuevo Rafael
del Rey pone el dedo en la llaga. Vende-
mos mucho vino, pero a un precio bajo.
Con los datos del mes de mayo, nos en-
contramos que el litro de vino que coloca-
mos fuera de nuestras fronteras tiene un
precio medio de cerca de un euro por li-
tro. “Hay que tener en cuenta que los gra-
neles suponen el 50% de las exportacio-
nes. Vino que se marcha a lItalia, Portugal
o Alemania”, y que no se paga mas alla de
los 35 céntimos de euro por litro.

Ese dato es el que inquieta a cooperativas
y productores. Angel Villafranca se lamenta
de que no seamos capaces de “rentabilizar
esa demanda. No tenemos capacidad para
influir en los mercados. Nos ven como el al-

QUIEN DICE QUE

macén de vino a buen precio. Nuestra com-
petencia somos nosotros mismos”.

Pero los productores tienen una queja
mas. La mejora de los precios que ha ex-
perimentado el producto no ha sido ho-
mogénea y en pocos casos ha llegado a los
viticultores. Es lo que sostiene Eusebio
Fernandez, responsable del sector del Vi-
no de UPA, “el vino sin denominacion ha
sido el gran beneficiado del incremento de
las exportaciones. Las exportaciones em-
pezaron a mejorar cuando la uva ya esta-

“El precio de la uva debe ser mds alto. No hay stock y las previsiones son que las
exportaciones van a sequir siendo importantes”. JOSE MANUEL DELGADO, UPA

“No tenemos capacidad para influir en los mercados. Nos ven como el almacén de
vino a buen precio. Nuestra competencia somos nosotros mismos”. ANGEL VILLAFRANCA,

COOPERATIVAS AGRO-ALIMENTARIAS

“La Comisién tendrd que plegarse a lo que pidan los grandes paises productores. El
sistema de derechos es el tnico mecanismo real para reqular el potencial productivo”.

FERNANDO VILLENA, ASAJA

“Vendemos fuera el doble de vino de lo que consumimos. Y esa tendencia se va a
acentuar, no es algo coyuntural”. RAFAEL DEL REY, OEMV

“El'vino sin denominacién ha sido el gran beneficiado del incremento de las
exportaciones. Es mds, las exportaciones empezaron a mejorar cuando la uva ya estaba

en las bodegas”. EUSEBIO FERNANDEZ, UPA

“Los precios que los franceses pueden ofertar por esos falsos destilados y
aguardientes de vino, son inferiores en mds de un 40% sobre los precios que podemaos
realizar cualquier otro destilador comunitario”. FRANCISCO LIGERO, ADEVIN



ba en las bodegas”.

Es mas, ni siquiera los socios de las coo-
perativas se habrian beneficiado del nue-
vo clima econdmico que se respira en el
sector. Asi lo asegura Fernando Villena,
responsable nacional de Vino de ASAJA,
“la mayor parte habian vendido el vino an-
tes de marzo para evitar que les pasara al-
go similar a otros afos, en que se queda-
ron con el producto almacenado”. Lo con-
firma Angel Villafranca, que estima que el
70% de las ventas se realizaron en los tres
primeros meses de la campafia. Aqui resi-
de la principal queja del sector, el benefi-
cio no ha alcanzado a todos los eslabones
de la cadena.

MEJOR PRECIO PARA LA UVA

Asi no es de extrafiar que, de cara a esta
vendimia, todos coincidan en pedir un pre-
cio de la uva mas acorde con la nueva reali-
dad. José Manuel Delgado, técnico de UPA,

(internacionalizacién)

Planificacion de marketing y comercializacién

€aptacién y fidelizacion de clientes

Info@marketingagralo.com

Apertura y desarrollo de nueves mercados

[T

LOS DERECHOS,
EL ULTIMO FLECO DE LA OCM

La actual Organizacién Comun de Mercado del
Vino, OCM, establece la prohibicién de realizar
plantaciones de vifiedo hasta el 31 de diciembre
de 2015 y da a los estados miembros la potestad
para mantener dicha prohibicién hasta 2018.
Parece mucho tiempo, pero los viticultores no
estdn dispuestos a que el sistema de derechos
desaparezca. En los ultimos meses han redobla-
do los esfuerzos para evitar que eso pase, como
nos explica José Manuel Delgado, técnico de
UPA, “siete paises han demandado a la Comisién
que se no se siga adelante. Espafia se ha suma-
do tarde a esta peticion”. Delgado aseqgura que
los viticultores se juegan mucho en este envite,
“si no lo logramos serd una pérdida patrimonial
para los agricultores. Puede suponer también
una deslocalizacién del vifiedo y puede hundir
los precios al incrementar la oferta. Estamos
claramente en contra. Todo el sector lo reclama”.
Fernando Villena confia en que la presién de los
productores de sus frutos, “la Comisién tendrd
que plegarse a lo que pidan los grandes paises
productores. No podemos tener esa espada de
Damocles sobre nuestras cabezas”. Y recuerda
que el sistema de derechos cumple una funcién
primordial, “es el tnico mecanismo real para
reqular el potencial productivo”.

lo tiene claro, “el precio debe ser mas alto.
No hay stock y las previsiones son que las
exportaciones van a seguir siendo impor-
tantes”. Fernando Villena, por su parte, tie-
ne claro el mensaje que va a transmitir a los
viticultores, “este afio el vino estd mas caro
y, en buena légica, la uva también tiene
que tener mejor precio”.

Y llegamos a la nueva campafia. Campa-
fia que, segun las Ultimas estimaciones se-
ra muy similar a la pasada. Las Cooperati-
vas Agro-alimentarias, calculan que puede
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ser algo mas corta (unos 39 millones de
hectolitros) a causa del mildiu que ha ata-
cado comarcas de Castilla-La Mancha, An-
dalucia y Extremadura. “También hemos
de tener en cuenta el efecto real del pro-
grama de arranque de vifiedo, que ha eli-
minado 100.000 hectareas en nuestro pa-
is”, recuerda Angel Villafranca.

Pero la verdadera preocupacion es como
van a comportarse los mercados en los
préximos meses.

Por ahora impera el optimismo. “El merca-
do esta muy firme -asegura Villafranca-. Se
va a apostar por el mosto y el vino no pare-
ce que vaya a tener muchos problemas”.

Todos en el sector confian en el efecto
arrastre de las exportaciones. También Jo-
sé Manuel Delgado, “la tendencia apunta a
que el mercado exterior va a ser mds im-
portante que el interior. De todos modos,
tenemos que esperar aun varias campafas
para ver si se consolida esa tendencia”.

Rafael del Rey no tiene dudas de que la
locomotora de las exportaciones va a se-
guir tirando del tren del vino espafiol,
“vendemos fuera el doble de vino de lo
gue consumimos. Y esa tendencia se va a
acentuar, no es algo coyuntural”.

Es mds, empresas y administraciones han
entendido que este es el camino. “El Minis-
terio de Medio Ambiente y Medio Rural y
Marino, MARM, nos ha comunicado que se
van a destinar 106 millones de euros para
hacer promocidn en terceros paises. De esa
cantidad, el 50% lo ponen las empresas”. El
resto procede de fondos de la OCM. Las
empresas quieren intensificar el trabajo de
promocidn en terceros paises y la adminis-
tracién ha sido receptiva. “Se junta el ham-
bre con las ganas de comer”.

Con esos fondos estamos sembrando lo
gue sera el futuro del sector en los proxi-
mos afios. Terreno abonado para el spa-
nish wine.
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