REPORTAJE

FRUIT

ATTRACTION 2010,
OBJETIVOS CUMPLIDOS

Con todas sus metas consequidas, tanto comerciales como pro-
fesionales, y la excelente noticia de advertirse una fuerte ten-
dencia a la internacionalizacién, con un 88% mds de visitantes
profesionales extranjeros que en su primera edicion, la Feria
Profesional del Sector de Frutas y Hortalizas (Fruit Attraction)
2010, organizada por la Institucion Ferial de Madrid (IFEMA] y la
Federacion Espanola de Asociaciones de productores y exporta-
dores de Frutas y Hortalizas (FEPEX), se ha confirmado como un
gran centro de negocios y ha contribuido activamente a dinami-
zar las relaciones entre los diferentes agentes de la cadena.

EN EL AMBITO PROFESIONAL,
LA FERIA SE HA MOSTRADO
COMO UN MAGNIFICO PUNTO
DE ENCUENTRO DEL SECTOR
Y LA DISTRIBUCION, TANTO
NACIONAL COMO
INTERNACIONAL

da edicidn, celebrada del 20 al 22 de
octubre pasados, ha sido de 12.541,
un 48% mas que 2009, de los que el 85%
han sido nacionales y el 15% internacio-
nales procedentes de 72 paises. La cifra
de visitantes internacionales, 1.861, ha

E | nimero de visitantes de su segun-
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aumentado un 88% con relacién a la pri-
mera edicion, destacando Italia con un
16.6% del total, Francia con un 13.9%,
Reino Unido con un 10.3%, Portugal
9.9%, Paises Bajos 6.2%, y Polonia 5.3%.

Otro dato muy significativo es la eleva-
da capacidad de decision de los visitantes
profesionales, de los que un 13% son di-
rectores generales; un 24% propietarios-
gerentes y un 18% pertenecen a los de-
partamentos comerciales.

FORO DE DEBATE

Con relacion a las numerosas activida-
des paralelas que han completado la acti-
vidad comercial, ha destacado el | Con-
greso Internacional de uva sin semilla,

[T

ALREDEDOR DE
LA EXHIBICION

Fruit Attraction ha reunido en su sequnda
edicion a 452 expositores directos, un
28% de incremento con relacion a la pri-
mera edicion, de los que el 80% son em-
presas productoras y comercializadoras
de las principales comunidades auténo-
mas y el 20% proveedores de bienes y
Sservicios.

En todos los casos, los expositores han
manifestado a la organizacion del evento
la permanente afluencia de profesionales
a sus stands, mostrando su potencial de
desarrollo de cara a préximas ediciones.
Con relacién al espacio, en esta edicién
ha habido 11.658 m? de exposicion, frente
a los 7400 m?del afio pasado, lo que re-
presenta un incremento del 57%.

Grape Attraction, inaugurado por el pre-
sidente de la Regidén de Murcia, Ramon
Luis Valcarcel. En el evento, con una
afluencia constante de profesionales,
han intervenido investigadores, produc-
tores y responsables de las cadenas de
distribuciéon de paises como Sudéfrica,
Chile, Israel, Estados Unidos, asi como los
distintos Estados miembros de la Unidn
Europea (UE).
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BAYER CROPSCIENCE

CRECE EL INTERES ENTRE LOS
PRODUCTORES POR EL PROYECTO
FOOD CHAIN PARTNERSHIP

Durante la feria, responsables de explotaciones agrarias de toda
Espafia han solicitado informacién sobre este proyecto, que les
permite acceder a los mercados internacionales. “Unas 50 explo-
taciones ya implicadas disfrutan de la cooperacion en la cadena
alimentaria de Bayer CropScience que permite el control de la ca-
lidad de las frutas y las hortalizas, desde su produccién hasta su
adquisicion por parte del consumidor, pasando por el importador,
el procesador y la cadena de distribuciéon”, ha afirmado Rolf Dee-
ge, director general de Bayer CropScience en Espania.

e cara al consumidor, el objetivo del
D proyecto es ofrecer alimentos de ca-

lidad, seguros, saludables y a precios
adecuados, durante todo el afio. “Lo que
llama la atencion a los productores y res-
ponsables agrarios son los beneficios que
este proyecto reporta tanto a agricultores,
como exportadores, procesadores de ali-
mentos y consumidores”, ha afirmado
Francisco Mir¢, responsable de Food Chain
Partnership.

UN NUEVO CONCEPTO DE
COLABORACION

Con la colaboracién en la cadena alimen-
taria, Bayer CropScience asesora a los agri-
cultores y a las cooperativas en el manejo
integrado de los cultivos, apoya a la agri-
cultura sostenible y promociona procesos

de produccidén transparente. “Entre los
aproximadamente 50 proyectos ya pues-
tos en marcha, destacan por su avanzado
estado los que se desarrollan en Murcia,
Lleida, Tarragona, Huesca y en las comuni-
dades autonomas de Extremadura y Anda-
lucia”, ha apuntado Rolf Deege.

Para el director general de BayerCropS-
cience en Espafia, la compafiia se convier-
te asi en el agente que facilita programas
de produccion integrada, la supervision de
su aplicacion y promueve procesos de pro-
duccidén transparentes que aseguran la
trazabilidad de los alimentos desde la ex-
plotacion hasta la mesa y unos clientes sa-
tisfechos que pueden comprar frutas y
hortalizas de alta calidad. Con los frutos
recogidos, a partir de ahora se espera un
nivel de adhesion al proyecto muy signifi-
cativo.

“ESTA INICIATIVA CUENTA YA
CON LA PARTICIPACION DE
ALREDEDOR DE 50
EXPLOTACIONES Y TIENE
COMO OBJETIVO EL TRABAJO
DE COLABORACION Y
COOPERACION CON TODOS
LOS ACTORES QUE
INTERVIENEN PRECISAMENTE
EN LA CADENA ALIMENTARIA.
FL OBJETIVO ES OFRECER AL
CONSUMIDOR ALIMENTOS DE
CALIDAD, SEGUROS,
SALUDABLES Y A PRECIOS
ADECUADOS, DURANTE TODO
FL ANO”. ROLF DEEGE,
DIRECTOR GENERAL DE BAYER
CROPSCIENCE EN ESPANA.
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SYNGENTA

LOS PRODUCTORES HORTOFRUTICOLAS
CUENTAN YA CON UN NUEVO MODELO DE
GESTION: SYNGENTA GROWING SYSTEM

Coincidiendo con la celebracion de esta sequnda edicion en Ma-
drio de Fruit Attraction, Syngenta ha presentado este nuevo mo-
delo para una Agricultura Intensiva Sostenible, y que va dirigido
en una primera fase a los productores de frutas y hortalizas. Syn-
genta Growing System engloba una serie de tecnologias innova-
doras encaminadas a favorecer la rentabilidad y sostenibilidad de
la produccion agricola, ademds de fomentar beneficios medioam-

bientales como la biodiversidad.

sable de Syngenta Growing Sytem vy

encargado de presentar este nuevo
sistema, “permite al agricultor ser mas
competitivo, a la vez que proporciona ex-
clusividad, diferenciacidon e imagen, funda-
mentales para competir en un mercado
donde se exige a los agricultores estanda-
res de calidad cada vez mas altos.”

En este sentido, los agricultores son cons-
cientes de que cuanto mayores son las exi-
gencias y requisitos de sus clientes y consu-
midores, mayor debe ser su grado de pro-
fesionalidad y de gestion eficiente de sus

En palabras de David Murcia, respon-
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explotaciones. Para ello, el agricultor nece-
sita herramientas que le permitan cumplir
ese objetivo, como las que le ofrece Syn-
genta: soluciones y tecnologias adaptadas
a cada zona y cultivo y que responden a es-
tas nuevas demandas. No en vano, Syngen-
ta es la Unica compafiia que cuenta con se-
millas que aseguran la maxima produccion
y calidad (Syngenta Seeds), las soluciones
mas eficaces en sanidad vegetal (Syngenta
Agro) y fauna auxiliar adaptada a las condi-
ciones locales para el control de plagas
(Syngenta Bioline).

Un alto rendimiento del cultivo es esen-

cial, pero debe ir acompafiado de un incre-
mento de la calidad de los alimentos para
maximizar su valor. Por eso, los expertos
en calidad de Syngenta también desarro-
Ilan nuevas variedades vegetales que me-
joran el sabor, la textura, la aparienciay la
conservacion de las frutas y hortalizas. Una
oferta Unica en el mercado que genera si-
nergias ganadoras.

¢CUALES SON LAS VENTAJAS DE
SYNGENTA GROWING SYSTEM?

Todas esas herramientas, las retine este
proyecto a través de programas integrados
de produccién, que permiten desarrollar
acciones flexibles para cada situacion y que
combinan la mejor eleccidn de semillas con
programas eficientes de proteccién de cul-
tivos y el uso de fauna auxiliar.

Esta gestion integrada de cultivos se ve
complementada con los beneficios medio-
ambientales que proporcionan programas
como Operacién Polinizador, fomentando
las poblaciones naturales de insectos poli-
nizadores, Heliosec®, para gestionar co-
rrectamente los restos de caldo de trata-
miento y la limpieza de la maquinaria de
aplicacion, o los programas de técnicas de
aplicacidn para aumentar la eficacia de los
tratamientos y la seguridad del aplicador.
Junto al asesoramiento profesional en
campo por los profesionales de Syngenta,
permiten la implantacion con éxito de este
nuevo modelo de gestion.

Segun explicd Murcia, este proyecto que
comienza, ya lleva implantadas 150 ha de
pimiento en Almeria.

David Murcie, responsable del nuevo
modelo, durante su presentacion
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SEMINIS

COMO EL SECTOR PUEDE
TRABAJAR AL ALIMON PARA

CREAR VALOR

Fruit Attraction 2010 ha sido el escaparate de
excepcion para que las marcas de la division
de Horticolas de Monsanto, Seminis y De
Ruiter Seeds, reunieran a productores en una
jornada de debate con el objetivo de dotarles
de instrumentos para encontrar oportunida-

des de mercado y crear valor para el cliente.

s muy frecuente que el
Eagricultor anteponga la
eficiencia productiva o

la adecuacion a estandares
exigidos por la industria a
otros factores para vender
mas, “pero se olvida de lo
que quiere el consumidor”,
ha explicado Florent Rezeau,
del departamento Consumer
Benefits de Monsanto. A la
luz de los datos esgrimidos,
la tendencia de la ingesta de
hortalizas y verduras sigue
disminuyendo en la Unidn
Europea (UE), tan sdlo la de
frutas contiene sus indices a
la baja. “Monsanto ha orga-
nizado diversos paneles de
consumidores en la UE para
desgranar la percepcidn con-
creta del consumidor respec-
to al sabor y la calidad de
nuestros productos, pero
ademas de nuestras innova-
ciones”, ha afiadido Maren
Schoormans, también del
departamento Consumer Be-
nefits de Monsanto. Entre
los resultados, se desprende
que los aspectos sensoriales,
los relacionados con la salud
y la nutricién y las costum-
bres sedentarias implican
que se elige un producto por
el placer de comer, por ser
mads sano y porque se tiene
menos tiempo para sentarse

a la mesa, respectivamente.
No es extrafio subrayar en
este sentido el éxito de la IV
Gama, verduras y hortalizas
cortadas y listas para comer.

“En definitiva, se persigue
entender las necesidades en
constante permuta de los
consumidores a través del
monitoreo para supervisar
su evolucidon”, ha resumido
Schoormans, que va mas
alla. Esto es, hay que crear
lazos asociativos entre culti-
vadores, minoristas y empre-
sas de insumos para identifi-
car las areas que deben ser
mejoradas en la cadena de
valor. Prueba de ello, en el
caso de Monsanto y sus mar-
cas en el campo de las semi-
Ilas, son el tomate Ventero,
de De Ruiter Seeds, o las va-
riedades de melén de Cyro-
line, de Seminis.
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GRUPO G's

LANZA UN ENVITE AL MERCADO ESPANOL Y
DESEMBARCA EN LAS REDES SOCIALES

La participacion del Grupo G s en la feria ha respondido a dife-
rentes objetivos. Por un lado, le ha permitido la oportunidad de
mosltrar su amplia gama de productos a todos los visitantes, con
la marca Pascual® y en el Reino Unido e Irlanda con G's Naturally
Fresh® Ambas marcas han tenido un protagonismo especial en
su stand. Por otro, el estreno de una estrategia que aborda de lle-
no las oportunidades de las redes sociales para interrelacionarse
con los consumidores, tanto a la hora de “disefiar” sus nuevos
lanzamientos como en la comercializacion de sus productos.

€€ Esta edicidn de Fruit Attraction de-

muestra una vez mas que el sector tie-

ne futuro, un gran potencial y se ha de
seguir fomentando”. De esta manera, la
cuenta de Pascual en la red social Twitter
reflejaba el 22 de octubre pasado la opi-
nién del director general del Grupo G’s Es-
pafia, Luis Ronda, que en esos momentos
manifestaba en los pasillos de la Institucién
Ferial de Madrid a clientes y medios de co-
municacion. Informacion de interés y cré-
nica en directo del evento al instante en el
canal de Twitter@pascualonline.

PIONEROS EN LAS REDES SOCIALES

novedades, ofertas e “interaccionar” con
los operadores del sector y sus clientes fi-
nales: los consumidores.

Su incursion en las redes sociales ha sido
una de las novedades que el Grupo G's Es-

pafa ha preparado para esta feria. Facebo-
ok (www.facebook.com/pascualonline) y
Twitter, entre otros foros virtuales, se utili-
zan por la compafiia para informar de sus

“Es mas, la remolacha fresca marinada en
distintos sabores que proviene de nuestras
producciones en Reino Unido se ha lanza-
do al mercado, una vez que se han consul-

tado los clientes via redes sociales en Inter-
net”, ha sefialado Luis Ronda. El empleo de
las variadas herramientas de comunicacién
es una tonica que esta compafiia viene rea-
lizando desde hace tiempo y las nuevas
oportunidades de las redes sociales virtua-
les que ofrece Internet, apenas exploradas
por el resto del sector, se prestan a sacar-
les partido. “Por lo pronto, vamos a comer-
cializar el amplio catalogo de productos a
través de nuestra pagina Web”, ha puntua-
lizado su director general en Espafia.
Respecto a su muestrario, unos apuntes
como las lechugas Iceberg, Little Gem, Ro-
mana, Xanadu, Lollo Rosso, Lollo Biondo,
Mini Hojas, Little Gem roja, y largo etcéte-
ra; apio, disponible en varios formatos co-
mo cortado y listo para comer; cebollinos;
tomates especiales de alto sabor como to-
mate de ensalada, rama, tomate Perla rojo
y amarillo o San Marzano; la mencionada
fresca marinada en distintos sabores, y ra-
banitos, procedentes de producciones en
Reino Unido; ademas de pro-
ductos ecolégicos como la le-
chuga Romana.

FORTALECER LA RELACION
CON LOS CLIENTES

Es otra razén que ha motiva-
do el concurso de la compaiiia
en la reciente edicion de Fruit
Attraction, “ademas de poder
conocer de primera mano las
novedades de otros producto-
res”, ha comentado Juan Al-
fonso Sanchez, director comer-
cial del Grupo G's Espania. El

mes de octubre es precisamente el mes en
que comienza su campafia de exportacion
a Europa, por lo que esta feria les ha facili-
tado la oportunidad de mantener reunio-
nes con muchos de sus actuales y potencia-
les clientes tanto nacionales como interna-
cionales.

“PESE AL ESTANCAMIENTO DEL CONSUMO, UN INCREMENTO
DESORDENADO DE LA OFERTA CON LA ENTRADA EN ESCENA DE
PAISES TERCEROS Y LA PERDIDA DE COMPETITIVIDAD DE LA
PRODUCCION ESPANGLA, LAS MEDIDAS DE AJUSTE TOMADAS HACE
DOS ANQS, CON LA CONTENCION DE GASTOS Y
REDIMENSIONAMIENTO DEL NEGOCIO, SE HAN REFLEJADO
POSITIVAMENTE EN LOS RESULTADQOS DEL GRUPC”,

LUIS RONDA, DIRECTOR GENERAL DEL GRUPO G's ESPANA.
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APAE

"NO EXISTE CANTERA
PARA EL PERIODISMO
AGROALIMENTARIO"

Esta fue la principal conclu-
sion de la mesa La informa-
cién agroalimentaria en los
diarios regionales, organiza-
da por la Asociacion de Pe-
riodistas Agroalimentarios de
Espafia (APAE) con el patro-
cinio de la compania de Se-
guros AgroReale.

Moderada por el presidente de
APAE, Miguel Angel Mainar, conté
con la presencia de Juan Rubio Ex-
posito, jefe de Economia del Correo
de Andalucia, Arantxa Ezquerra,
redactora de Agricultura, Ganaderia
y Alimentacion de El Periddico de
Aragén, y Carles Diaz, responsable
de I'edicié digital y Cap de econo-
mia del diario leridano Segre.

Rubio analizé la evolucién del pe-
riodismo agroalimentario en Anda-
lucia, desde una etapa social en los
ochenta, cuando coincidié con la
reforma agraria de la recién estre-
nada Junta de Andalucia, hasta la actualidad,
donde, ya consolidado como vehiculo de in-
formacién, se aprecia un creciente interés
hacia temas de medio ambiente. Ezquerra
destacé que en su medio no existe una sec-
cion agroalimentaria como tal, aunque sea
ella la que se ocupe, casi en exclusiva, de di-
chos asuntos.

Finalmente, Carles Diez, recordd que el sec-
tor agroalimentario e industrial es funda-
mental en Lleida, una de las razones por las

que su diario, que atiende con dedicacién es-
te apartado, es lider en la provincia.

En el debate posterior se constaté, con tris-
teza, que “no existe cantera para el periodis-
mo agroalimentario”, a la par que no se for-
man profesionales especializados en las dis-
tintas facultades. Quiza por ello no se le otor-
gue la importancia que merece en muchos de
los medios regionales, ya que estd informa-
cién apenas aparece en los nacionales, salvo
en caso de crisis o conflictos sociales.






