(N

[Opinion]

[ ALGO MAS QUE UN CULTIVO ]

En tiempos de crisis,
la promocion es la clave

Juan Bautista
Gerente de IGP Citricos
Valencianos

Si hay una zona en el mundo
ligada al cultivo citricola és-
ta es, sin duda alguna, la Co-
munidad Valenciana. De he-
cho, desde hace décadas
tres productos -sol, paellay
naranja- han dado fama in-
ternacional a esta region
mediterranea en las diferen-
tes latitudes del planeta.

Toda nuestra historiay
desarrollo econdmico se
encuentran intimamente
ligados a nuestra realidad
citricola
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us excelentes cualidades or-
s ganolépticas, con un equili-

brio perfecto en acidez y azt-
car, confieren un sabor tnico y dis-
tintivo a los citricos cultivados en la
Comunidad Valenciana. Y eso es al-
go bien reconocido en los diversos
mercados internacionales, en los
que, desde hace afos, los citricos
valencianos ocupan un lugar pree-
minente.

[ Situacion actual

La fuerte competencia desleal de
terceros paises productores, la re-
forma de la OCM de frutas y hortali-
zas y los diferentes procesos de glo-
balizacién de la economia mundial
han llevado al Consejo Regulador
de la Indicacion Geogréafica Protegi-
da (IGP) Citricos Valencianos a re-
doblar sus esfuerzos para defender
el puesto que, por méritos propios y
gracias al trabajo conjunto de todo
el sector, ha logrado la citricultura
valenciana a lo largo de los anos.

Y es que toda nuestra historia e
idiosincrasia, y hasta el desarrollo
econdémico de nuestra tierra, se en-

Puntos
fundamentales de
un plan anticrisis

e Fomentar el papel de la ci-
tricultura desde una perspec-
tiva mas amplia que la agro-
némica

e Promocidn del producto a
nivel europeo e internacional,
con la participacion en ferias
agroalimentarias y presenta-
cion en los diferentes merca-
dos.

e Aumentar los volumenes co-
mercializados y los canales de
distribucion de las produccio-
nes siendo fieles a la calidad

cuentran intimamente ligados a
nuestra realidad citricola. Y eso es
algo que no podemos permitirnos el
lujo de olvidar. Todo lo contario, te-
nemos que ser bien conscientes de
ello y mucho més en los actuales
tiempos de crisis econdémica en los
que nos encontramos.

Este es uno de los objetivos que
persigue la IGP Citricos Valencia-
nos, que esta empenada en reivindi-
car nuestro papel como pueblo liga-
do a la citricultura, asi como en lle-
var la excelente calidad de nuestras
producciones hasta el Gltimo rincén
del planeta.

[ Marketing

Con esta intencion, la IGP Citricos
Valencianos ha desarrollado un
completo plan de promocioén inter-
nacional que incluye, entre otras ac-
ciones, la participacion en las prin-
cipales ferias agroalimentarias que
se desarrollan a nivel mundial, dife-
rentes acciones de promocién en los
principales mercados europeos, asi
como degustaciones in situ en gran-
des superficies de nuestro pais.

A nadie extrafia ya la presencia de
la IGP en certamenes como Asia
Fruit Logistica (Hong-Kong), World
Fruit & Vegetable Show (Londres) o
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la edicion berlinesa de Fruit Logis-
tica, lo que da buena muestra de la
dimensidon internacional de la citri-
cultura valenciana, asi como de los
esfuerzos de promocion de este
Consejo Regulador.

Por su parte, Paris, Sttutgart,
Hamburgo o Milan son algunas de
las ciudades europeas que han aco-
gido diversas actividades promo-
cionales basadas en la degustacion
de naranjas y clementinas. Con
ellas, el consumidor extranjero ha
podido conocer nuestro valor dife-
rencial, y ese es el primer paso para
que decida a incluir los citricos va-
lencianos en su cesta de la compra.

Desde la IGP Citricos Valencianos
estamos convencidos de que la pro-
mocibén es la mejor herramienta
para defender nuestra posicion en
los mercados, asi como para lograr
introducirnos en aquellos en los
que atin no operamos.

Mirada hacia el futuro

El futuro de esta IGP pasa por
consolidar el trabajo realizado has-
ta ahora, asi como por seguir au-

Ademas....

Inscribir tu parcela en la IGP
tiene una ayuda adicional:

La ventaja econdmica consiste
en un suplemento del 10 %, y
que se une al 60 % de la sub-
vencion que ya concede la
Conselleria de Agricultura,
Pescay Alimentacion respecto
a la subvencién concedida por
ENESA, siempre teniendo en
cuenta que la subvencion total
no podra superar el 70 % del
coste neto de la poliza.

“Estamos convencidos de
que la promocion es la
mejor herramienta para
defender nuestra posicion
en los mercados”

mentando los volimenes comercia-
lizados y los canales de distribu-
ci6n de las producciones ampara-
das por este marchamo de calidad,

y para resulta clave seguir apostan-
do por la promocioén.

El tiempo dira si el camino em-
prendido es el correcto, pero las ci-
fras indican que estamos en la di-
reccion correcta. Un total de
14.350.943 kg. de citricos comer-
cializados durante la tltima cam-
pafia con la contramarca de la IGP,
7.043 productores inscritos en este
Consejo Regulador y 8.599 hecté-
reas inscritas dan buena muestra
de ello.





