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[ HORTYFRUTA PRESENTA UNO DE SUS GRANDES DESAFI0S ]

Lola: calidad y sostenibilidad de los
productos andaluces, mas que un topico

La organizacion interprofesional de frutas y hortalizas de Andalucia, Hortyfruta, se ha empeia-
do en que el sector se diferencie de su competencia ofreciendo un valor afiadido en su produc-
cion. De hecho, el “mar de plastico” almeriense experimenta un crecimiento galopante, ya son
18.000 ha, de técnicas de Produccion Integrada basada en el control biolégico que respeta al me-
dio ambiente. El marchamo Lola Andalusian Fresh Produce es su distintivo que encontrara el

consumidor en los lineales.

César Marcos

¢ ¢ Cada vez son més los consumido-
res que reclaman productos mas
sanos y respetuosos con el medio
ambiente y el control biologico, sin du-
da alguna, responde a esa necesidad del
consumidor final”, ha subrayado M2
José Pardo, gerente de Hortyfruta en la
presentacion de la nueva contramarca.
En este sentido, la implicacién del sec-
tor horticola andaluz ha sido elogiado
por medios internacionales, cuyos pe-
riodistas han visitado recientemente la
primera region del

mundo en produc-

cion de productos

hortofruticolas en

invernadero: Anda-

lucia, con una ex-

Agricultura sostenible

e | aimplicacion de la agricultura andalu-
za bajo abrigo por el respeto al medio am-
biente y la produccidn de frutas y verduras
sanay con calidad es vertiginosa.

e Produccion Integrada o control bioldgico
renuncia en una mayor medida al empleo
de productos fitosanitarios, que se suelen
sustituirse por mecanismos reguladores
de plagas naturales: insectos y acaros.

e Como complemento del control bioldgi-
co, el uso de plaguicidas se ha reducido a
niveles muy bajos y han de ser compati-
bles con los insectos beneficiosos. El im-
pacto medioambiental de las sustancias
activas se ha reducido en extremo.

e De 37.000 ha de cultivos en invernadero,
18.000 estan sometidas a técnicas de con-
trol bioldgico durante la campana 2007-
2008.
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M@ José Pardo, gerente de Hortyfruta

tension de 35.000 ha, una producciéon
anual de mas de 3 millones de tonela-
das y una facturacion en 2008 de 2.896
millones de euros.

Hortyfruta, organizacion interprofe-
sional que retne el 80% de la produc-
cion y comercializacion de los produc-
tos hortofruticolas en esta region. “Es-
tamos dedicados a la defensa de los in-
tereses de nuestro sector y a la promo-
cion de los que produce”, contintia M2
José Pardo, quien ha incidido que para
consolidar su liderazgo a convertirse
nacional e internacional, “hay que con-
centrar la oferta y defender los intere-
ses espafioles frente a paises terceros
en Bruselas”.

Laimagen de cara
al exterior

Los valores de calidad y técnicas sos-
tenibles afiadidos en frutas y verduras
producidas bajo abrigo en Andalucia se
van identificar a partir de ahora en los
mercados europeos con el lema Lola
Andalusian Fresh Produce, que aspira
convertirse en la primera contramarca

A través de Lola, Hortyfruta
espera copar con frutasy
verduras mas del 50% de la
cuota deinvierno en los
principales mercados europeos

del mundo en productos hortofrutico-
las de invernadero en cuanto a volumen
y variedad.

Los productos que se encuentran ba-
jo la cobertura de Hortyfruta, a saber,
pimiento, tomate, calabacin, berenje-
na, meldn, judias verdes, pepino, san-
dia, lechga, col china y uva de mesa se
distribuiran con el logotipo Lola siem-
pre que cumplan con la normativa de
Produccion Integrada de la Junta de
Andalucia y/o la norma UNE 155400
de lucha biologica, asi como los produ-
cidos segtin la normativa de produc-
cion ecologica.

“Para crear Lola, Hortyfruta se ha va-
lido de los topicos por los que se conoce
a Espana y Andalucia en el mercado ex-
terior”, desmenuza su gerente la idea:
“La figura de una flamenca con los co-
lores que identifican a nuestro pais co-
mo son el rojo y el amarillo; junto al lo-
gotipo reza el lema que identifica la
procedencia y la esencia del producto”.

Con este label, la interprofesional
hortofruticola andaluza aguarda conso-
lidar su posicion de liderazgo en la co-
mercializacion de productos en inver-
nadero, ademés de aumentar su cuota
de exportacion. En el afio pasado, las
ventas al exterior alcanzaron el 53% de
la produccion. Los principales paises de
destino, Alemania, Francia, Paises Ba-
jos y Reino Unido.
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