Hoy por hoy

Crecer es la unica salida en el sector del

aceite de oliva

Por Antonio Martinez Sanchez

Su bajo precio esta siendo el caldo de cultivo perfecto para varias operaciones de con-
centracion en el sector productor. Las almazaras tratan de agrupar su oferta de aceite
para colocarse en una posicion mas ventajosa a la hora de negociar con una industria
que esta concentrada en muy pocas manos. Sin embargo, el proceso no esta resultando

nada sencillo.

1 aflo 2009 no ha podido em-
E pezar peor para el sector del

aceite de oliva espafiol. A me-
diados del mes de enero, el desplome
de los precios en origen era una do-
lorosa realidad. Segun los datos del
Sistema de Informacion de Precios
en Origen Poolred, a esas fechas, el
virgen extra se pagaba ligeramente
por encima de los 1.900 €/t, mien-
tras que el lampante superaba por
poco los 1.700 €. Cooperativas y sin-
dicatos agrarios aseguran que, a es-
tos precios, buena parte de los pro-
ductores espafoles van a incurrir en
fuertes pérdidas. La tension en el
campo es muy alta y ya se plantean
movilizaciones masivas para denun-
ciar el empobrecimiento del olivar
espafiol.

Todo el mundo se pregunta como
hemos podido llegar a esta situacion.
Lo cierto es que los nameros de la
pasada campafia (la 2007-2008) no
ayudan a despejar las dudas. Segtin
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los datos aportados por la Agencia
para el Aceite de Oliva (AAO), se
cerr6 con una producciéon de
1.236.000 t, un 13,8% por encima
de la media de las Gltimas cuatro
campanas. En ese mismo periodo
las exportaciones alcanzaron las
662.900 t, un 18,2% por encima de
la media de las tltimas cuatro cam-
panas.

En comportamiento del mercado
interior fue sensiblemente més flo-
jo, con unas ventas de 533.900 t,
con un descenso del 6,6% tomando
como referencia la media de las
cuatro tltimas campafas. A pesar
de este mal dato, la comercializa-
cion total creci6 un 5,5%.

Finalmente, el enlace entre cam-
pafias ha sido de 325.600 t, un
33,9% mas alto que la media de las
altimas cuatro campanas. A este
dato se agarran las industrias enva-
sadoras. Aseguran que hay mas
aceite del que puede digerir un

Los productores de aceite de
oliva tratan de agruparse
para contrarrestar el poder
de laindustria

mercado deprimido a consecuencia
de la crisis econémica.

Para ellos, el misterio de los pre-
cios bajos no es tal. Ha funcionado
la ley de la oferta y de la demanda.
Aclaran, asimismo, que a ellos tam-
poco beneficia el desplome de los
precios, “a nosotros nos produce
una enorme preocupaciéon lo que
est4 pasando con los precios. No es
bueno para nadie” afirma Pedro
Luis Rubio, presidente de la Aso-
ciacion Nacional de Industriales
Envasadores y Refinadores de
Aceites Comestibles (Anierac). Nie-
ga, pues, que la industria haya for-
zado el desplome de los precios.



EL ESLABON MAS DEBIL

Los productores no ven las cosas de
la misma forma. Llevan meses de-
nunciando el papel que la gran dis-
tribucidn y la industria estan jugan-
do en el mercado. Especialmente be-
ligerante se est4d mostrando el presi-
dente sectorial de Aceite de Oliva de
la Confederacion de Cooperativas
Agrarias de Espana (CCAE), Rafael
Sanchez de Puerta. “Vemos que no
hay motivos objetivos para lo que es-
ta ocurriendo con los precios. Para
nosotros, la verdadera razén hay que
buscarla en la presion de la gran dis-
tribucion para vender aceite a bajo el
precio. Y esa presion se ha traslada-
do al sector industrial”. De hecho,
Sanchez de Puerta, cree que ese es el
verdadero origen de la reconversion
que han vivido los grandes envasa-
dores en los tltimos afos. Han ido
creciendo hasta tal punto que “40 5
grupos controlan el 50% del merca-
do mundial”. Su capacidad de impo-
ner condiciones ha crecido en la mis-
ma proporcion.

El responsable de aceite de las coo-
perativas agrarias asegura que existe
un evidente “desequilibrio de fuer-
zas, que se pone de manifiesto en
una practica especialmente nociva
para los productores. Me estoy refi-
riendo a las entregas de aceite sin
precio. Hemos visto, a lo largo de
muchos meses, el mercado total-
mente parado. Sin embargo, el aceite
seguia saliendo de las almazaras. Las
industrias compran la produccion
sin precio, pre-
cio que més tar-
de, ellas mismas
van a forzar”.

Agustin Rodri-

guez, secretario
regional de la
Unién de Peque-
fios Agricultores
de Andalucia
(UPA), comparte
el diagnéstico,
“el Gobierno no se puede cruzar de
brazos. No puede permitir que 4 6 5
grupos empresariales impongan los
precios a los productores y a los con-
sumidores”.

Para Sanchez de Puerta, todo esto
es posible gracias a la debilidad del
sector productor. Hay que recordar
que en Espafia existen 1.728 almaza-
ras, segun los ultimos datos de la

AAO. Tampoco el sector cooperativo
ha sido capaz de contrarrestar el pe-
so de la industria. Sélo el grupo an-
daluz Hojiblanca ha logrado una di-
mensioén equiparable.

Ante este panorama, la receta que
manejan las cooperativas es sencilla,
“la tinica arma que nos queda es or-
ganizarnos”.

CECASA

Lo cierto es que esa es una aspira-
ci6én ya antigua en el sector produc-
tor. El primer intento de organizar
un contrapeso a la industria la tene-
mos que buscar en el aflo 2000. Las
cooperativas agrarias lanzaron un
proyecto de almacenamiento priva-
do de aceite, bajo el paraguas de la
empresa Compaiiia Espafiola de Co-
mercializacién de Aceites (Cecasa).
Se trataba de crear un colchon de se-
guridad para casos como el que esta-
mos viviendo en estos momentos: el
precio del aceite de oliva en caida li-
bre. El limite para intervenir se fijo
ligeramente por debajo del antiguo
precio de intervencién publica.

Rafael Sanchez de Puerta asegura
que era una magnifica idea y que
contaba con los parabienes del Mi-
nisterio de Agricultura y de la Comi-
sion Europea. No obstante, el pro-
yecto encontré un escollo en el Tri-
bunal de la Competencia “que no en-
tendib el tema” y paraliz6 en 2002 su
puesta en marcha. A partir de ahi se
inici6 un calvario judicial que llevo el
asunto hasta el Tribunal de Justicia

de la Uni6én Europea.

Precisamente, el

pasado 17 de diciem-

bre se celebr6 una

vista en Luxembur-

go, en la que, segiin

nos cuenta Rafael

Sanchez de Puerta,

“la Comision Euro-

pea no apreci6 nin-

guna vulneraciéon de

la legislacion comu-

nitaria”. Pero tendremos que esperar

hasta junio de este afio para conocer
la decision del Tribunal.

Desde el principio, la industria se
mostr6é muy beligerante con ese pro-
yecto. El presidente de la patronal de
los envasadores, Pedro Luis Rubio
califica esa iniciativa como “artificio
para manejar los precios. El merca-
do tiene unas reglas y no se pueden
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Cronica de la
aventura de Cecasa

Ano 2000: Las cooperativas agra-
rias lanzaron un proyecto de alma-
cenamiento privado de aceite. Se
trataba de crear un colchdn de se-
guridad para casos como el que es-
tamos viviendo en estos momentos:
el precio del aceite de oliva en caida
libre. EL limite para intervenir se fij6
ligeramente por debajo del antiguo
precio de intervencion publica.

Ano 2002: El proyecto encontré un
escollo en el Tribunal de la Compe-
tencia, a pesar del apoyo del anti-
guo MAPA y la Comision Europea, y
asi paraliz6 su puesta en marcha.
Se inici6 un calvario judicial que lle-
vo el asunto hasta el Tribunal de
Justicia de la Uniéon Europea.
Diciembre 2008: Se celebra una vis-
ta en Luxemburgo, en la Comision
Europea no aprecié ninguna vulne-
racion de la legislacion comunitaria.
Pero hay que esperar hasta junio de
2009 para conocer la decisidon del

Tribunal europeo.

saltar. No se pueden manipular los
precios. Tan s6lo sirve la oferta y la
demanda”. Y advierte que “repetir
los mismos errores es una equivoca-
cién”. Invita a los productores a
apostar por la interprofesional como
mecanismo para superar los proble-
mas que acucian a productores e in-
dustrias.

NUEVA APUESTA

Independientemente de lo que diga
la sentencia, lo cierto es que el pro-
yecto Cecasa parece agotado y asi lo
confirma el responsable nacional de
aceite de oliva de las cooperativas
agrarias, “hemos dejado el proyecto
aparcado. Hemos buscado alternati-
vas”. Y la alternativa surgi6 a finales
del ano pasado.

Béasicamente se trata de que una
empresa aglutinara la oferta de acei-
te del mayor ntimero posible de al-
mazaras y de esa forma negociar en
igualdad de condiciones con los
grandes grupos industriales. La ini-
ciativa naci6 en el seno de la Federa-
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cion Andaluza de Empresas Coope-
rativas Agrarias (FAECA). No obs-
tante trata de implicar en el pro-
yecto a almazaras de todo el pais,
tanto cooperativas como privadas.
Las almazaras firmarian un contra-
to de venta en exclusiva de su acei-
te a granel con una empresa. En
principio se pensd en la propia Ce-
casa, inactiva todos estos afios.

Las primeras noticias provocaron
un pequeno terremoto en el sector,
por lo ambicioso y complejo del
proyecto. De hecho, esta iniciativa
ha ido evolucionando con rapidez al
mismo ritmo que las reuniones entre
las distintas partes.

Mas tarde se abandono la idea de
utilizar a Cecasa como gran estructu-
ra comercial. Decision que Rafael
Sanchez de Puerta justifica por “lo
complicado de usar a Cecasa. Lo pri-
mero que hay que hacer es comprar
aceite y esa empresa tiene una serie
de limitaciones legales y econ6émicas,
como es la de conseguir los avales”.

Y ahi es donde entra el Grupo Ho-
jiblanca. La cooperativa de segundo
grado que dirige Antonio Luque, se
postula como la alternativa mas ra-
zonable para poner en marcha el
proyecto. Pero atn esta por definir
la forma que tendra esa comerciali-
zadora.

Sanchez de Puerta es consciente de
que la presencia de Hojiblanca va a
provocar recelos en el sector aceitero,
“siempre que se habla de Hojiblanca
se levantan recelos. Pero ¢hay otras
alternativas?”. Advierte, ademas, que
no hay mucho margen de maniobra,
“io se hace ya, o no se hace!”.

UPA TIENE UNA
ALTERNATIVA

Pues lo cierto, es que si hay alterna-
tivas. La mas madura es la que lidera
la organizacion agraria Union de Pe-
quenos Agricultores (UPA) en Jaén.
Por lo pronto, Agustin Rodriguez, se-
cretario regional del sindicato en An-
dalucia, se desmarca de la iniciativa
que ha lanzado FAECA, proyecto que

Otras alternativas de concentracion

para los productores

1. Una de ellas, nace en Andalucia,
de la mano de FAECA, que trata de
implicar en el proyecto a almazaras
de todo el pais, tanto cooperativas
como privadas. Las almazaras fir-
marian un contrato de venta en ex-
clusiva de su aceite a granel con una
empresa.

Se abandona la idea inicial de utili-
zar a Cecasa como gran estructura
comercial. Entonces el Grupo Hoji-
blanca se postula como la alternati-
va mas razonable para poner en
marcha el proyecto, pero surgen los
recelos del sector aceitero. La for-
ma de la comercializadora sigue aln
en aparcada.

2. El proyecto mas maduro: Un gru-
po de almazaras de Jaén han optado
por una empresa comercializadora
de dmbito provincial. “Cada uno tie-
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ne que buscar la opcidn que mas le
interese. Un sdlo gran grupo es im-
posible. Es mas razonable la exis-
tencia de 2, 3 6 5. Nosotros preferi-
mos un grupo que defienda los inte-
reses de la provincia, de Jaén".
Agustin Rodriguez, secretario de
UPA - Andalucia.

Puede operar a partir del mes de
marzo y que, para el verano, esté en
condiciones de manejar entre 80y 90
millones de kilos de aceite a granel.
A estas alturas, los consejos recto-
res de una treintena de cooperativas
de Jaén ya han dado su visto bueno
a la participaciéon en esta central de
compras. En cuanto a la forma juri-
dica, se apuesta por una sociedad,
que ya cuenta con el apoyo de una
entidad financiera de la provincia,
Caja de Jaén.

no duda en tildar como “f6rmula
muy rara”.

Eso si, no duda de que el futuro
pasa por la integracion de la ofer-
ta. “Ya todo esté inventado. Si la
demanda se ha concentrado,
pues hagamos lo mismo”. Ya que
el modelo que propone la FAECA
no cumple sus expectativas, un
grupo de almazaras de Jaén han
optado por una empresa comer-
cializadora de ambito provincial.
“Cada uno tiene que buscar la op-
cion que maés le interese. Un so6lo

gran grupo es imposible. Es més ra-
zonable la existencia de 2, 3 6 5. No-
sotros preferimos un grupo que de-
fienda los intereses de la provincia,
de Jaén”.

El secretario regional de UPA An-
dalucia entiende que el olivar de
Jaén tiene unas caracteristicas uni-
cas, que no necesariamente coinci-
den con las de Malaga o Coérdoba.
El proyecto estd ya muy maduro.
De hecho confian en que pueda
operar a partir del mes de marzo y
que, para el verano, esté en condi-
ciones de manejar entre 80 y 90
millones de kilos de aceite a granel.

A estas alturas, los consejos recto-
res de una treintena de cooperati-
vas de la provincia ya han dado su
visto bueno a la participacion en
esta central de compras. Rodriguez
asegura que este es solo el princi-
pio y en breve veremos como otras
almazaras dan el paso y se integran
también. En cuanto a la forma juri-
dica, se apuesta por una sociedad,
que ya cuenta con el apoyo de una
entidad financiera de la provincia.
Se trata de la Caja de Jaén.

Cuando se ponga en marcha, ten-
dra un funcionamiento similar al
de una cooperativa de segundo gra-
do, que pueda poner en el mercado
todo el aceite a granel de las alma-
zaras asociadas, tanto si son coope-
rativas como privadas. Agustin Ro-
driguez, con bastante retranca,
agradece a la industria el papel que
esta jugando en esta crisis, “estan
ayudando a los productores a dar el
paso hacia la integraciéon”.

Como vemos, los proximos meses,
o incluso, semanas van a ser cru-
ciales en este movimiento de con-
centracion en el sector productor
del aceite de oliva espanol. Eso si,
siempre que logren sortear todos
los escollos, que no son pocos. ®





