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El vino
espanol gana
posiciones en

el mundo

En 2007 batio record en
volumen y facturacion
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a sido la cara de la moneda en el
H comercio exterior agrario en el dl-

timo afo al establecer un record
histérico, tanto en volumen como en factu-
raciéon. Un dato importante por lo sucedido
en 2007, y, sobre todo, porque los resulta-
dos estan en la linea de la nueva estrategia
disenada desde el Ministerio de Agricultura
para lograr una mayor competitividad y que
la misma se recoge en la nueva reforma de
la OCM en materia de etiquetado.

Segun los datos manejados por el sector,
en 2007 las exportaciones de vino se eleva-
ron a 15,3 millones de hectolitros con un
crecimiento de 94 millones de litros sobre el
afo anterior, un 65,6% mas, estableciendo
un nuevo record histérico. Un dato positivo
es que crecieron las ventas de todos los ti-
pos de vino. Los vinos con Denominacién
de Origen envasados lo hicieron en un 4,4%,
mientras los vinos de mesa envasados au-
mentaron el 7,5% y los graneles en un por-
centaje similar. Un dato igualmente positi-
vo es el incremento de los precios medios de
las ventas de todos los vinos, desde las De-

nominaciones de Ori-
gen hasta los gra-
neles, para lograr
una facturacion
total de 1.833 mi-
llones de euros con
un incremento del
6,6%.

En la Gltima déca-
da, el comercio ex-
terior de vinos ha experi-
mentado un fuerte cre-

cimiento al pasar las

ventas de los poco
més de siete millo-
nes de hectolitros
de 1996, hasta los
14.4 millones de
hectolitros que se
lograron ya en
2003 y que con al-
gunos recortes se es-
taban manteniendo
hasta la fecha. Superar
la barrera de los 15 millo-
nes de hectolitros supone
un hecho histoérico, sobre todo,
por haberse logrado compaginar las
ventas de vinos a granel, con vinos de cali-
dad envasados y con unos precios medios al
alza.

El sector del vino en Espafia, como en
otros paises comunitarios, se enfrenta des-
de hace unos afios a la ofensiva de los vinos
llamados del Nuevo Mundo que han entra-
do con fuerza en el conjunto de los merca-
dos més importantes de la Uniéon Europea,
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ademas de otras zonas como Estados Uni-
dos. Esa ofensiva suponia un riesgo, no so-
lamente para las ventas espafiolas a otros
paises comunitarios, sino también a terce-
ros paises, e incluso un riesgo inicial para el
propio mercado interior.

Con la reforma de la OCM,
mejorara la capacidad para
competir con vinos de calidad a
precios medios, frente a los
vinos del Nuevo Mundo

Frente a esa ofensiva de vinos con una
calidad media y a unos precios igualmente
discretos, entre los cinco y los ocho euros
botella, la Administracién espafiola y el
sector estuvieron de acuerdo en la necesi-
dad de operar en los mismos mercados
con las mismas armas. Se consider6 que
era importante mantener las ventas en el
segmento alto de calidad y a precios eleva-
dos para una parte de las exportaciones.
Pero, junto a esas ventas, se estim6 funda-
mental operar en esos mercados con las
mismas armas que los paises terceros con
vinos de calidad media y unos precios mas
baratos. En esa ofensiva se halla la llama-
da Estrategia 2010 de Agricultura y, sobre
todo, la politica llevada a cabo por la Ad-
ministracién espafiola en las negociacio-
nes para la aprobacion de la reforma de la
OCM del vino en lo que afecta al etiqueta-
do del mismo.

Con la normativa anterior, los vinos en el
marco comunitario se englobaban en dos
grandes grupos, los conocidos como los Vi-
nos de Calidad Producidos en Regiones
Determinadas, los VCPDR, y los vinos de
mesa con derecho a la mencién de Vinos
de la Tierra. En la actualidad, con la nueva
OCM, la clasificacién se concreta en vinos
con Denominacién de Origen, D.O., y vi-
nos con Indicaci6on Geografica Protegida,
I.G.P. Para este tipo de vinos se establece-
ran los debidos controles de calidad. Con
la nueva normativa se da un paso mas para
que los vinos comunitarios sin D.o asi co-
mo sin IGP, se puedan comercializar seha-
lando en los mismos la variedad y la afiada
como hacen los vinos procedentes del Nue-
vo Mundo que estan ganando mercados
afio tras ano. Con la nueva regulacion, los
vinos comunitarios tienen la posibilidad de
competir en igualdad de condiciones con
los vinos de terceros paises en el marco de
las reglas del juego marcadas por la Ofici-
na Internacional del Vino. ®





